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第四章 科普活动
第三十七条 有条件的科普组织和科学技术人员应当结合自身专业

特色组织、参与国际科普活动，开展国际科技人文交流，拓展国际科普合

作渠道，促进优秀科普成果共享。国家支持开展青少年国际科普交流。

今年7月上旬，辽宁中医药大学组团出访奥地利、斯洛伐克，将中医药

文化带出国门，推进中医药领域交流与合作。出访期间，通过专家义诊、

学术交流，现场演示推拿疗法、中医传统疗法和中药丸剂炮制过程，让当

地民众“零距离”感受中医药文化魅力。

■ 案例

《中华人民共和国科学技术普及法》

中医药文化的“播种”与“出海”

新修订的《中华人民共和国科学

技术普及法》第三十七条提出，“有

条件的科普组织和科学技术人员应

当结合自身专业特色组织、参与国

际科普活动，开展国际科技人文交

流”。这一条款对中医药科普国际

化战略意义重大，有利于提升中医

药文化的全球认知度，推动中国传

统文化在国际舞台上传播，彰显中

国智慧与担当。

深挖各方资源，扩大中医
药文化国际影响力

“结合自身专业特色组织、参与国

际科普活动”是中医药国际化的关

键。比如，近年来，粤港澳大湾区横琴

粤澳深度合作区整合多学科前沿技

术，为中医药国际化注入了活力。面

向未来，横琴粤澳深度合作区应充分

挖掘区内丰富的中医药资源与国际平

台，积极向全球开展中医药科普宣

传。同时，线上通过直播、录播等形

式，向全球观众传播中医药知识；线下

设置中医非药物疗法体验、中药炮制

工艺展示等互动性强的工作坊，让各

国观众沉浸式体验中医文化的独特

魅力。

在中医药领域，“开展国际科技人

文交流”是科学传播与文化融合的双重

任务。科普组织和科技工作者应借此

契机，通过高水平论坛与交流会传播中

医药智慧。构建中医药国际交流枢纽，

汇聚全球顶尖专家，共谋中医药传承与

发展。同时，利用“一带一路”等国际合

作平台，拓宽中医药文化传播路径，提

升中国文化全球影响力，让世界共享中

医药这一宝贵遗产的福祉。

拓展国际合作渠道，推进
中医药科普全球化

在全球化背景下，“拓展国际科普

合作渠道”是提升中医药科普工作水

平的关键途径。科普组织和科技人员

应积极寻求与国际组织、科研机构及

高校的合作机会，共同推进科普项目、

研发科普产品，并培养国际化科普人

才。中医药领域的相关院校和科研机

构等，可通过与世界卫生组织、国际中

医药学会联合会等权威机构合作，加

速中医药科普教育的国际化进程；与

国外高等院校联合开设中医药相关课

程，则有助于培养具备国际视野的中

医药专业人才，为中医药文化的广泛

传播奠定坚实的基础。

科普成果是衡量科普工作成效的

重要标准。应加强国际优秀科普成果

共享，通过参加国际科普展览、举办科

普研讨会等形式，展示我国中医药科

普工作的重要成就。优秀的科普成果

共享不仅能增强公众健康素养，还可

以促进全球对中医药文化的理解与认

可，助力中医药文化在全球范围内的

传承与发展。

青少年是科普工作的重点对象，

也是未来科技事业的主力军。“国家支

持开展青少年国际科普交流”，不仅有

助于提升青少年科学素养、跨文化交

流能力，还能为中国文化的国际化传

播储备人才资源。在中医药领域，相

关单位应积极组织参加国际中医药科

普夏令营、冬令营等活动，让各国青少

年亲身体验中医药文化的独特魅力，

激发他们对中医药的兴趣与热情。同

时，与国际学校建立合作关系，共同开

展中医药科普课程，培养具有国际视

野的中医药青少年人才。

（作者系广东省中医院院长）

中医药科普国际化，如何破局前行
□ 张忠德
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科普经验一线谈

在江西抚州，一场关于科普的“破

壁”实验正悄然发生——曾经局限于在

校园举办的流动科技馆，如今走进了市

中心的大型商场，与购物、亲子娱乐无缝

融合；昔日只在本地展览的科普大篷车，

也打破区县壁垒，组成联动车队，载着新

展品驶向偏远的乡村与课堂。这不仅仅

是场地与路线的改变，更是一次科普公

共服务从理念到实践的深层变革。

打破壁垒，科普展览走进生活圈

日前，中国流动科技馆（抚州站）

巡展，在抚州市的万达广场圆满举办。

为什么将科普展览设在商场内？

“过去，抚州市的流动科技馆巡展

基本设在学校，参观人员基本上是所在

学校学生及附近学生，辐射范围有限。”

抚州市科技馆馆长黄迎春介绍，为了突

破这一局限，让科普资源惠及更广泛的

人群，抚州大胆创新，将巡展设在城市

核心商圈，为市民打造了“购物+科普+

亲子”的一站式新奇体验。

展区内，“AI超越人类”“波的旅途”和

“点石成芯”三大主题板块依次排开，58件

互动展品吸引众多观众参与体验：和语音

识别机器人对话、观摩AI即兴创作诗词、

动手体验二进制运算的奥秘……

在“神奇科学实验室”活动中，趣味

实验秀场场爆满，“空气大炮”击出完美

的烟圈弧线，干冰制造的云雾仙境让孩

子们欢呼雀跃……这些趣味盎然的科

学表演秀，将复杂的原理转化为直观震

撼的视觉场景，引得现场惊叹连连、掌

声不断，科学的种子在欢声笑语中悄然

萌发。

统计数据显示，自今年9月初起，此

次巡展持续了3个月，参与人数超过了

14万人次，其中青少年占比68%。这是

抚州市引入社会力量开展科普活动，深

化科普公共服务供给侧改革取得的成

果：抚州市科学技术协会（以下简称“抚

州市科协”）积极联动相关学（协）会，引

入优质展品资源，确保巡展内容专业有

趣，商场依托场地和客流优势参与其

中。科普活动为商场制造“打卡点”，延

长顾客停留时间，拉动消费；商场的高

曝光又为科普带来规模受众，实现了科

普与商业的双向赋能。

整合资源，科普大篷车跑得更远

今年以来，抚州市科协跨区域整合

资源，让原本“固守一方”的科普大篷车

动起来、联起来，开展跨域活动200余场，

行程2万多公里，服务各类人群10万余

人次。

过去，抚州市4辆科普大篷车分属

市本级和三个县区，“各管一段”。受限

于行政壁垒、经费和展品差异等因素影

响，资源利用不充分、区域覆盖不均、活

动效果参差不齐等问题普遍存在。

“科普资源不能‘画地为牢’。”抚州

市科协决心破局。今年，一场“科普大

篷车跨域联动”活动正式启动。在分组

联动机制下，抚州市被划分为4个协作

片区，由拥有大篷车的县区牵头，其他

县区密切配合，突破区域限制，共同服

务偏远地区。抚州市科协还拿出“真金

白银”按次补贴、对活动积极的县区在

资金分配上倾斜，鼓励各地差异化更新

展品，并给予奖补。

此外，抚州市科协还抓住江西省科

普场馆联盟的契机，积极争取成为江西

省科技馆科普大篷车“乡村万里行”试

点。试点收到由江西省科技馆提供的两

套包含无人机、机器狗、VR眼镜等在内

的60多件最新科普展品，并配套相关经

费。抚州市科协则配备车辆，深入基

层。“这简直是‘鸟枪换炮’！”一位科技辅

导员兴奋地说。

试点站点优先选在了 17 个乡村振

兴重点帮扶村、11个特殊教育学校、1个

阳光学校和7个社区，扩大了科普覆盖

面，提升了科普成效。

从社会组织到政府部门再到企业

力量，抚州市科协广泛联结各类学（协）

会、群团组织和社会机构，不断扩大科

普“朋友圈”，实现资源共享、效益倍增。

科普展览进商场，科普大篷车跨区域

江西抚州为基层科普“出新招”
□ 科普时报记者 王文洁

中国流动科技馆（抚州站）巡展期间，一群萌娃合力挑战马德堡半球实验，沉浸
式感受大气压强的神奇魅力。 （抚州市科技馆供图）


