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第四章 科普活动
第三十六条 国家加强对科普信息发布和传播的监测与评估。对传

播范围广、社会危害大的虚假错误信息，科学技术或者有关主管部门应当

按照职责分工及时予以澄清和纠正。网络服务提供者发现用户传播虚假

错误信息的，应当立即采取处置措施，防止信息扩散。

12月9日，中国互联网联合辟谣平台针对近期流传的“充‘劣质电’致

新能源汽车自燃”“注射HPV疫苗会导致绝育”等不实信息进行公开澄清，

确认这些内容均为谣言。据了解，该平台自2018年上线以来，依托由104

家单位构建的全国网络辟谣联动机制，搭建起覆盖发现、查证、辟谣全流

程的联动体系。统计数据显示，仅2024年，平台便受理网民举报的谣言信

息1.47万条 ，汇集谣言样本、辟谣数据7000余条，收集各类辟谣稿件2.1

万余篇，在打击虚假信息、引导网络舆论的过程中，发挥出积极作用。

■ 案例

《中华人民共和国科学技术普及法》

为网络信息戴上“过滤罩”

新修订的《中华人民共和国科学

技术普及法》（以下简称科普法）第三

十六条强调了国家对科普信息发布

和传播进行监测和评估，并明确了相

关主体的责任。这充分体现了国家

对推进科普信息健康传播的重视和

决心，是维护科普传播秩序和科普受

众权益的必要举措。

加强科普信息监测评估，
明确主体责任

“国家加强对科普信息发布和传

播的监测与评估。”这句话既明确了

这是国家行为，也明确了监测和评估

的对象是进入传播渠道的科普信息。

中国互联网络信息中心（CNNIC）发

布的第56次《中国互联网络发展状况

统计报告》显示，截至2025年6月，我

国网民规模达11.23亿人，互联网普及

率达 79.7%，“人人都是传播者”正在

成为现实。

社交媒体上的科普内容在发布环

节缺乏专业把关，错误科普信息一旦

进入传播渠道，随着传播范围的扩大

和传播链条的延长，可能造成较大的

负面影响。比如，近年来出现的“献血

有害”“疫苗有害”“地震避险黄金 12

秒”等错误科普信息，通过社交网络病

毒式传播，混淆了公众视听，对个体安

全和社会秩序造成了不利影响。国家

加强对科普信息的监测和评估，就是

通过技术手段，及时发现并准确评估

错误科普信息的传播范围和危害性，

为采取处置措施提供依据。

“对传播范围广、社会危害大的虚

假错误信息，科学技术或者有关主管部

门应当按照职责分工及时予以澄清和

纠正。”按照科普法的规定，科学技术行

政部门是科普的主管部门，其他部门按

照职责范围负责相关科普工作，这些部

门在科普信息监管中扮演着核心角色，

且有着明确的职责分工。科学技术行

政部门需要对科技领域前沿知识、科研

成果科普信息，如量子计算、基因编辑

等新兴科技相关科普内容加强审核与

监管；卫生健康、生态环境、农业农村、

应急管理等各行业主管部门，要对本领

域科普信息负责。像卫生健康部门对

疾病防治、健康养生科普信息进行管

理，农业农村部对涉农科普信息进行管

理。在绝大多数情况下，各部门并非孤

立作战，而是需要建立起协同联动机

制，特别是遇到跨领域复杂的虚假错误

科普信息，因经常出现动植物异常而引

发的地震谣言，则需要地震部门、生态

环境部门、气象部门和农业部门联合

“会诊”，共同开展调查、研判与处置工

作，确保澄清和纠正工作的全面性与科

学性。

严格网络平台审核，加大
虚假错误信息治理

“网络服务提供者发现用户传播虚

假错误信息的，应当立即采取处置措

施，防止信息扩散。”网络传播无远弗

届，是科普信息传播的重要渠道，切断

虚假信息的网络传播渠道是降低负面

影响的关键措施。要压实网络平台审

核责任，鼓励他们利用智能算法对用户

发布的内容进行初步筛查，设置关键词

过滤、敏感信息预警等功能，一旦发现

涉及“伪科学”“骗局”的敏感内容，立即

进行自动拦截提醒。同时，还要建立人

工审核团队，对算法筛选出的可疑信息

进行二次审核，确保信息的真实性与科

学性。进一步完善平台内容发布规则，

对违规用户采取警告、限制账号功能、

封号等处罚措施，形成有效的威慑机

制。坚持治理虚假错误信息，有助于增

强公众对网络平台的信任，有利于平台

自身的长远发展。

总之，通过各主管部门和网络服

务提供者的共同努力，构建起一张严

密的科普信息防护网，在信息爆炸的

当下具有重要意义。严格落实这一法

条，能够有效遏制虚假错误科普信息

的滋生与蔓延，守护公众的科学认知，

维护社会的和谐稳定，为推动科普事

业的高质量发展、提升全民科学素质

奠定坚实基础，助力全社会在科学的

轨道上稳步前行。

（作者系中国地震局发展研究中

心正高级工程师）

构建科普信息“防护网”意义何在
□ 徐占品
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在信息过载的数字时代，科学传播

正面临着内容深度欠佳、平台算法“牢

笼”及公众信任脆弱等现实挑战。北京

科学中心《有科就“唠”》特色栏目的实践

表明，从“游击式”传播到“阵地化”品牌

构建、从“多点分发”到“生态共振”、从

“知识告知”到“价值共鸣”、从“内容品

牌”到“文化生态”的四步跨越，是新时代

青少年科学教育提质增效的有效路径。

范式转型：从“游击式”传
播到“阵地化”的品牌重塑

随着互联网与移动终端的深度普

及，科学知识传播在迎来渠道红利的同

时，也陷入信息过载、注意力碎片化与真

相模糊化的困境。早期“游击式”的科普

依赖单点爆款突围，一篇文章、一个短视

频的走红多具偶然性，难以复制且影响

力短暂，创作者与受众之间呈现出弱连

接关系，既无法形成稳定的知识供给，也

难以构建稳固的科学信任体系。

在此背景下，探索系统性、人格化、

可持续的科普品牌化路径，成为科普工

作转型升级的重要方向。北京科学中

心以微信公众号特色栏目的创建为抓

手，推动科学教育从“自发组织”走向

“自觉设计”，实现了教育工作者从“活

动执行者”到“品牌育人者”的转变。

《有科就“唠”》由此而生并形成了

鲜明特色。首先是构建起教育品牌识

别体系，将栏目确立统一视觉风格与

语言调性，形成易于青少年识别与记

忆的教育符号；其次是塑造稳定的教

育价值取向，始终传递可预期的价值

主张，使栏目成为青少年可信赖的“成

长伙伴”；再次是打造鲜明的人格化

IP，将抽象科学知识转化为有温度、可

信赖的人格符号，搭建起与受众的情

感连接桥梁。

传播升级：从“多点分发”
到“生态共振”的矩阵构建

品牌化科普的生命力在于适配不同

平台生态，构建协同增效的传播矩阵。

传统教育传播往往局限于“多点分发”，

而北京科学中心依托场馆资源与品牌栏

目，则着力构建“生态共振”体系，通过策

略性协同实现教育效果的最大化。

在内容设计上，《有科就“唠”》围绕

“北科学堂”“北科展教坊”等品牌课程

的核心知识点，衍生出适合不同场景、

符合青少年教育科普需求的内容。特

色栏目中推行“一源多用”，实现教育内

容的全场景渗透，最大化挖掘内容价

值，并借助“数字北京科学中心”媒体矩

阵，实现教育内容在青少年群体中的精

准触达与“破圈”传播。

价值升维：从“知识告知”
到“价值共鸣”的信任培育

在信息多元、价值多样化的当下，

青少年科普教育的深层使命在于超越

知识传递，构建起价值认同与情感共鸣

的信任关系。为了引导青少年形成科

学的世界观、人生观、价值观，《有科就

“唠”》在价值引领层面形成了独具特色

的实践路径。该栏目摒弃了传统科学

教育中单纯的结论输出模式，更注重引

导青少年像科学家一样思考，实现了从

知识传递到思维启迪的跨越。例如，暑

期特辑结合线下场馆“征集打卡”活动，

让青少年在亲身参与“发现自然”的过

程中，不仅掌握了动植物的科学习性，

更深刻理解了自然的本质。

此外，栏目还突破了单向讲授的局

限，迈向双向赋能的新阶段。线下借助

“科学家精神主题展”等优质资源，在场

馆中将科学家的故事转化为有血有肉

的人格叙事，让观众先看见一个“人”，

再看见“成果”；线上通过“科学家精神

领读者计划”短视频创新征集，让青少

年与文艺工作者跨空间共读同一个故

事，有效激发青少年对科学事业的情感

认同与精神向往，助力他们实现从“听

讲者”到“追随者”的转变。

未来路径：从“内容品牌”
到“文化生态”的跨越发展

科普是厚植创新沃土、夯实创新之

基的内在需要。当科普品牌建立起稳

固的公众信任与社会影响力，其发展必

然指向更高维度的自我超越。

未来，《有科就“唠”》将依托品牌影

响力构建线上、线下联动的学习者社群，

推动受众从内容消费者转变为协同创造

者，通过开放议题与协作项目激活群体

智慧，主动连接教育、文旅、艺术、科技等

社会领域，推动科普融入多元产业，形成

去中心化、持续生长的知识网络。

（作者均系北京科学中心数字信息

部项目主管）

塑科普生态，让科学教育融入孩子成长
——北京科学中心特色栏目《有科就“唠”》的实践与启示

□ 薄欣然 李艳艳

科普经验一线谈


