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7 月 17 日，中国地质大学（武汉）

联合内蒙古自治区地质调查研究院的

科研人员，在内蒙古白云鄂博矿床主

矿矿段的矿体中部，发现一种新稀土

矿物，命名为“钕黄河矿”。

研究团队负责人、中国地质大学

（武汉）地质过程与成矿预测全国重点

实验室研究员赵来时介绍，钕黄河矿

的化学成分具有独特的钕元素富集特

征。钕是高性能永磁材料的核心成

分，在新能源汽车、风力发电、电子信

息等领域需求旺盛。这一重大发现不

仅为全球稀土资源家族增添了新成

员，更折射出战略矿产资源在科技时

代的价值。

从早期的铁甲舰队到核武器竞

赛，再到如今航母编队的全球部署，军

事力量的较量一直是国际竞争的核

心。然而，随着科技的飞速发展，一种

新的战略资源——稀土元素（即镧系

元素的 15 个成员及钪、钇，共 17 种金

属元素），正悄然成为大国博弈的关键。

当今世界的竞争既取决于航母数

量的多少，也取决于稀土元素的控

制力。

为什么“爱国者”导弹可以轻松击

毁“飞毛腿”导弹？爱国者导弹中大约

4 千克的钐钴磁体和钕铁硼磁体功不

可没，它们可用于电子束聚焦，使其制

导系统精准度更胜一筹。在海湾战争

中，伊拉克的苏制 T-72 主战坦克，为

什么在美国 M1A1 主战坦克面前一败

涂地？M1A1 主战坦克装备了钕钇铝

石榴石激光测距机是重要原因，它能

达到4000米的观瞄距离，而T-72主战

坦克的激光测距机只能看到2000米远

处的目标，因此，双方交战谁胜谁负，

不言自明。

稀土，这一被誉为“工业维生素”

的战略资源，在国防军工、电子信息、

新能源等前沿领域具有不可替代的作

用。然而，回溯历史，中国稀土产业曾

长期缺乏国际话语权，处于“低价卖原

料，高价买产品”的尴尬境地。

这一局面，因中国科学院院士徐

光宪的科研贡献而发生根本性改变。

作为中国稀土化学和萃取化学的奠基

人，徐光宪不仅提出了“串级萃取理

论”，还研发出高效萃取剂，将稀土分

离纯度提高到 99.99%以上，这一技术

至今仍处于国际领先水平。在他的推

动下，中国稀土产业实现了从原料出

口到高附加值产品制造的华丽转身，

形成了完整的产业链和供应链体系。

如今，从战斗机的发动机叶片到

智能手机的振动马达，从新能源汽车

电池到卫星导航系统，稀土无处不在。

近期，中国出台稀土出口管制新

规是对国际通行准则的主动对接，核

心法理依据在于稀土物项的“军民两

用”属性。防止这类战略资源被用于

破坏国际和平与安全的活动，是各国

必须承担的国际防扩散义务。这种对

稀土元素的控制力，不仅增强了中国在

国际竞争中的话语权，也为全球科技发

展提供了重要支撑。

（作者系中国作家协会会员、中国

化工作家协会副主席兼报告文学委员

会主任）

稀土“话语权”为何与航母规模同等重要
□ 叶建华

探秘稀土②

第三章 社会责任
第二十五条 新闻出版、电影、广播电视、文化、互联网信息服务等机

构和团体应当发挥各自优势做好科普宣传工作。

综合类报纸、期刊、广播电台、电视台应当开展公益科普宣传；电影、

广播电视生产、发行和播映机构应当加强科普作品的制作、发行和播映；

书刊出版、发行机构应当扶持科普书刊的出版、发行；综合性互联网平台

应当开设科普网页或者科普专区。

鼓励组织和个人利用新兴媒体开展多种形式的科普，拓展科普渠道

和手段。

作为安徽日报报业集团重点打造的健康传播新媒体品牌，“小叶医

探”上线一年推出500余期原创视频和文图作品，全网传播量达3亿+。它

创新“科普+”形式，开设“权威发布”“诊间健闻”等专题，以诊间视角、全程

纪实方式关注健康。还开展线上科普直播和线下走进近视防控中心等活

动，深入医疗前线，聚焦国家战略、医改等主题，讲好卫健暖闻，为百姓提

供贴心的健康顾问服务。

■ 案例

《中华人民共和国科学技术普及法》

创新“科普+”模式，解锁健康传播“新姿势”

“新闻出版、电影、广播电视、文

化、互联网信息服务等机构和团体，应

当发挥各自优势做好科普宣传工作”，

这句话明确了新闻出版、电影、广播电

视、文化、互联网信息服务等机构和团

体在科普宣传工作中的职责和作用。

它们应利用自身在传播渠道、制作能

力、受众基础等方面的优势，积极开展

科普宣传，将科学知识、科学方法、科

学精神等传递给公众，提高公众的科

学素养和科学意识。

“综合类报纸、期刊、广播电台、电

视台应当开展公益科普宣传”，这项要

求说明综合类报纸、期刊、广播电台、

电视台作为传统媒体的重要组成部

分，具有广泛的受众群体和较高的社

会影响力。它们应承担起公益科普宣

传的责任，通过开设科普专栏、专版、

节目等多种形式，定期发布科普内容，

向公众普及科学知识，让科学知识传

递到千家万户。比如，安徽日报报业

集团重点打造的健康传播新媒体品牌

“小叶医探”，上线一年间推出500余期

原创视频及文图作品，全网传播量高

达3亿+。

“电影、广播电视生产、发行和播映

机构应当加强科普作品的制作、发行和

播映”，强调了电影、广播电视生产、发

行和播映机构在制作、发行和播映科普

作品方面具备专业优势和丰富经验，它

们应加大对科普题材的投入，制作高质

量的科普影视作品，并通过多种渠道进

行发行和播映，以满足公众对科普影视

作品的需求。同时，通过精彩的剧情和

震撼的画面展现出来，激发公众对科学

探索的热情，且能在更广范围内传播，

扩大科普的影响力。

“书刊出版、发行机构应当扶持科

普书刊的出版、发行”明确了书刊出

版、发行机构在科普书刊的出版和发

行过程中发挥着关键性作用。它们应

加大对科普书刊的扶持力度，为科普

作者提供出版机会，为科普书刊的发

行提供便利条件，通过扩大发行、开展

科普书刊的推广活动等，促进科普书

刊的广泛传播。

“综合性互联网平台应当开设科

普网页或者科普专区”这一内容，专门

围绕综合性互联网平台具有庞大用户

基础和便捷传播方式的优势，强调它

们应积极开设科普网页或科普专区，

集中展示科普内容，提供科普资源的

检索和获取服务，同时利用互联网平

台的互动功能，鼓励用户参与科普讨

论和分享，扩大科普宣传的覆盖面和

影响力。

最后，第二十五条特别提出要

“鼓励组织和个人利用新兴媒体开展

多种形式的科普，拓展科普渠道和手

段”。其内容充分体现了新兴媒体，

如短视频平台、直播平台等，具有传

播速度快、形式多样、互动性强等特

点，为科普宣传提供了新的渠道和手

段。鼓励各类组织和个人充分利用

这些新兴媒体，开展形式多样的科普

活动，如制作科普短视频、开展科普

直播、参与科普话题讨论等，以适应

公众获取信息的新习惯，提高科普宣

传的吸引力。

（作者系北京协和医院临床营养

科主任）

新闻出版等机构如何守好科普宣传“责任田”
□ 于 康
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近期，中国宣布加强对部分稀土相关物项的出口管制新规，依法对稀土相关物
项实施出口管制。 视觉中国供图视觉中国供图


