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国家图书馆
科普活动：四大声腔的源起与流

变——从清中叶的花雅之争到皮

黄鼎盛

5月29日 14∶00-16∶00

主讲人：赵珩（北京燕山出版社

原总编辑、编审）

国家自然博物馆
科学展览：时空和鸣——解密

达芬奇的艺术科技与自然韵律

6月5日-10月19日

科普活动：端午话五毒

5月31日 10∶30 13∶30

首都博物馆
科普活动：端午香囊制作体验

5月31日 14∶00-15∶30

北京科学中心
首都科学讲堂:重大突发公共卫生

事件中的生物分析化学

5月31日 10∶00-11∶30

主讲人：李景虹（中国科学院院

士，清华大学化学系教授）

北京动物园
科普活动：认识身边的飞羽精

灵——北京城市公园鸟类多样性

5月25日 14∶00-15∶00

北京天坛公园
专家讲堂：乐礼延承——天坛

非物质文化遗产中和韶乐解读

5月31日 9∶30

主讲人：王玲（天坛公园正高级

工程师）

北京陶然亭公园
专家讲堂：

宜亭斯亭——中国园林中亭的建筑

形式与文化意蕴

5月31日 14∶00

主讲人：李东娟（陶然亭公园研究馆员）

天津科技馆
研学营：

物理交响曲-多米诺能量到力学的

奇幻之旅

5月31日 9∶00-16∶30

探寻龙舟的奥秘

6月1日 9∶00-16∶30

浙江省科技馆
精品讲解：飞天探秘

5月31日 15∶00-15∶30

湖北省科技馆
科普活动：日晷模型制作

5月31日 10∶30-11∶10

武汉市青少年宫
科普活动：会指方向的星星——

北斗七星

5月25日 9∶15-10∶15

科普活动：叶子的秘密

5月25日 10∶40-11∶40

更多科普活动
请扫码了解

河南省科技馆把热带雨林“搬到”

了展厅，电子“松鼠”在林间穿梭觅食，

仿真红尾蚺悄然出没其间，清脆逼真的

鸟鸣声不断……5月13日，在这个动物

家园里，中国科学家博物馆馆长沙龙

（以下简称“馆长沙龙”）举行，探索科学

家博物馆如何借力文化力量破壁出圈。

“近几年，河南深入挖掘深厚历史

文化，文旅频频出圈，形成现象级文旅

IP品牌。文化传播的创意手法、艺术化

表达方式与弘扬科学家精神的路径不

谋而合，值得借鉴学习。”中国科协科学

技术传播中心副主任、中国科学家博物

馆副馆长孟令耘说。

好玩
向地域传统文化借力

一群宫女面若满月、憨态可掬，舞

蹈《唐宫夜宴》“活化”隋唐乐舞俑；动作

翩若惊鸿，婉若游龙，舞蹈《洛神水赋》

演绎绝美“洛神”……河南深入挖掘本

土传统文化内涵，融合诗词、民乐、非遗

等文化元素，通过艺术化表达和科技赋

能，使传统文化更“活泼”、更受年轻人

欢迎。

科学家博物馆如何借鉴其经验，打

造具有地域特色的博物馆品牌？

在河南省文化旅游投资集团副总

经理汤雁看来，品牌的核心是文化内

涵，打造品牌就是深入挖掘文化内涵，

并提升其知名度、扩大影响力。“这并非

立竿见影的工作，需要坚持培育。”汤雁

总结30年的工作经验时说。

建设科学家博物馆品牌同样如此。

各地科学家博物馆也需要挖掘本地特色

文化，融入科学家精神。“科学家博物馆

要想吸引年轻人，就不能让参观活动变

成上思政课，得学会用年轻人的语言讲

科学家故事，通过互动体验，让参观科学

家博物馆变得好玩。”汤雁强调说。

具体如何实践？汤雁现场支招。

她建议，西北工业大学校史馆应擦亮“总

师摇篮”品牌。线下组织名师同游活动，

挖掘总师的人生经历、工作经历等故事，

嫁接西安文旅资源，招募对总师感兴趣

的青少年，深度体验科学家精神；通过线

上AI互动游戏，了解总师故事。

河南大学广告系主任陈文泰展示

了案例：杜甫喊话质问网友为何不到

巩义旅游、妇好邀请全国人民到河南

打卡……他建议，科学家博物馆 IP 开

发要学会向AI借力，制作年轻人感兴趣

的宣传产品；立足展品资源，学会制造网

络话题，获取流量，吸引年轻人关注。

真实
科学家形象要有“颗粒度”

郑州新晋文化地标“只有河南·戏

剧幻城”用 21 个剧场、总时长近 700 分

钟的不重复剧目、近千名演员，演绎着

黄河、土地、粮食与传承的故事。这里

演出的所有戏剧都源于对中原文化的

深度挖掘，但摒弃传统宏大叙事，在时

代议题下，引发人们思考。

不少科学家精神教育基地也编排

了一批戏剧。例如，西北工业大学依托

丰富科学家资源，编创《大国之蓝》等剧

目，在多所高校巡演。

这些“大师剧”如何借鉴久经市场

考验的戏剧，塑造更立体的科学家形

象，形成“破圈”效应？

大型沉浸式舞台剧先锋导演王冲

认为，评判舞台剧是否成功的标准是看

人物能否走进观众内心。他总结出塑

造人物形象的两个关键经验，即把握好

人物的“颗粒度”“呼吸感”。

“颗粒度”是指细节程度，塑造人物

时，“颗粒度”太粗，人物则不典型，没有

辨识度；“颗粒度”太细，人物会不立体，

流于片面。

王冲建议，要通过“带勾子”的细节

表现人物，例如，邓稼先在运算草纸的

背面写诗；科学家是有血有肉的人，塑

造人物时不能过度提纯，应保留人物的

不完美，才会让人物更有温度。

给人物戴上天生伟大的“紧箍咒”，

要求每一个毛孔都要散发正能量，是塑

造科学家形象的大忌。相反，要保持

“呼吸感”，有紧张的攻关，也有闲暇时

撸猫，张弛有度，反而人物更鲜活立

体。这也是王冲的经验之谈。

协作
建立资源共享平台

各地以科学家为主题的博物馆或

科学家精神教育基地大多依托高校、科

研院所、企业等建立，运营中往往面临

资金缺口与专业人才短缺的双重压

力。面对困境，如何让每一份珍贵手

稿、实验仪器或影像资料得到及时抢

救，成为可人人共享的数字化资源？

除各场馆、基地自己“造血”外，中

国科学家博物馆也做了不少努力。

馆长沙龙系列活动就是其中之

一。这项由国家科技传播中心策划的

头脑风暴活动，计划在全国举办6期，拟

邀请全国博物馆的资深馆长、权威学

者、创意策展人、一线工作者，以及科学

家后人等，围绕各场馆、基地的共性问

题，展开对话，探讨对策。

此外，“真金白银”的支持也不能

少。2024年，中国科学家博物馆给予李

四光纪念馆、陈俊武陈列室等18家基地

各15万元，用于展品数字化建档与理论

研究，同步邀请专家对各基地人员进行

专业培训。

宣传方面，中国科学家博物馆与科

普时报社联合设立“打卡科学家地图”

专栏，专门报道科学家精神教育基地。

在“打卡科学家地图”小程序，观众动动

手指就能完成地图搜索、场馆预约。

孟令耘表示，中国科学家博物馆还

将组织开展科学家精神教育基地讲解员

风采展示活动，以提高讲解员业务能力；

建立学术专家委员会，为各场馆基地提

供学术研究支持；创立科学家精神研究

学术刊物，提供学术成果交流阵地。

挖掘地方文化、联动热门IP

科学家博物馆探索“破圈”密码
□ 科普时报实习记者 王文洁

图为西北工业大学编创的话剧《大国之蓝》演出现场。（西北工业大学校史馆供图）


