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总结科普融合创作协作成功的经验，大概有以下几点：
精准定位，明确科普融合创作关键要素。指出唯有

有机融合科学家团队、科普团队与媒体渠道的科普创作
才能实现多种媒体形式的融合、科学与艺术的融合、传
播渠道的融合以及服务模式的融合，所创作的移动端科
普作品，才有可能发挥移动端带来的信息交互方式和呈
现方式的创新优势，实现内容和形式的相得益彰以及传
播方式与服务方式的优化和效果的最大化。

轻量快捷，提出科普“轻骑兵突击队”理念。倡导
理想的科普融合创作团队更像是科普的“轻骑兵突击
队”，可以针对社会科技热点，快速响应，灵活且科学
有效的组织由科学家、科普创意与制作人员和渠道传播
人员共同开展创作与传播，对科技热点和社会焦点的科
技问题进行及时、权威的解读，对网友形成正确的引
导，取得广泛的传播影响力。

打造连接器，构建科普融合创作的微生态系统。以
计算机网络信息中心为连接器，密切联系科学家团队、
创作团队与媒体渠道，利用更大传播影响、更多科学资
源和经费支持、更高品质作品的预期，切中其宣传自身
工作成果、发展团队业务实力和拓展优质内容的痛点，
自愿打开各自的界面和接口，在科普作品的选题策划、
资源采集、设计制作和传播评估等各环节有机融合，显
著地提升了作品的质量。特别是针对作品的科学性把关
和科学资源采集方面，提供了充足的科学资源投入，为
入围团队的科普创作和传播提供科学咨询，有效地保证
了作品的质量。

聚焦移动端，抓住最大的网络用户群体。项目以移
动互联网为主要传播阵地，构建与之相适应的资源传播
生态环境，调动多种科普传播渠道进行作品传播。除了
以科普中国网为首发渠道之外，与腾讯、新华网、今日
头条、凤凰、新浪、网易、搜狐等90个媒体渠道建立了
合作关系，作品传播覆盖各大主流媒体的新闻客户端、
WAP端、PC端、微博微信公众号等媒体渠道，并通过

“科学秀”数字内容出版系统转化为数字内容进行更广
泛的二次传播。

重视效果，财政资金“先期引导、后期重奖”的激
励机制发挥作用。由科协和计算机网络信息中心共同制
定激励管理办法，以移动端传播渠道的需求满足和传播
效果为创作质量和社会效益的重要评测依据，倒逼创作
团队找准目标受众，与传播渠道提前沟通、对接，面对
真正的用户需求开展创作，催生更富含创新元素、更高
效率、更低成本的科普融合创作协作模式和作品。而计算机网络信息中心作
为项目承担机构，进一步发挥推进器的作用，从人员、技术、管理、机制建
设、信息化平台等多个角度投入、配置自身资源，在全面促进项目预期目标
实现的同时，尽量保障各方利益，为其持续发展提供动力，为科普事业的长
远发展做出贡献。

聚焦重大选题塑造融合创作品牌。在现今国家实施创新驱动发展战略、
全面建成小康社会的关键时期和攻坚阶段，围绕社会重大新闻事件和公众热
点话题，围绕重大科技事件、国际科学前沿、科技创新技术与产品，围绕生
活息息相关的科技领域的科普选题作品是非常稀缺的。项目组织优势力量研
究制定年度 《科普重大选题融合创作与传播选题指南》，通过院士专家评
审，由中国科协科普部发布，面向社会开展作品征集。选题指南聚焦本年度
有热点效应的 25 个重大选题方向，引导社会力量积极参与融合创作与传
播，以正确引导公众科学理解国家战略布局的精髓、了解重大科技进展与突
破、满足公众对新闻热点事件进行科学探知的需求。

通过项目的财政资金投入，引导科学家团队、创作团队和媒体渠道融合
创作与传播这些非常稀缺的作品，不仅满足了社会需求，也锻炼提升了参与
各方的业务能力。

互联网+科普，跨界融合正当时

迎 接 2017 年 全 国 科 普 日

科技创新科技创新、、科学普及是实现创新发展的两翼科学普及是实现创新发展的两翼，，科普要跟上科技创新的步伐科普要跟上科技创新的步伐。。在在
国家大力实施国家大力实施““互联网互联网++科普科普””行动行动，，中国科协以信息化推动科普工作理念和服务中国科协以信息化推动科普工作理念和服务
模式的现代化的进程中模式的现代化的进程中，，许多机构和团队积极行动起来许多机构和团队积极行动起来，，跨界融合跨界融合，，在创新科普理在创新科普理

念和服务模式念和服务模式、、不断激发和充分调动广大科技工作者尤其是一流科学家参与科普的不断激发和充分调动广大科技工作者尤其是一流科学家参与科普的
积极性和主动性方面开展了有益尝试积极性和主动性方面开展了有益尝试。。

“互联网+科普”理念的提出和科普信息化建设工程的启动实施，给我国
科普工作带来了强劲动力和创新活力。在中国科协的有力领导和社会各方的
广泛参与下，中科院计算机网络信息中心中国科普博览团队将进一步发动高
校、科研院所、企业、社会组织、新锐制作力量和媒体等方面的团队参与科
普融合创作，聚拢科普创作人才，通过创意大赛、创作沙龙和主题研讨等多
种形式，邀请知名互联网专家、科学家、科普创作人、媒体专家、影视专家
等对所聚拢的团队给予培训和指导，进一步培育创作特色鲜明的科普工作室
和科学传播专家团队；对于基础较好、热心科普的优秀人才，通过提供图文
和影视创作配套支持，策划实施深度访谈、舞台式演讲、圆桌沙龙等传播服
务，扩大其作为科普V星的影响力。秉承“移动互联网+科普”理念探索出来
的科普轻骑兵的集团作战模式亦将随之不断演化创新，再创佳绩。

4月20日，我国首艘货运飞船天舟
一号在文昌航天发射场成功发射，标志
着我国空间站时代的开启。天舟一号发
射成功后，媒体集中报道，大众广泛关
注。由中国科学院计算机网络信息中心
运营的科普中国融合创作与传播项目，
与天舟一号发射时间同步，面向公众推
出科普视频《天舟一号，太空补给排头
兵》，对这一重要的国家空间战略布局
进行艺术性的科学解读，视频制作精
良、特效堪比大片，发布首周的点击量
高达4748万人次，被《人民日报》、紫
光阁点赞表扬。

与影视作品相比，科普作品的
受众群体明显小得多。在这样的环境
下，如何打造一款堪比大片的科普视
频，并收获如此之高的点击量呢？

时下有许多关于“内容为王，
还是传播为王”的讨论，根据长期

积累的科普工作经验，项目组认
为，要打造一部科普作品，优质的
内容和巧妙的传播都是不可或缺的。

在此原则下，创作团队提前关注
到这一重要选题，与科研单位联系，
获得了独家的一手资料，精心创作视
频。值得一提的是，科学家全程参与
创作，保证了视频科学性；为了配合

“中国空间站时代开启”这一宏大的主
题，创新性得采用了从一维到二维、
再升级至三维的视觉手段，并专门邀
请作曲家配合画面完全原创了背景音
乐，力求为观众带去最佳视听感受。

在创作的同时，项目组根据新
媒体的传播规律，与媒体共同策划最
佳传播时机，制定了传播计划。视频
制作完成后，紧密跟踪发射新闻，在
各大媒体预热话题，与媒体联动传
播。在天舟一号发射成功第一时间，

与新华社等媒体同步，在新浪微博首
发视频，视频发布后很快就被紫光
阁、人民日报、共青团中央、人民公
安报等转载，同时作品还上了新华
网、观察者网、新浪网、环球网、爱
奇艺、凤凰等20几个媒体平台的首
屏头条，还被知乎APP、网易公开课
推送到全网用户push，并在中国科协
官网首页要闻区域进行报道，得到了
国家和社会的高度认可。

科普视频 《天舟一号，太空补
给排头兵》是在科普中国融合创作与
传播项目支持下，由中国科普博览团
队联合胡桃夹子团队创作。其实这次
中国科普博览创作的科普视频破
4000 万点击量并不是偶然，早在
2016年量子通信卫星发射，与媒体
同步发声创作科普视频《“墨子”发
射：量子通信最强音》，作品发布首

周浏览量达到3062万，并获得中国
科协点赞·2016 作品获2016年十大
网络科普作品的荣誉。

在创作过程中，创作团队和科
研团队全程紧密配合，最终在艺术性
和科学性中找到了绝佳平衡。在传播
过程中，项目组和媒体密切配合，在
充斥娱乐新闻和社会新闻的环境中找
到了自己的位置。作品发布后的良好
反响，也让中国科协组织的科普中国
融合创作与传播项目在科研团队和媒
体中收获了更高的认可度，科研团队
将项目组作为科普和宣传科研成果的
第一选择，媒体也开始主动传播项目
作品，实现了三方的共赢。

严肃、内敛、遥远，或许是我
们对科学家的第一印象。几十年如
一日在实验室里默默耕耘，让科学
家面对这个喧嚣、躁动的时代时，
显得有点格格不入、甚至还有些笨
拙。如果让科学家成为万众崇拜的

“明星”、让科学成为娱乐时代的精
神回归，这似乎不可想象。

然而，2016 年 5 月的一天，一
位眼神羞涩，陌生的青春面孔出现
在镁光灯下，可能是舞台上的灯光
太过聚焦，她有些紧张，第一次站
在舞台上的她并不知道接下来的18
分钟将会给她的生活带来巨大改
变。3秒钟的沉默过后，她再次抬起
头，向台下 200 位观众霸气讲述中
国北斗导航卫星的风云历史。她，
就是中国科学院光电研究院最年轻

的博士生导师——徐颖。
最终，这段短短的18分钟演讲

视频在互联网上产生了巨大影响，
累计访问量超过5000万次。徐颖用
深入浅出、犀利又幽默的语言，瞬
间拉近普通公众与国之重器的距
离，这位萌妹子还接连使用网络流
行语，彻底颠覆了公众对科学家形
象的传统认识，网友亲切地称她为

“ 北 斗 女 神 ”。 一 年 多 过 去 ， 在
CCTV、讲台上、校园里常常可以
看到徐颖的身影，身为科普中国形
象大使，徐颖在科学传播的路上走
得更加坚定了。

徐颖火了，这种新颖的舞台式
科学演讲也走进大众视野，“科普也
可以这样做！”，创新的科普形式开
始彰显巨大影响力。

18分钟、舞台式演讲、精致的
灯光、艺术化PPT的呈现，此时的
演讲者更像是一位“表演者”，向上
百位观众讲述他的故事，这种演讲
形式诞生于 1984 年的美国 TED 大
会，经过短短三十多年发展，TED
已成为风靡世界的演讲品牌，向全
球 100 多个国家输出其思想、文
化、价值观。

2014 年，中国也成立了自己的
“科学 TED”——SELF 格致论道讲
坛，它由中国科学院计算机网络信
息中心与中国科学院科学传播局联
合发起，作为连接科学家与公众的
桥梁，SELF只有一个小小梦想——
让中国科学家优秀的思想被更多人
听到。

经过不到 3 年的发展，在这个

舞台上，走出了北斗女神徐颖、中
国首个卡尔萨根奖获得者郑永春、
研究美学的卫星首席科学家张双
南、最像哲学家的物理学家曹则
贤、“这个世界不该有残疾人”的奇
葩说辩手蔡聪……在这个舞台上，3
亿观众可以听到为什么浩瀚星空会
让科学家如此着迷的原因、颠覆达
尔文进化观点的冰期动物考古故
事、为给FAST望远镜找一个“家”
寻觅30年的背后坚持……在这个舞
台上，可以见证科学家激烈又不失
优雅的君子之辩——阴阳五行该不
该入《中国公民科学素质基准》。

科学文化的沉淀，知识、观
点、思想汇集与碰撞，这个舞台，
将承载更远大的使命，把国产牌演
讲带出去，走向世界。

明明船舱进了水，船为什么没
有沉没？鼓胀的船帆和手上的燃香，
如何判断出海的航速？由中国科普
博览、上海科技馆和中国科学院自
然科学史研究所联合制作的4D电影

《海洋传奇》向观众展示了多项中国
古代科技，重现明朝航海术。

探索艺术与科学元素深度融合
影片以明代为时代背景，讲述

了从小与母亲失散的发明天才少年
阿睿在航海途中智斗海盗、拯救了
商船和伙伴的冒险旅程。影片的策
划、创作、制作历时两年多，采用
全CG三维制作，片中涉及人物建模
30个，场景14个，福船、商船、渔
船等主要船只建模4艘，辅船建模6
艘，碗口铳、震天雷等武器及道具
35种，展现了水密隔舱、平衡式梯
形斜帆和水罗盘等中国古代航海技
术。其中船只、武器的建模根据当
时朝代的船形、器形完整还原，充
分体现了影片的科学性。

福船
明初是我国古代航海最鼎盛的

时期之一，被人们熟知的“郑和下
西洋”堪称航海史上的壮举。据考
证，郑和下西洋的船队主要采用的
就是适于远洋航行的尖底福船，之
后更以福船为主要战船。电影中，
阿睿搭乘的就是一艘小型福船。福
船是福建一带沿海尖底海船的通称，
操纵性好，其特有的双舵设计，在
浅海和深海都能进退自如。

水密隔舱
主人公阿睿藏身的船舱被海

盗 击 穿 了 一 个 洞 ， 海 水 淹 了 进
来，但船却没有沉没。原来，这
是使用了水密隔舱技术，也就是
用隔舱板把船舱分为互不相通的
舱区。该技艺是中国古代劳动人
民在造船方面的一项伟大发明，
提高船舶的抗沉性能，又增加了
远航的安全性。

测量船速
在影片中有多次出海的片段，

主人公望着鼓胀的船帆和手上的燃
香，判断出了这个出海的航速过快。
其实古人利用燃香来计算时间是非
常普遍的，他们将一天一夜分为十
更，一更叫做一个时辰，也就相当
于现在的两个小时。船员在一更内
能够跑三十公里，如果木片和船员
同时到达，那么航程和船速也就可
以推算出来了。如果木片先到就称
做过更，木片后到就叫做不上更。
这种测算方法虽然看起来简单，但
是却非常实用，它的原理与近代的
手控测程仪的原理十分相似，可以
说这个方法就是现代测程仪的雏形。

探索科研成果转移新模式
影视是最具活力的现代艺术形式

之一，也是一个国家的文化名片。中
国科普博览团队作为植根于科学院的
科学传播先锋队，适应新媒体时代潮
流，开创了进军 4D 影视产业的先
河，实现了新媒体在内容、产品和渠
道融合方面的首次探索，成为了当前
媒体融合和跨界发展的一个范本，不
仅对高端科研资源科普化、颠覆传统
科学传播观念有十分重大的意义，更
是对中国科学院科普资源和作品市场
化的一次有益尝试。

影片内容依托中国科学院自然
科学史所最新研究成果，探索科研
成果转移转化新模式，一方面利用
中科院信息化建设与应用的技术和
平台优势，促进高端科研资源和最
新科研成果科普化，打造数字科普
精品内容；另一方面在推动科研和
科普工作的融合发展，探索科研院
所与科普场馆在科研成果科普化转
换的合作机制和模式等方面进行了
融合创新和探索。通过将最新科技
手段与科学知识传播相结合的方
式，让中国古代科学文化活起来，
讲述中国故事，打造国家文化名片。

中国科普博览首创4D特效电影

跨界融合发展的试水之作

“北斗女神”徐颖: 《来自星星的灯塔》
（左图）

SELF讲坛煮酒论道:顶尖科学家激辩“阴阳
五行入《中国公民科学素质基准》”（下图）

四千万点击的科普视频怎样四千万点击的科普视频怎样““炼成炼成”？”？

打造科普信息化新引擎
科技创新、科学普及是实现创新

发展的两翼。要提升科普信息的权威
性和影响力，难点之一是如何充分发
挥科学家作为科学普及信息源头的重
要作用，难点之二则是在新媒体环境
下如何让科普信息流行起来。

究其根本原因，是科研资源向科
普受众转化的过程中科学家团队、科
普创作团队与媒体渠道这三个科普信
息生产和传播的相关主体未能很好地
动员和参与，且未能很好地协作起
来，导致每一方参与科普创作与传播
的门槛都较高而收效又偏低。

在“互联网+”的新业态下，如果
能够充分发挥互联网在社会资源配置中
的优化和集成作用，使之契合科学家团
队、科普团队与媒体渠道的发展需求，
那么发挥三者有机融合之后的长板效
应，实现三方的共赢并非难事。

作为我国科技大师的荟萃之地，
中国科学院不仅致力于发挥好科技领军
作用，努力把握科技革命新方向，而且
对科普工作高度重视，切实履行好作为
国家战略科技力量的科普职能。随着国
家科普信息化建设工程的启动，中国科
学院科学传播局凝聚全院力量支持计算
机网络信息中心中国科普博览团队迎难
而上，积极投标并成功中标实施“科普
中国”移动端科普融合创作项目和科普
重大选题融合创作与传播项目，创造性
地以自身为连接器构建了融科学家团
队、制作团队和媒体渠道于一体的科普

创作与传播的微生态，初步探索出一条
以科学资源为核心，将科普创作团队与
传播渠道无缝对接的融合创作与传播之
路，打造出一支科普融合创作的轻骑兵
突击队，以优质的原创内容吸引聚拢包
括新华网、百度、腾讯、网易、凤凰、
今日头条在内的90家主流媒体及其客
户端、知名自媒体、科学类微博、科学
公众号构建传播矩阵。以移动端传播渠
道的需求满足和传播效果为创作质量和
社会效益的重要评测依据，倒逼创作团
队找准目标受众，与传播渠道提前沟
通、对接，面对真正的用户需求开展
创作，催生更富含创新元素、更高效
率、更低成本的科普融合创作协作模
式和作品；所发展出的“新闻导入、
科学解读”的创作模式，产生了突出
的融合创作与传播实效，上述作品通
过科普中国融合创作频道（http://c.
kepu.cn）集成展示，并经由媒体传播
矩阵广泛传播，受到网友的欢迎，六
分之一的作品上媒体头条，五分之一
的作品浏览量过百万，总传播量超过
10亿，且有以反映FAST望远镜和墨
子号量子科学实验卫星等重点科技突
破为主题的5个视频作品以其高品质
和浏览量过千万的传播影响力入选

“典赞·2016科普中国”的“十大网络
科普作品”，极大提升科普中国的品牌
影响力。

（作者系中国科学院计算机网络信息中
心研究员、中国科学院网络科普联盟秘书长）

SELFSELF 给科学家一个讲故事的舞台给科学家一个讲故事的舞台

科普轻骑兵集团作战
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