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当今国与国，经济体与经济体的竞
争，正在出现终端产品竞争→产业化能
力竞争→研发实力竞争→科技人才竞争
的新趋势。换言之，谁率先成为人才强
国，谁就会主导未来产业和未来市场。
因此，一场人才强国行动，已在全球各
大经济体中悄然展开。

在这场新型角逐中，中国的胜算几
何呢？中国新近发布的 《“十三五”国
家科技人才发展规划》，当是中国在这
场竞逐中下的一着好棋。

从一个国家或经济体人力禀赋看，
有四个维度可以反映其竞争实力。

第一个维度是人口大国。泱泱近 14
亿人口的中国，当仁不让是世界第一。
即使历 30 余年计划生育政策严控，导
致近 4 亿人未入尘世，仍没有哪个国家

撼动过。当然，人口大国并不值得炫
耀，对人类文明贡献乏陈的族群，怎会
有竞争力，怎会受人尊重？

第二个维度是人力资源大国。中
国经济近四十年的狂飙式突进，仰赖
的就是人力资源大国这个优势。即使
在 今 天 人 口 红 利 大 幅 下 降 的 情 况 下 ，
近 8 亿的劳动人口，依然是世界第一人
力资源大国。只是，人力资源大国虽
可助中国制造走向世界，但缺“中国
智造”的产品，则无法形成真正的国
际竞争力。

第三个维度是科技人才大国。据统
计，截至 2015 年底，科技人力资源总量
超过 7100 万，研究与发展 （R&D） 人
员总量 535 万 （折合全时当量为 371 万
人年），均跃居世界第 1 位；企业 R&D

人 员 占 全 部 R&D 人 员 全 时 当 量 的
78.1%，已成为我国 R&D 活动的主体；

“十二五”期间回国人才超过 110 万，
是前 30 年回国人数的 3 倍。

由此观之，中国称之为科技人才大
国，亦当之无愧。

第四个维度是科技人才强国。何
谓科技人才强国？首先是国际一流人
才多。在国际前沿有话语权的多，主
导国际大科学工程的多，做出诺奖级
成果的多。此项指标显示，中国正处
在已发未发之中，特别是屠呦哟获诺
奖，可视为一个重要的风向标。其次
是基础研究人才占科技人才比例超过
10%。再次是 R&D 人均投入强度不低
于 10 万美元/年。中国 R&D 人员年人
均研发经费 2014 年的 37 万元/年，约合

5 万 多 美 元 ，“ 十 三 五 ” 预 计 提 升 到
2020 年 的 50 万 元/年 ， 约 合 7 万 多 美
元。显然，这项指标与科技人才强国
的差距虽大幅度缩小，但仍存在很大
缺口。

即使“十三五”我们使出洪荒之
力，仍然很难达到科技人才强国的目
标。为此，对待科技人才的培养和使
用，既要有耐心，又要有爱心，还得
有恒心，更要政策暖人心，真正让从
事 知 识 、 技 术 生 产 的 人 生 活 得 体 面 、
富裕，有尊严，有地位，方可形成人
才汇聚、知识迸发、技术爆炸的人才
强国之好局。如何坐实这个可期可待
的好局呢？其实恐怕还需要从上到下
N 个齐心戮力吧。

中国科技网 2017.4.19 文/房汉廷

我们距科技人才强国目标还差N个努力

4 月 20 日，中国正式接入国际互联
网 23 周年的纪念日，一场交锋迅速刷
屏：微信官方宣布迫于苹果更新应用
开发条款而关闭微信 iOS 版的公号赞赏
功能，使得苹果手机用户无法使用打
赏功能，安卓手机则不受影响。苹果
回应也理直气壮，说自己是统一规则
办事，微信可以选择提供 App 内购买让
用 户 赞 赏 他 们 喜 爱 的 公 众 号 运 营 者 。
两 大 公 司 因 为 一 个 小 小 的 赞 赏 功 能 ，
开始了交火。

苹果让腾讯别无选择，微信就让用
户自己选择。这场巅峰对决暴露出背
后 深 藏 很 久 的 重 大 问 题 ， 其 中 包 括 ：
所有智能手机厂商和移动互联网应用
服务商，都受制于苹果和谷歌，这两

家 掌 控 了 操 作 系 统 和 应 用 商 店 的 巨
头，牢牢把控着全球移动互联网产业
链的核心枢纽。

随着中国智能手机，微信等超级应
用平台的崛起，与苹果和谷歌的各种矛
盾和冲突日趋激化。

纵观此次正面冲突，首先苹果并不
占理。因为打赏是用户自愿赠予的红
包，按理苹果不应该不允许。其次，在
强大的腾讯面前，苹果事实上并不具备
施压让腾讯就范的能力。第三，这是一
场不能轻易投降的战争。因为双方的博
弈本质上就是移动互联网主导权的争
夺。最后，用户成为筹码，给上亿级的
中国消费者造成极大不便。

面对这种局势，腾讯要迎战，不能

妥协。第一，应该针对苹果提起反垄断
诉讼，迫使其更加开放；第二，微信功
能的“残缺”，更多用户可能会选择放
弃苹果，换成华为或小米。

在中国所有外企中，苹果是最大的
利益获得者之一，每年在中国的收入都
以百亿计算。但是，苹果在中国的研发
投入和贡献基本可以忽略不计。苹果依
靠强大的市场掌控力和平台的垄断能
力，在中国能够“横行霸道”。微信已
经是强大的世界级平台，未来逐步建立
自己的应用商店是必然选择。

如何让平台更开放，让用户和开发
者拥有更大的主导权，才是一个平台持
续成功的关键。

《环球时报》2017.4.21 文/方兴东

从杭州有关部门获悉，到目前为止，
整个杭州地区因没人认领、被随意弃之街
头角落的共享单车已达 4000 辆。这些五颜
六色、身上企业标记明显的车子被有关部
门集中堆放在几个露天场所，日晒雨淋已
好长时间，却没有娘家企业来认领。

如此众多被弃的共享单车，价值肯定
不菲。那为什么这些共享单车所在的企业
就一点都不心疼呢？

业内人士介绍，共享单车企业，赚的
主要是押金的钱。因为用户使用共享单
车，首先要注册并缴纳一定的押金。比如
一辆单车，它的成本可能是 200 元钱，押
金也是 200 元钱，如果有 6 个人的押金沉淀
在 APP 里，那么企业单从这一辆单车上就
可以获得 1000 元的资金。如果在全国投放
了 1000 万辆，就可获得 100 亿的资金。业
内人士介绍，这 100 亿的现金，可以派生
出 500 亿的借款，再投放到投资市场上，
每年是 35 亿的收入，刨去利息、运营等费
用，纯利润可以达到 10 到 20 亿。凭借着这

股巨大资金流，经营共享单车的那些资本
大鳄可以在资本市场上获得巨额利益。所
以他们可能并不在乎单车每次一元钱的使
用费，加上如今单车的生产成本在大幅下
降，所以也估计不在乎这些已经给他们生
过蛋的母鸡被扔在哪个角落了。

从目前全国的情况来看，共享单车遗
弃街头企业懒得回收的行为，不仅没让资
源得到充分利用，更是造成了资源的浪
费。希望有关企业早日出手，快把这些曾
为他们生过蛋的功臣领回去吧！

《钱江晚报》2017.4.21 文/项向荣

在付费知识的宣传中，最吸引人
的莫过于最有效地利用碎片时间，比
如等公共汽车、跑步等时间学习知识
提升自我，有效管理时间。但科学研
究表明，它不能真正地让你吸收学到
的知识，不符合大脑吸收知识的运行
机制。那些让你啧啧称奇的金句，过
不了几日就会被忘得精光，更别提知
识内化和迁移了。

板凳要坐十年冷。知识的获得终
究是一个长期而艰苦的过程。在这其
中 ， 包 含 了 广 博 的 阅 读 和 深 入 的 思
考，以及反复揣摩和勤奋练习，缺一
不可。

在生活节奏加快的今天，人们没
有 时 间 或 者 意 愿 进 行 阅 读 、 深 入 学
习。由此产生的学习焦虑和知识的恐
慌多有发生，尽管如此，“二手知识”
也不是拯救知识贫乏的“神药”，不应
该 成 为 提 升 认 知 的 捷 径 。“ 五 分
钟×××”“从零开始×××”“带你读
遍×××”不会让一个菜鸟通过每天
五分钟阅读专栏走上博学的道路。说
到底，这世上没有什么终南捷径。

当然，不能否认市场上还是有一
些不错的付费内容，传播元知识，倡
导科学的学习方法，如果耐下心来花
时间去学也多有裨益。

《光明日报》2017.4.18 文/张焱

深圳的一对夫妇因为患病，经好友介
绍参加了一个为期 7 天的“鹤步量子禅”
封闭式研修班。研修班还没有结束，妻
子便在深夜选择了跳楼自杀。事后，家
人发现死者生前留下的一张纸条，上面
写着在研修班学习到的一些“咒语”。

《南方都市报》 记者暗访发现，研修
班学员以中老年人为主，其中又以女性
为主，相当一部分学员身患疾病，并有
数位是重症患者。研修班之所以能够一
期又一期地开办，与往期学员口中宣称
的“量子信息水”等的奇效有关。“成
功”治愈疾病的学员现身说法，让一些

重病患者在绝望之中找到了希望。应当
理解受害者们这种“病急乱投医”的心
理 ， 而 利 用 这 种 心 理 行 骗 ， 也 就 成 了

“鹤步量子禅”研修班最可恶的地方。
研修班讲师口中的“量子信息水”可

以治疗各种疾病，但其实只是“矿泉水+
尿 + 头 发 ”。“ 反 复 念 叨 我 爱 你 ， 对 不
起，请原谅，谢谢你，从而改变任何事
情，包括解决问题”，这无疑是荒谬的花
言巧语。

鹤步是我国传统健身方法，而量子是
前沿物理科学，就是这样一个不伦不类
的概念，在今天却有很多人相信。这也

是不少人不理解的地方。
不能否认，培育科学素养，能够帮助

人们提高防骗能力，但这不是一朝一夕
之功。而且，科学素养的高低也不等同
于防骗能力的强弱。

对于旁观者来说，永远不要低估那些
看似低劣的骗术的威力，也不要高估自己
防骗的能力。在某种特殊情境下，理智在
情绪面前往往不堪一击。所以，单纯追问
为什么有人会相信“鹤步量子禅修”并没
有太大意义，重要的是追问这类研修班为
何能够在朗朗乾坤之下招摇过市？

《新华每日电讯》2017.4.20 文/杨三喜

对于品牌评选或者排名，企
业和消费者都有需求。但是，权
威的品牌排名究竟由谁来提供？
这却是一个问题。

一方面缺少监管，一方面又
有利可图。现实中，部分鱼龙混
杂的行业协会、商业机构，为迎
合企业需求，炮制出五花八门的
商 品 排 行 榜 ， 企 业 只 要 愿 意 花
钱 ， 就 可 以 轻 易 买 到 “ 十 大 品
牌 ”“ 行 业 百 强 ” 之 类 的 排 名 。
同时，企业参与“评选”的成本
则最终转嫁给消费者。这类排名
本身已经没有多少科学性和权威
性，但因为信息不对称，却对消
费者造成了严重误导，并且扰乱
市场秩序。

面对鱼龙混杂的品牌排名，
相应的监管也应尽快跟上。让老
百姓在维权时有法可依。同时，
企 业 也 应 走 出 对 各 类 “ 评 选 ”

“排名”的禁锢，发扬制造业的
工匠精神，多想想如何提升产品
本身的质量和服务。

《经济日报》2017.4.22 文/祝伟

苹果霸道！让平台更开放才是持续成功之道

“二手知识”不是
拯救知识贫乏的神药

当前付费知识市场中，充斥着大
量“碎片化知识”“二手知识”，人们
往往为“快”“新”“方便”而盲目追
求各类产品。现代教育研究证明，任
何“碎片化的知识”必须被理性梳理
并建构起系统化的秩序，才能显示出
知识的力量，否则不但不能够给人带
来任何的帮助，还会使人成为“书呆
子记忆棒”。

荒 谬 的“ 鹤 步 量 子 禅 ”何 以 能 招 摇 过 市

品 牌 排 名
谁 来 监 管

如今，人们在购买一款商品
前，会事先了解一下品牌情况。
然而，最近笔者的一位朋友在购
买热水器时却犯了难。朋友在一
家大型商场比较了若干不同品牌
的热水器，但几乎每个品牌导购
员都告诉他，自家销售的牌子是

“行业十大品牌”“全国销量 50 强
品牌”“某卫视展播品牌”等。

数千共享单车被弃怎没娘家认领？


