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西媒称，一项研究称，世界含糖饮料
两大巨头可口可乐和百事可乐每年为美
国 96 家在推广健康饮食习惯和抗击肥胖
症或糖尿病等疾病发挥重要作用的组织
提供数百万美元资金。而肥胖症和糖尿
病等疾病都有可能因摄入高糖而加剧。
其目的就是，“改善”自身形象，削弱限制
冷饮消费的法律。研究人员表示，接受资
助的健康机构其实已经参与到这些公司
的营销计划中，但对此却浑然不觉。

据西班牙《国家报》10 月 10 日报道，
制糖业和大型冷饮企业现在的处境和几
十年前的烟草行业一样。肥胖症如瘟疫

般席卷全世界，而消费含糖饮料已经证
实是元凶之一。普通的冷饮每罐含糖 40
克，远远超出世界卫生组织建议的每日
摄入量 25 克。面对不断增长的冷饮消
费量，很多国家都开始征收冷饮税，还有
些国家明令要求在包装上印上警告，就
像香烟的外包装那样。

接受资助的机构主要包括美国糖尿
病协会、美国青少年糖尿病研究基金会
和美国癌症协会。此外还包括美国医学
会、美国红十字会和美国疾病控制中心
等。在受益者当中还有著名的哈佛大
学、华盛顿大学和佐治亚大学。

报道称，研究人员表示此项研究仅
针对美国境内的机构，因此如果将研究
范围扩大到全世界，接受这两家企业资
助的机构数量可能是现在的数百倍、甚
至数千倍。此项研究已经发表在《美国
预防医学杂志》上。

该研究特别提出了非政府组织儿童
救济协会的例子。该组织曾支持征收冷
饮税，但2009年从可口可乐和百事可乐手
中接受了超过 500 万美元资助之后，2010
年开始便不再支持。儿童救济协会辩称
自己是在接受了多家企业的捐助之后才
不再支持的。该组织表示曾经是一个支

持征收冷饮税联盟的成员，但在自身工作
重心转向儿童教育之后就退出了该联盟。

研究显示，2011 年至 2014 年，可口可
乐每年平均花费超过 600 万美元用于此
类资助活动。而百事可乐的数据则是
300 万美元。美国饮料协会每年的花费
则是 100 万美元。

报道称，可口可乐方面表示，报告中
提到该公司曾提供资金援助，这么做的
目的是与科研机构展开合作。可口可乐
将继续提供援助。为了确保透明，可口
可乐还将公开与这些机构的关系。
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当地时间 2016 年 10 月 9 日，德国
路德维希堡举行巨型南瓜欧洲锦标
赛。 中国新闻网2016.10.10

陷入“爆炸门”月余的Note7终于被判
“死刑”，而三星为此付出的巨大声誉损
失，将难以收场。

三星终于宣布，要求合作伙伴停止销
售 Note7 手机，要求已经购买 Note7 的用
户关机停用。市场普遍认为，Note7 的问
题可能不只是电池故障那么简单。资本
市场用脚投票，三星市值一日便蒸发掉
170亿美元。

同时，在国家质检总局的介入下，三星
也宣布召回在中国内地售出的 19 万台
Note7，并可全额退款。一直被诟病的三星
对中国内地消费者的危机公关，没有在双重
标准上继续“作死”下去，得以与全球同步。

三星是全球闻名的跨国企业，是打通
产业链的巨无霸，是韩国经济里“大到不
能倒”的利维坦。然而一朝犯错，三星也
不能例外，迅速从神坛坠入祭坛，成为被
痛打的落水狗。

Note7 本 来 形 势 一 片 大 好 ，日 渐 平
庸的苹果 iPhone 给了三星反超的机会。
但是，急于推陈出新的三星在品控上栽
了 跟 头 ，不 仅 没 有 超 车 ，还 滑 出 了 赛
道。早有人指出过，概念、品位和创新，
只是苹果核心竞争力的 A 面，它的 B 面
是对成本和品控的绝对掌握。可惜，三
星在这场追逐赛中没有绷住，失去了对
产品质量的控制，造成今日之焦头烂额

局面。
金钱的损失可以再赚回来，但品牌的损

失却不可逆。打江山容易坐江山难，塑造品
牌需要几十年，但毁掉品牌可能只需要几十
天。Note7之后，三星的新品手机都会被置
于聚光灯和显微镜下，稍有疏忽和瑕疵，都
会被成倍放大，而三星也无法再承受一个
Note7的事故了。在全球致力于打造高品
质声誉的三星，一旦被消费者认为它在品质
上并不可靠，三星也就回天无力了。

市场是公平的，它可以让一个小公司
迅速崛起，也可以让一个大企业迅速跌
停。谁也无法垄断市场，你只能更好、更
快、更小心。《北京商报》2016.10.12 文/韩哲

10 月 11 日,中央全面深化改革领导
小组第二十八次会议审议通过了《关于
全面放开养老服务市场提升养老服务
质量的若干意见》，提出降低准入门槛，
引导社会资本进入养老服务业。

会议指出，养老服务业既是关系亿
万群众福祉的民生事业，也是具有巨大
发展潜力的朝阳产业。要紧紧围绕老
年群体多层次、多样化的服务需求，降
低准入门槛，引导社会资本进入养老服
务业，推动公办养老机构改革，提升居
家社区和农村养老服务水平，推进养老
服务业制度、标准、设施、人才队伍建
设，繁荣养老市场，提升服务质量，让广
大老年人享受优质养老服务。

截至2015年底，我国60周岁以上老
年人口已达2.22亿，约占总人口的16.1%；
65周岁以上老年人1.43亿，约占总人口
10.5%。人口老龄化的加深，使老年人的
养老服务需求急剧增长，养老问题日益成
为影响国计民生的重大战略问题。

据了解，目前我国已初步形成了以
居家为基础、社区为依托、机构为补充、
医养结合的多层次养老服务体系。随着
养老服务市场的全面放开，老年人多元
化的养老服务需求将进一步得到满足。

来自全国老龄工作委员会的数据显
示，目前我国养老服务市场消费需求在3
万亿元以上，2050 年左右将达到 5 万亿
元。养老服务业涵盖老年人衣食住行、
生活照料、用品生产、医疗服务、文化健
身娱乐等多个领域，涉及面广、产业链
长，一个潜力极大的新兴产业正在形成。

《经济参考报》2016.10.12 文/李唐宁

据中国经济网记者了解，1-9 月全国
300 城共成交土地 15585 宗，较去年减少
7%，成交面积 57508 万平方米，同比减少
2% 。 在 收 金 方 面 大 幅 增 长 ，总 额 达 到
19262 亿元，同比大增 40%。其中，住宅用
地出让金总额 15021 亿元，同比增加 56%。
仅前三季度的“卖地收入”就已超去年全年
收金，二线城“地王诞生”领跑全国。

中指院报告认为，2016 年 1-9 月，全
国 300 城市地价呈普遍上涨态势，尤以二
线城市表现突出，带动出让金同比增加
四成。南京、上海、苏州、杭州四大热点

城市收入破千亿，无锡收入同比涨幅高
达 470%，位居全国第一。一线城市中仅
上海突破千亿。

纵观前三季度各大房企拿地热情高
涨，高溢价已成为一二线城市土拍常态，
平均溢价率也在不断冲高。数据显示，
1-9 月全国 300 个城市土地平均溢价率
49%，较去年同期上升 35 个百分点；其中
住宅类用地（含住宅用地及包含住宅用
地的综合性用地）平均溢价率 63%，较去
年同期上升 45 个百分点。

面对房地产市场的“失控”，近期22城

密集发布楼市调控新政，10 月 9 日迎来了
调控背景下的首次土地竞拍，北京、成都
各有一幅宅地均以高价成交。其中成都
宅地溢价率 191.67%，北京自住商品房地
块经 47 轮报价，溢价率 39.74%，楼面价
2.08万元/平方米，已接近2.3万元/平方米
（含全装修成本）的销售限价。据CRIC报
告分析，这两幅地虽只是个案，但代表意
义不可忽视，企业在一线城市的规模诉求
依旧强烈，对强二线城市的价格上涨预期
也保持坚定，四季度地市降温艰难。

中国经济网2016.10.12文/宋雅静

被业界称为“史上最严”的《婴幼儿
配方乳粉产品配方注册管理办法》已于
今年 10 月 1 日起正式实施，《办法》对婴
幼儿配方乳粉的配方注册作出了相关规
定，设立了注册门槛，旨在以政策制度倒
逼企业提升产品质量保障能力。《办法》
同样适用于进口婴幼儿配方乳粉，也预
示着“洋奶粉”准入门槛将进一步提高。

天津检验检疫局工作人员介绍,“《办
法》主要在三个方面针对进口婴幼儿配
方乳粉明确了要求。”

一是限定配方数量。每个企业原则
上不得超过 3 个配方系列 9 种产品配方。
这可以有效地避免进口奶粉市场出现配
方过多、过滥的乱象，防止消费者被误导。

二是实施配方注册管理。申请进口婴
幼儿配方乳粉产品配方注册，除提交生产
工艺说明、产品检验报告等申请证明文件
外，还需要提供国家出入境检验检疫部门
进口婴幼儿配方乳粉境外生产企业注册的
证明材料等3个证明材料才能获得配方注
册资格。只有符合中国相关法律法规和食
品安全国家标准的奶粉方可允许进口。

三是规范标签与说明书内容。产品
配料表中应标明乳制品原料的动物性来
源等内容，营养成分表应当按照婴幼儿
配方乳粉食品安全国家标准规定的营养
素顺序列出，并按照能量、蛋白质等类别
分类列出；声称生乳、原料乳粉等原料来
源的，应当如实标明具体来源地或者来

源国，不得使用“进口奶源”“源自国外牧
场”“生态牧场”“进口原料”等模糊信息；
标签和说明书不得含有涉及疾病预防、
治疗、保健功能的内容，不得含有虚假、
夸 大 、违 反 科 学 原 则 或 者 绝 对 化 的 内
容。避免不法商家利用模糊字眼欺骗消
费者，保障消费者的知情权。

受全面二孩政策和中澳自贸协定生
效等因素的影响，天津口岸婴幼儿配方
乳粉进口量呈现激增的趋势。新政的实
施无疑会将不符合中国标准和政策规定
的“洋品牌”拒之门外，虽然可能会对奶
粉进口量造成一定影响，但却能在源头
上保障进口奶粉舌尖上的安全。

《天津日报》2016.10.12 文/门心洁

十一黄金周刚过,长假时的餐桌热品
大闸蟹就开始“掉价”了。记者近日走访
多处市场发现,相较于节日期间,螃蟹市
场价最高跌幅达到五成,中小规格的外地
螃蟹最低 5 元就能买一只。

记者在武汉市汉阳王家湾附近一家
生鲜市场看到,这里的螃蟹全都论个卖,
2.5 两的母蟹和 3 两的公蟹都是 8 元一只,
2 两的母蟹 6 元一只,2.5 两的公蟹只要 5
元一只。

“这螃蟹价降得太快了,前几天过节

在这里买,最少都是 10 元一只。”从水产
区走过的刘先生说,他在中秋节买同样规
格的螃蟹,100 元只能买 4 只,算下来每只
25 元,而现在只要 8 元一只,只有原来价
钱的三分之一。

螃蟹商贩魏师傅告诉记者,中秋节前
螃蟹刚上市,价格卖得高,到国庆黄金周
时就平和了些,但中小规格螃蟹也都在每
只 10 元到 15 元,“黄金周过完,最低 5 元一
只就能买到”。

记者又来到汉口华南海鲜市场,这里

的螃蟹同样进入降价模式。多位批发商
称,国庆节后的螃蟹消费会逐步转淡。

业内人士介绍,往年螃蟹身价明显
下跌一般会在 10 月中旬显现,今年这种
情况提前一周,或与螃蟹上市期越来越
早,以及本地优质螃蟹即将大批量入市
有关。

武汉现代农业教育中心食品专家彭
火炬称,目前零售市场上仍以江苏等地的
外来螃蟹为主,省内已出水的螃蟹主要来
自汈汊湖、洪湖、仙桃等地,10 月中旬会
大量上市。此外,武汉本地的螃蟹也正在
最后冲刺成熟出水。

荆楚网2016.10.10 文/曹磊 周小平

两可乐巨头被曝每年花巨资洗白形象

Note7 大 势 已 去 三 星 如 何 回 天

全 国 三 百 城 卖 地 收 入 已 近 两 万 亿

行 业“ 新 规 ”提 高 洋 奶 粉 准 入 门 槛

“十一”过后大闸蟹价格大跳水

深改组称养老市场
全面放开降低门槛


