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科技日报讯 （记 者刘
燕）截至 2016年 5月 31日，中

国移动 4G 用户数达到 4.09

亿户。

自 2013 年 12 月 4 日 4G

发 牌 以 来 ，中 国 移 动 4G 用

户发展速度屡超业界预期：

2014 年 10 月 超 过 5000 万

户，2015 年 1 月突破 1 亿户，

7 月突破 2 亿户，12 月突破 3

亿户。

中国移动的网络建设与

客户发展同样有目共睹，用

短短两年多时间打造了全球

最大的 4G 网络，提供与世界

水平同步的 4G 连接服务。

截至 2016 年 5 月底，中国移

动已建成超过 128 万个 4G

基站，覆盖人口超 12 亿，实

现了乡镇以上的连续覆盖、

行政村的热点覆盖，以及高

铁、地铁、重点景区的基本全

覆盖，并已与 114 个国家和

地区实现 4G漫游。

为 提 供 更 多 的 终 端 品

种，中国移动协同产业链共

同 发 力 。 截 至 2016 年 5 月

底，中国移动已联合合作终

端厂家向客户提供 2022 款

4G 终端，千元 4G 手机占比

已达 70%左右，为用户提供

了高性价比、丰富多彩的终

端选择，大幅降低了用户换

机门槛。同时，推出“和娱

乐”、“和沟通”、“和生活”等

产品和应用，全面打造面向

4G 客户的数字化内容服务，

加速推进融合通信业务。

作 为 GTI 发 起 成 员 之

一 ，中 国 移 动 是 推 动

TD-LTE发展的重要力量。目前，TD-LTE在 43个

国家和地区部署了 77张商用网，带动了国内芯片设

计、封装、系统集成、仪器仪表、手机制造等在内的全

产业链的创新和发展，已形成中国主导、全球广泛参

与的端到端完整产业生态圈，中国厂商占据全球

TD-LTE 系 统 设 备 市 场 份 额 超 3/4，国 产 品 牌

TD-LTE终端占国内市场超 75%。

中国移动 4G 的快速发展加快了我国在移动互

联网、物联网、智慧城市等方面的建设进程，并为网

络强国、“互联网+”等国家战略提供更可靠的网络

支持。中国移动表示，未来将充分发挥基础电信企

业优势，推进 5G 标准化进程发展，努力成为数字化

创新的全球领先企业。
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全球智能手机销量将在2016年增长7%
科技日报讯 （记者李国敏）Gartner刚刚发布的

报告认为：智能手机销量将继续放缓，且无缘两位数

增长。

报告显示，2016 年，全球智能手机销量预计将

增长 7%，达到 15 亿部；而在 2015 年，销量增长为

14.4%。按照上述增长速度，智能手机总销量将在

2020年达到 19亿部。

Gartner 研 究 总 监 Roberta Cozza 表 示 ：“智 能

手机市场将不会再现过去七年间的高速增长态

势。智能手机销量在 2010 年飙升至历史高点，增

速高达 73%。”据 Gartner 预测，到 2018 年至少有一

家非传统手机制造商将步入中国前五大智能手

机品牌之列。中国互联网公司正在日益加大对

移动设备硬件开发、平台与销售的投资，致力于

扩大客户群，并提高用户忠诚度与参与度。中国

智能手机市场已经饱和且竞争激烈，因此未来五

年的增速预计很低。

母婴电商贝贝网完成1亿美金D轮融资
科技日报讯（记者陈杰）近日，国内母婴电商平

台贝贝网完成 1亿美元 D轮融资。

此轮融资将主要用于自营供应链、消费者体验

提升和新业务拓展等方向，贝贝网将在现有母婴核

心品类基础上，继续拓展居家百货、服饰等相关品

类，成为围绕“妈妈经济”的移动购物入口。

据了解，贝贝网于 2014 年 4 月上线，随后相继

获得 IDG 资本、高榕资本及魔量资本创始合伙人

胡泽民等的投资。2015 年 1 月，完成今日资本领投

的 1 亿美金 C 轮融资，估值近 10 亿美金。目前，贝

贝 网 已 拥 有 超 过 5000 万 的 用 户 ，合 作 品 牌 超 过

5000 个。作为一家平台和自营模式并重的公司，

贝贝网目前有近 10 万平的自营仓，其中 APP 交易

占比达 95%。

移动恶意软件开发者对威胁攻击进行更新
科技日报讯（记者李国敏）近日，赛门铁克发现，

移动恶意软件开发者对威胁攻击进行更新，现可攻击

安卓最新运行系统Marshmallow 中的授权模式。

在安装移动应用时，安卓系统的授权模式会

向 所 安 装 的 应 用 授 予 权 限 ，但 并 不 是 直 接 接 受

所有的安装要求。然而，Android.Bankosy 和 An-

droid.Cepsohord 等恶意软件如今已适应了这种授

权模式，它们会设法获得所需的权限，从而进行

恶意活动。网络攻击者的下一步计划是通过自

动更新来躲避 Google 移动操作系统上的新型安

全措施。

赛门铁克建议用户采用以下措施防御移动威

胁：确保软件为最新版本；避免从未知网站下载应

用，只安装来自可靠来源的应用；密切注意应用申请

的权限；安装一款合适的移动安全应用来保护您的

设备和数据；定期备份重要数据。

科技日报讯 （记者刘燕）到 2018 年物联网(IoT)

将超越手机，成为数量最多的互连终端。

该预测来自于爱立信日前发布的《爱立信移动市

场报告》。该报告还显示，2015 至 2021 年，物联网预

计将以 23%的复合年增长率增长，其中蜂窝物联网的

增长速度最快。到 2021 年，互连终端总数预计达到

280亿台，其中包括近 160亿台物联网终端。

在这个物联网连接增长的过程中，西欧将一路领

跑。到 2021 年，西欧市场的物联网终端数量预计将

增加 400%。西欧之所以出现快速增长，主要是因为

政府监管要求（例如智能电表），以及对互连汽车日益

增长的需求，其中包括将于 2018年实施的欧盟 e-call

政策。

爱立信高级副总裁兼首席战略官 Rima Qureshi

表示：“随着终端成本的不断降低以及创新应用的不断

涌现，物联网的发展正在加速。自 2020年起，5G网络

商用部署将提供对物联网至关重要的其他功能，如5G

网络切片、以及连接比目前多数倍的终端的能力。”

目前全球已有 50 亿手机用户（不含重复用户），

智能手机用户数更在不断增加之中，预计今年第三季

度就将超过普通手机用户数。到 2021 年，智能手机

用户数将从目前的 34亿增加到 63亿，几乎增加一倍。

得益于智能手机的快速普及和每个用户消耗的

数据量增加，数据流量的增长趋势明显，2015 年第一

季度至 2016年第一季度，全球移动数据流量增长了

60%，预计到 2021 年底，大约 90%的移动数据流量将

来自智能手机。

在改善用户体验和提高网络速度需求的推动下，

2016 年第一季度 LTE 新增用户 1.5 亿，全球总用户数

达到了 12 亿，1 Gbps 的 LTE 峰值数据传输速率预计

将于 2016年投入商用。

该报告还详细阐述了青少年观看习惯的巨大改变。

在短短 15 个月里（2014—2015 年），青少年通过

智能手机观看视频的蜂窝数据量增长了 127%。在 4

年时间里（2011 至 2015 年），青少年通过电视屏幕观

看电视/视频的比例减少了 50%，而他们通过智能手

机观看电视/视频的比例则增加了 85%。此外，新一

代移动用户是智能手机视频流（Wi-Fi 和蜂窝组合）

的最大消费者，这两大因素使青少年成为移动运营商

需要关注的最重要消费人群。

2018年物联网将成数量最多互连终端

直播虽为“风口”，但“利空”也一直陪伴左右，

涉黄、被监管、主播黑名单、刷粉丝、刷人气……以

至于“还能火多久?”的质疑四起。

其实，早在 2008 年之前，网络直播就已出现，

自其出现的第一天起，就伴随着争议。从网红到

草根，当下各家平台的模式似乎有如同一条流水

线上的产品般完全相同。如果说网红是催化剂，

吸引了眼球从而捧热了直播，那么草根就是基础，

也只有能看又能亲自参与才能真正助直播有“全

民”的属性。

在这一点上，映客、花椒等当下最火的直播

APP无疑是这一模式中最为成功的直播平台。就

映客而言，其爆红源自于较早的“草根”平台定位，

在其他平台猛打名人明星牌之时，映客却在兼顾

明星、网红的同时，更多地将目光锁定在普通大众

身上，“全民直播”的口号也由此叫响。

吃饭、睡觉、发呆、唱歌……什么都可以直播，

这便是“草根”平台的全民属性，而这种“无聊直

播”所带来的商业价值也受到资本的关注。

那么，问题来了！如果全是“无聊内容”的输出，

加上产业性的平台复制模式，这种“无聊直播”对用

户留存起到的作用更令人怀疑，毕竟能够时时无聊

到围观别人无聊生活的用户数量太难得到保证。

说到底，直播平台有如泛媒体平台，输出的也

是内容，但又有所不同，在这种门槛更低的内容生

产平台上，只要有个手机、有个网络、有个直播账

号，就可以在一个直播平台上开通直播。而这种

几近零成本的方式，却有明显的溢价效应，不论是

明星、网红、草根都能在平台有价值实现的可能。

不难看出，直播平台的核心竞争力最终还是

在内容上。如果仅靠明星、网红的颜值以及某些

搏关注的“擦边球”，其在未来的比拼中如果后续

内容输出不能填补用户的需求，一旦用户流失将

会大大增加单个用户的引流成本，平台最终将重

陷恶性竞争的红海。

也就是说，除了明星、网红、游戏、草根之外，

直播平台还需要摆脱“无聊”的帽子。如何做呢？

前两天，著名企业家、复星集团董事长郭广昌现身

映客直播，跟网友就中国的开业计划做了深入交

流。而在此之前，前美国驻华大使骆家辉、联想集

团董事长杨元庆、饿了么 CEO 张旭豪、陌陌投资

人郑刚等社会精英都早已纷纷登陆映客直播。除

此之外，诸如联想之星、IDG 等这些高大上的投资

机构也看中了映客平台的影响力，纷纷开直播跟

网友互动。

不仅仅是映客，虎牙、花椒等平台也都意识到

内容上的短板，纷纷在这方面发力，以求平台的影

响力更加全民化。

或许，当下诸如只做游戏或娱乐的垂直直播

平台的发展势头很强劲，但从平台属性来看，这毕

竟只是小众，不会是这个千亿市场的主流，综合平

台就得从内容方面发力，并以最快的速度得到尽

可能广泛的影响力。

从明星、网红到草根，再到社会精英阶层，映

客等综合性直播平台的全民化思路异常清晰，如

果说明星、“网红”是直播平台爆火的催化剂，“草

根”是其全民化的基础，而精英阶层的加入，则是

其“内容”质量的保证。

有数据统计，目前国内网络直播领域有近 300

个直播 APP 存在，大多数几乎就是在一夜之间火

起来的，而直播这块“蛋糕”显然没能大得够 300

家企业来分享。显然，这必将是一场惨烈的“百播

大战”，而最终决定胜负的将会是内容。

“百播大战”内容才是关键
□ 陈 杰科技日报讯 （记者向阳）日前，神舟电脑公

司推出全新触控微边框笔记本优雅 X4、比苹果

13.3英寸本还薄 1mm 的 14英寸优雅 XS笔记本升

级版优雅 XS-3150S1，以及经典多彩版商务本 U6

系列。

神舟电脑此次推出触控微边框笔记本优雅

X4-SL5S1 和 X4-SL5T1，有 180 度开合机身和窄

边框，整体设计不带螺丝锁孔，全部采用卡扣风

格。配置方面，X4系列机器采用英特尔新型六代

低功耗 Skylake-U处理器，功耗仅 15W。优雅 X4

系列采用 14英寸 on-cell触控屏或 1920×1080 全

高清屏，拥有更高可视角度。 优雅 XS-3150S1采

用全新升级英特尔新型第五代低功耗 Braswell

N3150 处理器，采用内置板载内存（DDR3L）形式

大大降低机器的功耗，最长待机时间高达一周。

神舟电脑发布触控微边框笔记本

随着“互联网+”经济的蓬勃兴起，围绕新经济

下的 IT 创新，“新 IT、新经济”理念走向中国新经济

发展的前台。新华三集团（以下简称新华三）是业界

最早提出该理念和战略的企业，在今年 5 月宣布公

司正式成立后，近日以全国巡展的形式首次“宣讲”

其业务发展、市场战略，新华三品牌服务器及存储设

备更集中亮相。

业界认为，如何将全球领先的技术与最佳实践

经验和本土化创新突破实现完美结合，是新华三服

务器产品与市场发展的制胜关键。

而按照新华三的说法，其新近推出的五款新华

三服务器在本土自主创新方面实现了最佳水平，是

本土研发创新的代表性产品，能够充分满足企业市

场客户不同规模水平、不同应用模式、不同行业规范

等多方面的需求，并能够有力的帮助客户实现价值

提升与业务增长。

首先，这些产品针对本地用户需求进行规划，第

一批推出的本土服务器的选型可覆盖中国 75%的服

务器市场需求。其次，新华三服务器由本地研发团

队注入了自主创新的技术能力，实现了良好的服务

器系统性能和产品运行环境适应力参数水平。

新华三希望，无论客户所在行业倾向于选用国际

化技术领先产品还是侧重在国产化自主可控产品，无

论客户需要首先满足产品的快速部署和扩展还是更

需要产品的基础架构和解决方案与行业应用深度结

合，新华三服务器平台都能够为客户提供全方位产品

与服务支持，帮助客户打造最为适合的IT架构，与客

户的业务发展规划和业务模型有机结合，使 IT 成为

客户的价值产生中心而非成本消耗部门。

据了解，新华三服务器完全实现了在国内服务

器生产基地的本土化生产，且均由本地服务团队提

供售后技术支持。随着各行业信息技术应用的成熟

度和规模化不断提升，各行业对于 IT 的定制化需求

以及不同类型应用对于 IT 安全、自主、可控的需求

也日趋提升，并且体现得更加多元化和复杂化。充

分利用和整合国外领先技术与本土自主创新两方面

优势的新华三服务器的产品策略，无疑将为客户提

供最为丰富多样和灵活化的选择。

新华三品牌服务器和存储设备集中亮相
□ 本报记者 刘 燕

2016 年过半之时，以电信业和互联网业为代表

的信息经济部门继续保持增长，但是行业监管政策

供需不匹配的现象依然存在。

监管部门还在保持恰当的沉默

2016年监管部门明显加快了垄断领域牌照供给

的力度。

3 月中国交通通信信息中心获得了工信部颁发

的《中华人民共和国基础电信业务经营许可证》，成

为历史上铁通之后，专网经营基础电信业务的第二

张专网；5 月，工信部正式向中国广播电视网络有限

公司颁发《基础电信业务经营许可证》，批准其合法

经营互联网国内数据传送业务和国内通信设施服务

业务两项基础电信业务。

无论交通信息中心还是广电有线网络，本质上

都可以视为行业专网向公众通信网络演变，在政策

大门紧闭近十年，以减少运营者数量为导向的行业

管制思路，在 2016年打开新的一扇大门，一方面盘活

已有行业资源，另一方面在整个社会互联网化的大

趋势下，为三网融合画上完美的句号，是增加牌照供

给的目的所在。

除基础牌照之外，一些地方监管部门也在增加

行业参与者的数量上优化政策，比如福建省通信管

理局就批复了 6 家民营企业的宽带接入试点批文，

其目的在于部分的吸纳民间资本，支持宽带接入设

施建设。

但是在移动基础电信牌照上，目前尚未看到新

的政策松动，尽管国际上都已经明确把数字红利频

谱 700M 颁发给了移动宽带，广电部门也在多地积极

试点该频段的 4G 数据宽带业务，但是监管部门对此

始终保持恰当的沉默。

为现有频段的重耕大开绿灯很重要吗？

当前全球，尤其是中国，对移动带宽的需求处于

爆发式增长的状态，迫切需要全球的监管部门分配

更多的无线频段，或为现有频段的重耕大开绿灯。

工信部在 6 月分别以“工信部无函【2016】193

号”和“工信部无函【2016】194号”文件给中国电信和

中国联通松绑，分别允许各自将其 800MHz 频段和

900M 频段用于 LTE，在部分地区开展 LTE试验。

我们无法确认中国另一个运营商尚未获得 2G

频段重耕试验的需求的原因，但是仅就用户规模而

言，中国联通在新的频段上满足用户迫切增长的移

动带宽需求其紧迫性显然不如中国移动。

随着 4G 语音技术的成熟，我们相信三大运营商

的低频频段都将重耕，但是行业监管部门越早清晰

化政策，越有利于产业资源流动。

政策性无奈令人唏嘘

市场经营环境方面的政策供给，在 2016 年上半

年，还是以信息安全和实名制为主。

如工信部公布的《互联网域名管理办法(修订征

求意见稿)》，调整了域名管理体系，首次要求不得为

境外域名注册服务机构管理的域名提供境内网络接

入服务，这是在基础管理制度层面的重大要求。

实名制领域仍然是政策供给的重点，工信部陆

续发布多道通知，包括《进一步做好用户真实身份信

息登记工作的通知》；要求电商平台必须对未经授权

销售电话卡的网店做出清理，时限为 8月 31日；并首

次明确“对拒不配合补登记身份信息的用户，不得提

供通信服务”，大限是：2017 年 6 月 30 日前全部电话

用户实现实名登记。

实名制作为信息安全的基础之一，2016 年的政

策力度与此前不同，有人认为要从反恐的角度重新

加以认识，随着《反恐法》的颁布，这是监管部门在信

息安全领域加强政策供给的表现之一。

6 月，工信部还发布《工业和信息化部关于开展

2016年电信和互联网行业网络安全试点示范工作的

通知》，要求三大运营商、“各互联网域名注册管理和

服务机构，各互联网企业，各网络安全企业有关单

位”悉数协同推进。

安全是不可越过的底线。

此外，监管部门在宽带建设和基站建设的老大

难问题上，继续保持适度的供给，比如河南印发实施

《河南省住宅区宽带网络设施建设管理暂行办法》，

首次细化明确了县级以上政府、街道办事处、社区和

省市两级住房和城乡建设、通信管理等部门职责，并

对“限制住宅区用户通信自由选择权的十三类行为，

明确住房和城乡建设、通信管理部门依据有关规定

处理。

但在处罚力度上，也只能是“将相关责任主体记

入不良行为记录，予以通报公示”，其政策性无奈，令

人唏嘘。

2016 年还有不到半年，中国的 ICT 监管部门是

否能够继续加大改善通信基础设施建设，维护市场

公平竞争，尤其是行业根本法电信法的供给？或在

刚刚出台的人工智能领域出台更细化的支持政策，

在互联网制造领域、大数据等方面加强政策供给？

这些都值得关注和持续的观察。

行业监管政策不匹配的后果之一就是给企业经营环境带来不确定性，影响企
业资源的投入、资本在行业的进入和退出，以及企业在市场上的竞争行为。

ICT产业政策供给的过度与短缺
□ 陈志刚


