
说起农民，人们总是会将他们和乡村、土地、庄稼

联系在一起，但是有一群特殊的“农民”，他们将大自

然的美好渗入钢筋水泥的丛林，在厨房里随手摘下自

己种的番茄和生菜，制作蔬菜沙拉；对着一面花墙，枕

着床头的薰衣草花香入眠；休息日，到社区的楼顶打

理修剪快要成熟的草莓……他们就是被称为“耕客”

的都市农夫。

耕客利器让农业变得“简单酷”

传统园艺的生产者是农民，而耕客是都市里的

每一位居民。从欧美日韩的经验来看，我国的都市

园艺行业正处于爆发的前夜，未来，按照我国 7.5 亿

的城镇居民人口计算，耕客们带来的将是万亿级的

产业浪潮。

杭州宅耕农业科技有限公司（简称“宅耕科技”）

就是一家致力于让人人都能轻松做“都市农夫”的企

业。正如宅耕科技 CEO 蔡万巧所言：“宅耕科技的使

命，是让大自然的美好，进入千家万户，重回我们的身

边。”他们用智能技术与互联思维，颠覆传统园艺种植

方式，让农业摆脱土壤束缚，进入千家万户。

宅耕科技的“iGrow 智能植物生长机”应用了感

应设备，可自动控制 PH 值、温湿度、光照、营养浓度、

水位等，你只需要在这个像蛋壳一样的机器里投下种

子，一个月加一两次水和营养液，然后就是静待开

花。无论是毫无种植经验的菜鸟，还是种啥死啥的植

物“杀手”都能随心所欲的在室内种植玫瑰、百合、薰

衣草、郁金香、栀子花等近百种花卉品种。这让千百

年来面朝黄土背朝天的农业形态，变得高大上、简单

酷。

正因如此，宅耕科技在短短一年时间里，将室内

种植的产品输送到全球 20 多个国家和地区，遍及美

国、法国、荷兰、挪威、瑞典、俄罗斯、新加坡、迪拜、日

本、韩国、新加坡、巴西、澳大利亚等国，同时中国大陆

地区也已经有 80多个城市有了代理商。

泛农产业让耕客有了“幸福”土

日前，这个一向倡导让农业离开土壤束缚的“都

市农夫”却找到了自己的一片“沃土”。在 5月 13日举

行的尊重土地的价值——农业全产业链发展城市论

坛暨和州新城产业推荐会上，宅耕科技正式落户华夏

幸福基业股份有限公司（简称“华夏幸福”）旗下的和

州新城内的台湾农民创业园区。“宅耕科技的目标是

成为全球领先的微农业系统服务商，选择落户和州新

城，正是看中了其良好的产业环境和发展前景。”宅耕

科技负责人如是说。

2016年的中央一号文件再次聚焦农业现代化，明

确提出了强化现代农业科技创新推广体系的建设，打

造现代农业产业科技创新中心，重点突破生物育种、农

机装备、智慧农业、生态环保等领域关键技术；同时大

力推进“互联网+”现代农业，应用物联网、云计算、大

数据、移动互联等现代信息技术，推动农业全产业链改

造升级。随着传统农业产业链的不断延伸，“泛农产

业”正成为当前广受热捧的价值新领域。而位于安徽

马鞍山和县区域内的和州新城正是华夏幸福进军“泛

农产业”，倾力打造“泛农产业集群”的首次尝试。也是

继多年来深耕航空航天、生物医药、文化创意、高端装

备制造、新材料、电子商务、节能环保等高端产业之后，

华夏幸福顺应国家产业转型升级大趋势，以传统的农

业资源撬动区域经济增长点，瞄准农业产业融合这一

新增长极的首次尝试。

宅耕科技负责人表示：“泛农产业集群的打造将

为传统农业寻求新增长级带来新动能。随着产业链

上下游企业的不断聚集，‘泛农产业集群’将为我国农

业现代化的发展提供有益的经验。”

微农业，圆你心中的田园梦
文·本报记者 陈 萌

3400 余吨“致命”高危废液被非法偷排，河道、农

田、荒地无一幸免。河北省检察机关近日以环境污染

罪对两个异地偷排的犯罪集团提起公诉。“以邻为壑”

大肆污染环境，这起案件再次证明落实惩罚性赔偿制

度刻不容缓。

作为环保工作中的难题，异地偷排并非一地一

案。安徽省涡阳县 6 年中 5 次被有毒化学危险品、

化工污泥等“异地偷袭”；浙江省企业跨省倾倒近 40

吨危险废物……异地偷排不仅会造成严重的环境

污染，还极大地增加当地治污成本，严重者可能会

危害公共安全。

异地偷排事件频发，主要原因在于部分无良企业

的逐利冲动。一些企业视污染处理为负担，为了降低

成本并躲避当地监管，往往选择转运到其他地方直接

排放。在此过程中，一些地方还形成了完整的产业

链，在发货、运货、卸货等环节攫取高额利润。

另一方面，偷排的违法成本太低，对违法犯罪行

为缺乏有效震慑。根据《中华人民共和国固体废物污

染环境防治法》规定，不按照国家规定填写危险废物

转移联单或者未经批准擅自转移危险废物的，罚款最

高上限为 20万元。尽管近年来我国加大环保执法和

惩处的力度，但异地偷排具有流动性、隐蔽性、主观故

意等特点，导致执法监督困难。加上一些地方有关部

门的“牙齿”仍不够尖利，执法监督也不够严格，给一

些不法分子作案提供了可乘之机。

异地偷排最终危害的是全社会。要杜绝这类

行为，必须让环保法真正亮出“牙齿”，能咬下去。

在环保执法中应加强区域联动，实行源头监管和

全过程管控，不仅追究肇事企业责任，还要对监管

不力的企业所在地政府进行追责。严格落实生态

文明建设责任制，对造成资源环境生态严重破坏

的实行终身追责。

法律以惩罚令人有所畏惧。要从源头遏制异地

偷排行为，还应加快建立惩罚性赔偿制度，让参与异

地偷排的企业付出真金白银的代价。只有违法成本

远远高于违法收益，企业才会把资金和心思投入到防

污治污的技术创新和设备升级中。鉴于异地偷排监

管难度大，应进一步加强社会监督和舆论监督，加大

环境执法信息公开力度，让偷排行为无所遁形。

（据新华社）

以惩罚性赔偿遏制“以邻为壑”
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在这世上混的，谁没喝过几碗“鸡汤”，甚至被鸡汤

灌得晕乎过呢？每天早上起床第一时间就要打开微信

朋友圈，经常可以看到一些微信好友转发各式各样的

鸡汤文和养生帖等，令人意想不到的是，这些被转发心

灵鸡汤的背后，暗藏着虚假广告的“转发”产业链。

近日，知名网友“重案组 37号探员”调查发现，鸡

汤文大多由专门的微信公号或者 APP 等转发平台进

行分发，注册人员再通过转发此类附带广告的文章

来获取分成，转发一次 1 到 5 分钱；一篇 10 万+文章，

转发平台可获得 3 万元的灰色收入。鸡汤文除了制

造垃圾信息，内置的广告还会给网友带来误导，那

岂不就是一场骗局。

有“毒”鸡汤，该怎么解

5月15日，湖北神农架国际生态旅游节暨第六
届高山杜鹃花节在华中屋脊神农顶举办。当地14
日夜晚的一场降雪让高山上的杜鹃花披上了晶莹
剔透的外衣，分外妖娆。 中新网 吴名洲摄

湖北神农架降雪

5月 15日，500多只手工捏制的“泰迪熊兵马
俑”亮相无锡“泰迪明星秀”展馆，整齐排列“还原”
兵马俑恢弘大气场景之际，更添几分俏皮可爱。
据悉，除了规模宏大的“泰迪熊兵马俑”外，“泰迪
明星秀”展馆还在不同的经典场景中还原了60多
款明星同款泰迪熊。 中新网 孙权摄

泰迪熊“兵马俑”亮相无锡

网络上的“鸡汤”一词，源自于美国人杰克·坎菲

尔德和马克·维克多·汉森创作的励志作品集《心灵鸡

汤》，喻指“充满知识与感情的话语”。然而，过去散发

过无数正能量的“鸡汤”转身去了微信朋友圈之后，却

有不少已失去了其“原汁原味”，甚至带上了一些“毒

汁”。由于这类帖子的点击和转发率很高，因而就成

了广告的极佳载体，不仅帖子附带上广告或广告链

接，有时还直接将广告植入到帖子当中。

笔者对自己朋友圈的几位联系人进行调查发现，

大家对鸡汤文颇为喜欢，但是又都不喜欢自己创作，

所以就会转发一些类似于自己心情的文章，殊不知他

们却成为了虚假广告的传播者。

据统计分析，很多吸引眼球的标题文章比如：《生

活的坑往往是自己挖的》，或是以专家学者口吻告诫

你：《姑娘啊!可长点心眼》等等，但无论是“哲理型”还

是“科普型”，它们大多拥有同样的特点，即随意复制

未经核实的内容，往往还掺杂着各种猎奇、色情等内

容，让网友反感的同时也造成网络空间的严重污染。

网络安全专家指出，由于朋友圈鸡汤文逐渐取代电视

购物，成为劣质保健品、假冒伪劣药物、减肥丰胸类产

品的营销渠道。由于缺乏监管，虚假夸大广告效果，

其产品质量甚至会更差。

相对于报刊、电视及网站，以自媒体为主的社交网

络渠道，缺乏专业广告审核机制，因此也就成为许多违

规广告的“必争之地”。这些广告大多数集中在美容、

减肥、保健等领域，内容鱼龙混杂，同时又蕴含着巨大

的商业利益。而“鸡汤文”的传播链背后也包含了一种

以“众包分发”为特点的“病毒式”利益链条。

——新闻追踪——
传统鸡汤变了味

“转发分享文章就能赚钱，1 分钟赚 1 元，躺着月

入万元。”这样的广告语在每个人的朋友圈都有可

能出现。笔者通过微信及相关平台，搜索“转发文

章”，能够搜到很多此类转发任务平台公众号。在

一个转发类公众号中，需要用户用手机号注册登录

后，自动得到 3 元钱的奖励，界面上有“开始赚钱”

“我要收徒”等功能，点击“开始赚钱”，会跳转到第

三方页面。

该平台客服人员介绍，用户将文章分享到朋友

圈后，只要有人阅读，系统会自动统计阅读量，每次

有效阅读，用户可以获得 0.03 元至 0.05 元，如果有人

再次转发的话，阅读提成也同样分给注册用户。当

分享文章获得收入时，每次收入提现成功时，会有

提现金额的 20%作为初始客户的下线提成。

此外，那些链接在鸡汤文中的广告，也会视文章

内容而定，比如健身类文章，头尾部的广告就会是丰

胸、减肥等等。在一篇转发 10 万+的新闻视频文章

内，植入了大量的色情广告，点击进入后，发现是一款

保健内裤的广告。同时，这些鸡汤文的尾部都带有产

品推广链接，只要点击进去，就会看到相应产品的功

能介绍和购买链接。但是，经过对比才会发现，在淘

宝上几十元包邮的减肥茶、减肥胶囊、保健内裤等，同

品牌、同规格产品在朋友圈里可以卖数百上千元，价

格相差十倍以上。

深圳大学国世平对笔者说：“这是大数据的概

念，大数据的转发是为了一种谋利的效果。”而对

于产品质量，一位熟悉情况的业内人士表示，“不

会检验你产品的真假，因为鸡汤文广告本身就有

打 擦 边 球 嫌 疑 。 只 要 产 品 不 害 人 害 命 ，别 的 都

没事。”

——产业分析——
鸡汤也能赚上万元

“有的人真的不知道自己转载的文章是在为他人做

嫁衣，因为很多人都很相信媒体和报纸的真实性，所以

他们同样认为微信里面的内容也是同样具有真实性，而

事实上，微信还是有许多虚假的内容。”国世平说。

虚假广告、欺诈信息借助鸡汤文的外壳，开始登

陆朋友圈，瞄准了辨别力不强、又较容易被鸡汤文打

动的人群。某种意义上说，这是网络骗术上的“升

级”。从假冒老中医名义占据电线杆，到形形色色的

“电视购物”，再到互联网“贴吧”，直到如今的移动互

联网、微信朋友圈，人群聚集的新平台，虚假广告信息

也想要陆续穿着羊皮挤进来。

尤其这种“升级版”的鸡汤文值得注意，朋友圈是

——专家观点——
互联网平台监管有难度

靠人际传播、熟人传播，虚假广告和诈骗信息一旦成

为埋藏其中的特洛伊木马，熟人转发又增加了可信

度、消弭了戒备心，上当的几率就会提升，轻则骗财，

重则伤人。

面对现在“升级版”的鸡汤文，国世平对笔者说：

“现在属于信息爆炸的时代，但是由于网络信息太复

杂、信息量较大，而且微信朋友圈并不局限任何人，谁

都可以发布消息，导致现在微信诈骗的人太多了，想

监控都很困难。”

其实，微信设有投诉功能，能举报有恶意营销、欺

诈等情况的文章，可是，在骗术面前，仅仅依靠微信平

台现有的技术：顶多是个删帖，但是骗子换个马甲又

上来了。能不能让鸡汤文中的虚假广告消失，做到

“彻底根治”？

去年 9月 1 日，被称为史上最严的新《广告法》正

式实施。《广告法》对广告发布、经营主体等事项作

出了明确规定，对于虚假广告，不论是消费者举报

的 ，还 是 监 管 部 门 发 现 的 ，都 应 及 时 依 法 作 出 处

罚。国家工商总局广告监督管理司司长张国华明

确指出，在微信上以盈利为目的违法广告发布者，

将根据新《广告法》查处。同时，张国华也曾坦言，

对于朋友圈和个人公众号上发布的广告，还无法通

过工商系统抓取等功能主动监管，但可根据举报进

行有针对性地调查。

除了相关部门的监管，微信平台也负有重要的

责任，早在去年微信平台就曾出手整治“鸡汤文”乱

象，对于朋友圈里诱导分享的行为进行处罚，形式

包括删文、限制账号功能或封禁账号等。然而，整

顿措施虽然起到一定作用，但并未摧毁“鸡汤文”背

后的利益链条。

中国政法大学朱巍对此表示，“如果根据互联网

信息管理办法相关规定去判定，如果转发者明知自己

转发的黄色等虚假的文章内容，那么就要对自己的做

法承担责任。”

其实，对于鸡汤文的阅读者理当擦亮慧眼，不要

轻易上当受骗。包括不要轻信你的亲友圈所推荐的

广告和产品。若盲目轻信，“后果自负”。但更当擦亮

眼睛的还是职能部门，因为微信江湖、微信圈毕竟不

是法外桃源，依然受到国法的规范，受着执法机构的

管控。

鸡汤如何“解毒”

不管多好的东西，太多就过了，比如“心灵鸡

汤”。传播正能量、寻找人生意义，心灵鸡汤一度是图

书推销的宣传语，但如今却因过多过滥而名誉扫地。

最大剂量的“鸡汤”，在微信朋友圈，每一篇都号称“大

补”，甚而自诩“济世良药”“疗救人心”。但令人担忧

的是，如果年轻人不加甄别妄自进补，则“彼之鸡汤”，

很可能变成“吾之砒霜”。

各类“鸡汤”之所以有市场，其核心要义，是一定程

度上会弱化命运的作用。那些精心炮制的“鸡汤”，往往

只是揭示事实的某些方面，从一个有机的整体中抽离出

自己需要的部分，因此它一般是偏颇的、情绪化的，始终

无法代替面对现实的理性思考。而正是因为它剔除了

冰冷的现实而呈现出温热的情怀，才好博得众生喝彩。

不是吗？“鸡汤”里最猛的料，是名人故事。其实，

能从“鸡汤”里捞出来的经验你大部分早就知晓，只是

当你看到梦想在名人身上开花了，那些话从偶像口中

讲出来了，才会“秒懂”。其实不过是偶像故事的光

辉，激发了你一个“我也行”的念头，至于这样的念头

能否抵得住现实的拷问，则另当别论了。

其实，从媒介角度看，“鸡汤店”的连锁开张都有

一个重要指向，即关注度和收视率，换句话说，它遵从

着市场逻辑。大凡成功的“鸡汤”兜售者，都会让它成

为普通人梦想的投射，因此牢牢地吸引我们去消费这

一文化商品。 （高子伦）

“心灵鸡汤”需要理性过滤

■延伸阅读

5 月 14 日，在英国伦敦，人们参加粗花呢复
古骑行活动。

粗花呢骑行是由一群热衷复古风的英国人从
2009 年开始在伦敦举办的一项骑行活动。参与
者必须穿着具有英伦风格的粗花呢套装，并且骑
行经典复古款自行车，目的在于唤起人们对轻巧
便捷而又有益环境的自行车的怀念和热爱。

新华社记者 韩岩摄

复古骑行伦敦开赛

5月 15日，演员在西安“石榴花之春”活动周
开幕式上表演《盛世花开》。

当日晚，2016中国西安·韩国晋州“石榴花之
春”活动周开幕式及大型文艺演出在西安广电大
剧院举行。由陕西西安与韩国晋州共同举办的第
九届“石榴花之春”活动5月14日至17日在西安
举行，其间将开展中韩非物质文化展示、中韩美食
展、中韩少儿足球友谊赛、晋州商贸推介会等多种
活动，推动两市的交流与合作。西安和晋州是友
好城市，两市的市花都是石榴花。

新华社发（邵瑞摄）

“石榴花之春”西安上演

壮士别走壮士别走！！干了这碗鸡汤干了这碗鸡汤。。


