
北京易讯理想科技发布了一款视觉识别 APP 应用

软件“幻视”，在核心算法和设计等方面拥有独立的完整

技术，成为国内首家拥有全部核心 AR（增强现实）技术

的软件公司。

增强现实技术是近年来世界研究的新课题，是虚拟

现实技术中非常重要的内容与支撑。虚拟现实技术能够

通过计算机营造多种逼真的虚拟环境，而增强现实则是

在这个基础上发展起来的技术，增加现实感知，可以通过

计算机生成的物体、场景，再累积叠加到真实场景中，从

而达到感知效果上的增强。

一直以来，视觉识别的稳定性和识别准精度始终是该

类技术推向市场的最大障碍。易讯理想科技CEO史凌波

先生曾表示，AR的技术研发在国内还是一个新的领域。

据了解，“幻视”不仅能精确展示平面环境中的 3D数

字场景，还能识别立体实物，大到地铁广告灯箱，小到电

器上的 Logo，实际条件下亿级图像识别准确率达到了

95%，单幅图多目标的图像识别超过了 30个。

“幻视”拥有国内唯一的独立在线 AR 内容创建平

台，内含 10种功能模块，不仅支持图片、3D 模型、人机交

互和视频等多种内容形式，还具备跨平台特性，无论是

iPhone、Android手机用户，还是 iPad等产品，使用者都可

以不受设备限制的轻松上手。

为了让不同行业的企业可加入到“幻视”的后台系统

内，易讯理想科技针对行业订制不同需求的创建模块，与

此同时，“幻视”还可将核心算法以 SDK 数据包形式植入

到企业已有的 APP 内，让每一个与易讯理想科技合作的

企业都可以拥有“幻视”技术，更好的展现品牌和产品。

增强现实技术应用加速
□ 本报记者 刘 燕

9月起手机实名制将全面落地
9 月 1 日起，消费者购买手机卡时，将

被要求出示本人身份证件，并当场在第二

代身份证读卡器上进行验证，从而有效遏

制假身份证办理的“黑卡”。

据了解，工信部正在全力组织电信企

业于 9 月 1 日前在其实体营销渠道全面配

备二代身份证识别设备。截至目前，中国

电信、中国联通已经累计购置和部署了二

代身份证识别设备 60 万台。这是年初工

信部、公安部、工商总局的电话“黑卡”治理

专项行动工作方案的延续。专项行动要

求，自 2015 年 9 月 1 日起，电信企业各类实

体营销渠道要全面配备二代身份证识别设

备核验用户本人的居民身份证件，并通过

识别设备自动录入用户身份信息，避免虚

假登记身份信息。

推行几年了，但只有强制才能让手机

实名制全面落地。

Android手机被曝指纹安全漏洞
在日前洛杉矶召开的黑帽安全技术大

会上，FireEye公司研究员展示了如何利用

系统安全漏洞攻击 Android 系统，从而顺

利窃取用户指纹信息的方法。

据了解，该漏洞只是研究人员发现的

四种攻击方式中的一种，只是其攻击方式

尤为特殊。借助该漏洞，黑客可“直接攻击

指纹传感器，远程大规模盗用指纹信息”。

目前得到确认的型号中，HTC One Max

和三星 Galaxy S5 已被确认存在该漏洞。

由于设备生产者并没有完全锁定设备，因

此黑客可以在神不知鬼不觉的情况下从被

感染的设备上偷走指纹信息。

虽然目前 Android 手机市场对指纹识

别功能的支持度并不太高，但据预测，到

2019 年，全球将有至少一半的智能手机会

配备指纹传感器，因此该安全漏洞届时将

造成更加严重的后果。

几乎所有 Android 系统手机都存在这

一安全漏洞，如此看来还是更为封闭的

iPhone安全一些。

电商人才可在线拍卖了
电商风起云涌，企业在电商人才上的

需求也日渐旺盛，日前专注电商人才求职

招聘的电猴网，自上线以来吸引了不少的

知名企业的入驻。电猴网在垂直电商领域

的深耕理念，从其产品逻辑上也得到充分

体现，并对外宣布：率先推出国内首个电商

中高端人才在线拍卖模式，名为“电猴·快

拍”的产品正式上线。“快拍”是定位于从事

电商领域经历三年以上，或一年以上运营

管理经验，或有过大中型项目的操盘或运

营经历的资深职业者。“快拍”产品的上线，

将实现电商中高端人才求职的聚合平台，

并由电猴网的资深顾问，将企业与人才进

行高效精准匹配，实现双方获益。

随着“电猴·快拍”产品的上线，既体现

出电猴网在电商中高端人才的战略布局，

也满足了企业在人才获取途径上的拓展，

与此同时，“快拍”的问世也填补了国内的

电商中高端人才求职招聘领域的一项空

白，由过去企业只能通过猎头的被动方式，

变为在线竞拍的主动出击。

人才在线拍卖可谓是一次在垂直招聘

领域的突破，也是电猴网团队在电商领域

与互联网创新的完美结合之作。

网租车遭冰雹也可理赔
前几天的一场突发的冰雹袭击了北

京，瞬间微博微信等全被冰雹刷屏。冰雹

过后，不少人在网上晒出车子的“伤痕”，从

车顶到车窗玻璃，都有不同程度的损伤。

车辆被冰雹砸后如何理赔一时间成为

不少车主最关心的问题。一个通过宝驾租

车这一网络 P2P租车公司租来车的网友表

示：看着冰雹把车窗玻璃砸了一个个窟窿

特别着急，一方面担心没法向车主交代，另

一方面也怕自己受到相应的损失。

从保险公司了解到的信息显示，在宝

驾租车等互联网平台出租的车都是有强制

购买的保险，所以冰雹砸伤车辆后，租客可

通过拨打保险公司客服电话理赔。出现因

冰雹造成的车辆损失时，租客一定要注意

按照程序进行理赔，48 小时内拨打客服电

话报案,现场勘查定损等。其中特别需要注

意的是，租客因冰雹受损还需要提供天气

证明材料，如当时媒体的天气预报，冰雹之

后的媒体报道，或到气象部门开具证明等。

宝驾租车已与中国平安推出了全新的

P2P 租车保险体系，该保险体系包括车损、

盗抢、第三者、车上人员以及玻璃单独破损

5 个险种，是目前租车行业保障范畴最广

的保险体系。
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核心芯片制造首次落地中国
继去年年底宣布成功制造高通的处理器后，8 月 10

日，中国内地规模最大的集成电路晶圆代工企业中芯国

际宣布，采用其 28 纳米工艺制程的高通骁龙 410 处理器

已成功应用于主流智能手机，这是 28纳米核心芯片实现

商业化应用的重要一步。

中芯国际首席执行官兼执行董事邱慈云表示：“这对

整个产业链来说同样意义非凡，实现了中国内地制造核

心芯片应用于主流智能手机零的突破，开创了 28纳米先

进制程手机芯片落地中国生产的新纪元。”

高通骁龙 410 处理器集成 4GLTE 连接，面向大众智

能手机市场。与 40纳米工艺相比，以 28纳米工艺制造的

处理器逻辑密度翻倍，速度提高 20%至 30%，功耗降低

30%至 50%。 （安吉）

天猫服饰推“潜客计划”
8 月 5 日，天猫与全球 110 多个集团 160 多个服饰品

牌签署战略合作协议。根据协议，签约商家与天猫将在

新品首发、O2O、数据化运营、明星资源、品牌营销、服务

创新等方面开展深入合作。同时，天猫将推出“潜客计

划”，帮助商家运营数据。

此次天猫服饰战略合作伙伴几乎囊括了全球最具影

响力服饰品牌，签约的 160 多个品牌中，淘品牌、国际品

牌、线下传统品牌的比例约为 1∶2∶4。

在天猫为其战略合作伙伴提供的商家服务体系中，数

据运营是重头戏。天猫是目前流量最大、成交额最大，也是

唯一一个向品牌商开放数据的电商平台，品牌商通过其天

猫旗舰店来接触消费者、运营老客、拓展新客。天猫的“潜

客计划”就是要通过阿里大数据智能算法模型筛选具有该

品牌购买倾向的潜在客户，实现潜客人群的购买转化，这将

有效提高成交量。目前，迪卡侬、GAP、太平鸟、阿迪达斯等

天猫服饰战略合作伙伴已经开始运行“潜客计划”,从运行效

果来看，转化率、客单价明显高于日常。 （陈杰）

8 月 6 日，在腾讯主办的首届中国互联网移动社

群大会上，腾讯 QQ 宣布社群体系全面开放，依托

“QQ 群、兴趣部落、QQ 公众号”打造全新的移动社

群生态，这是 BAT 三巨头中首次在移动社群生态领

域进行战略布局。

基于互联网人群聚集、信息互通与传递为核心

的目的，2002 年腾讯 QQ 群首创群聊形态；此后，在

熟人社交之外，社群的功能拓展到基于兴趣的陌生

人社群，并逐步形成社群独有的文化效应和归属感，

品牌号召力日益显著；如今，社群以连接一切为目

标，不仅仅是人的聚合，更成为连接信息、服务、内容

和商品载体。自 2002年腾讯推出 QQ 群聊服务到现

在，QQ 群目前的月活跃用户已达 3.8亿，覆盖数千万

月活跃用户；2014年在移动侧推出的兴趣部落，目前

也有超过 20 万的部落，拥有亿级的月访问用户。目

前，每天已有超过 30款的应用服务着数千万个群组，

未来这个数量将呈几何数上升。

腾讯即通应用部总经理张孝超表示，随着 QQ群

公众号的即将上线，QQ将打造 QQ群+群应用+兴趣

部落+公众号的全新生态体系。而随着QQ群开放平

台的推出，基于垂直场景的海量应用，批量、长尾的社

群运营者和开发者大规模商业化也变现成为可能。

“QQ 社群体系的开放成功与否，离不开能力与

数据的开放，给出应用可持续的商业模式，及前期对

高质量应用给予流量扶持。”张孝超表示，腾讯 QQ

将通过 QQ 群 API开放政策，在应用服务、变现渠道、

流量扶持（1亿元广点通流量应用扶持基金）、腾讯云

基础技术解决方案等多方面给予合作伙伴支持。

在变现方面，腾讯公司推出了 QQ 社群伙伴分

成计划：接入 QQ 钱包支付，群应用内支付平台零分

成，收益全部归开发者所有；接入广点通广告投放，

和 QQ 社群伙伴共享广告收益。QQ 社群体系的开

放，是腾讯将继智能硬件、移动应用之后，触发新一

轮社交红利的分发，腾讯 QQ 在这场社群经济的运

动中将继续扮演好连接器的角色。

张孝超表示：“我们希望构建的是整个开放生

态，能够把平台整个资源共享出来，不管是流量、商

业变现的能力还是业务的这种交叉互动的拉动能

力，把这个能力全部开发出来，给到开发者去满足用

户在各种场景下的不同需求，进一步完善整个社群

大的生态，在不同的场景下满足用户不同的需求。

虽然群应用的开放是针对开发者，但最终一切却都

是为了更好地服务社群的经营者以及用户，移动社

群语境下的群主经济正在被引爆，群主不再是‘活雷

锋’，群主将迎来商业化变现的美好时代。”（陈杰）

QQ 社 群 体 系 将 全 面 开 放

据中国汽车流通协会数据显示，今年上半年全

国二手车总交易量达 461 万辆，同比增长约为 6%，

这无疑是一个巨大的市场，如此机会当然少不了互

联网大佬们的身影，其实 BAT 们早都参与进来

了。今年 3 月份，B2C 二手车电商优信获得百度战

略领投的 1.7 亿美元 C 轮融资；阿里巴巴也早已通

过阿里汽车事业部以及淘宝拍卖开始在新车及二

手车领域进行战略布局；而最近人人车无是 C2C

二手车电商领域的明星，其本月初完成由腾讯战略

领投的 8500万美元 C轮融资，包括雷军在内的上轮

投资者亦有跟投。

作为一家 2014年 4月才成立的公司，人人车已

经获得过两轮投资，投资方包括红点投资、策源创

投和雷军系的顺为资本，而本轮腾讯投资之后，人

人车估值也将超过 5 亿美元。其经营模式为二手

车 C2C 虚拟寄售，平台仅呈现六年 10 万公里内的

无事故个人二手车。其 C2C 去中间化的交易模式

受到买主、卖主以及资本界的广泛认可。据了解，

目前人人车的月成交量已超过 3000 辆，预计 2015

年底单月成交可达 10000辆。

或许有人要说了，在模式上 B2C应该好于 C2C

吧？不可否认，经过多年的摸索式发展，当前电子

商务在模式上 B2C拥有更高的诚信，也更为中高端

消费者所认同，但谁又能否认淘宝这种直连买卖双

方的模式更具经济性呢？特别是在二手市场上，少

去中间环节会让买卖双方的利益最大化。

“C2C 可以说是二手车电商领域的终极模式，

人人车可以让个人车主比 4S店多卖 20%左右，而个

人买家也可以节省 10%。”人人车创始人兼 CEO 李

健表示，这种去中间化的交易模式，因为链条短、让

利空间大而被看好，但也因为推广难、前无古人而

不被一部分人看好。当然，目前 C2C 二手车的创

业团队也很多，但今年下半年将会是个洗牌期，大

批拿不到下轮投资的团队必然会死掉。

有了雷军和马化腾这两位互联网大佬的支持，

在“创业 B 轮死”的魔咒下的人人车活得很滋润。

但李健认为他们并非靠投资而成活的，在这种需要

极强专业性的二手车市场，好的模式需要配备更好

的专业团队才行。除了创始团队拥有资深的汽车

行业背景和线下团队管理经验外，人人车还拥有专

门的口碑管理团队，他们都是汽车行业的知名人

物，他们懂车、懂车主，所以不仅做二手车买卖更要

让用户卖车、买车、用车无忧，他的 O2O 模式以及

C2C 的方式能够为用户买车卖车提供最佳的用户

体验，解决了用户的切实需求。

当然，人人车以及赶集好车这种 C2C 模式之

所以能成功，还得益于线下二手车一直存在的“暗

箱操作”传统。相比美国市场，中国的每一辆车并

没有详实的数据记录，从出厂，到维修，再到每一次

二手交易，更多的情况下这都是一个“黑匣子”，所

有的经验都是基于个人（黄牛），没有标准化的数

据，卖方定价权弱，买方能否买到好车则靠中间商

的良知和自己的运气。显然，这些行业短板便是人

人车的最大机会，人人车的方式是从接触平台的那

一刻开始记录，逐步建立这个数据库。同时，只做

六年 10 万公里内的无事故个人二手车并承诺质

保，人人车在竖立自身品牌的同时何尝又不是在重

建行业诚信呢？而这种重建的诚信也将对传统二

手车行业形成“倒逼”。

未来，诚信、透明或许就成为二手车行业的基

本标准，而这也正是互联网+的力量。

诚信是网络二手车的基础
□ 陈 杰

对于电商界而言，8月10日注定不会是平静的一天。

当日上午，在南京由苏宁主导、万达以及百度参

与的“互联网+零售紫金峰会”正在如火如荼的进行

着，超过 200位家电和产经记者参与报道。而与此同

时，在离南京不到百公里的镇江，由阿里召集的近

150 位电商、互联网记者正在猜测着“阿里巴巴未来

战略沟通会”具体的内容。

戏剧性的转折出现在当天下午，由于大雨而被

取消金山寺游的镇江记者团被阿里工作人员“请”上

大巴，开始了目的地为“桃花源”的采访之旅，当直行

的大巴猛地拐入通往南京的路口后，大家才如梦初

醒：这是要去南京啊！其实，在南京的同行传来苏宁

会场的记者席被空出一半之时，不是没有人往这方

面猜测，只是没有想到双方能将神秘性保持到最

后。下午 4：30，当两波记者合为一处后，阿里巴巴集

团与苏宁云商共同宣布达成全面战略合作，将携手

共启商业未来。

阿里巴巴集团将投资约 283 亿元人民币参与苏

宁云商的非公开发行，占发行后总股本的 19.99%，成

为苏宁云商的第二大股东。与此同时，苏宁云商将

以 140 亿人民币认购不超过 2780 万股的阿里巴巴新

发行股份。

电子商务将无处不在

在此之前，其实阿里与苏宁云商间的“摩擦”不

断，但“没有永远的对手”是一条铁律。一个线上的

账户王者和一个线下的店铺强人，在面对这个充满

活力且又无限开放的电子商务市场，在这个 O2O 正

红的当下，走到一起似乎用不着找太多的理由。

此次合作可被视为落实国家互联网+战略，线上

与线下商业全面融合的一个标志性事件。双方的用

户将成为直接受益者，享受到线上线下融合的便捷

购物体验。

阿里巴巴集团董事局主席马云表示，十几年的

时间电子商务迅速的从无到有，从小到大，未来三十

年，电子商务必将从大到小，从有到无。在这样一个

时代，我们不能追求做一家赚钱的大公司，垄断的心

态将会丧失历史给与我们这代人的机遇。基于互联

网“开放，透明，分享，利他”的精神，我们必须参与和

推动新的商业服务、新的商业生态、打造未来社会的

经济基础设施。

合作双方将携手整合各自优势资源，利用大数据、

物联网、移动应用、金融支付等先进手段打造O2O移动

应用产品，创新O2O运营模式：双方将尝试打通线上线

下渠道，苏宁云商辐射全国的1600多家线下门店、3000

多家售后服务网点、5000个加盟服务商以及下沉到四

五线城市的服务站将与阿里巴巴强大的线上体系实现

无缝对接。除此之外，仓储物流也将是双方合作的重

点。苏宁物流拥有452万平方米仓储面积，4个航空枢

纽、12个自动化分拣中心、660个城市配送中心、10000

个快递点，未来苏宁物流将成为菜鸟网络的合作伙伴，

合作后的物流几乎覆盖全国所有2800个区县，服务阿

里巴巴和苏宁，未来亦有望向第三方开放。

苏宁云商董事长张近东表示：如今的 O2O 模式

已经成为公认的趋势，传统电商也在做各种方式的

线下布局，而苏宁要做 O2O 的叠加，完成从“+互联

网”到“互联网+”的转折。我们双方的合作有很强的

互补性，通过未来的全面合作，我们能为中国乃至全

球消费者提供更加完善的商业服务，引领中国零售

行业变革提效。

共建全新的购物体验

其实，当 283 亿人民币的数字一出来后，伴随着

惊呼而来的也有不少批评之声：283 亿，这么多钱不

用于创新或支持创新，是一种极大的浪费！

说得似乎有些道理，但资本的运作和创新并不

矛盾，而且这种互补短板的战略合作也可视为一种

创新。正如阿里巴巴集团 CEO 张勇所言：从今天双

方全面战略合作时起，商业将不会因为市场竞争有

新旧之分，而是你中有我，我中有你，无商不电，无电

不商，是传统经济与新经济的相互拥抱，这就是互联

网+，这也是+互联网。

未来，苏宁的3C家电品类将与天猫电器城形成最

强组合；苏宁多年打造的线下配送安装服务体系将成为

菜鸟合作伙伴，服务所有淘宝、天猫消费者和商家；苏宁

覆盖全国所有重点城市地区的1600多个线下门店也将

与阿里全线打通；受益于此次合作，蚂蚁金服务未来也

将与苏宁在多个领域达成合作，苏宁旗下1600多个门

店都会接入支付宝，而芝麻信用、网商银行等互联网金

融业务也将有来自苏宁线下的业务支持。

可以预见，通过双方的优势互补，越来越多的消

费者将能够获得前所未有的购物体验，既能享受到

网上购物的便利和乐趣，也能获得实体店的体验与

服务。

消费者不但在线上零售平台有海量商品可供选

择，而且可以在线下实体店进行亲身体验。网络完

善的菜鸟物流在苏宁自有配送体系的配合下，商品

最快两小时之内就能送达。上门安装、维修、退换等

售后服务也将变得便利，依托苏宁遍布全国的 1600

多家门店等资源，消费者无论在线上或是线下购物，

都可以就近获得相应的售后服务。

“我们今天所做出的决定或将开启中国商业零售

的新篇章，更好的推动传统企业+互联网，推动互联

网+传统企业。”张近东表示，此次合作具有全球性意

义，阿里志在全球，苏宁也已经在海外落地。我们今

天开创的合作模式在全球范围来讲也是领先的，一旦

我们在中国成功实践，也将可以进行全球复制，从而

把互联网+的模式带向全球、助推中国品牌畅销全球。

打通线上线下 落实互联网＋

阿里巴巴携手苏宁云商开启全面战略合作
□ 本报记者 陈 杰

天猫的身影已充斥于苏宁线下门店天猫的身影已充斥于苏宁线下门店，，而苏宁上线天猫也成定局而苏宁上线天猫也成定局。。

放心贷深耕细分领域金融服务
随着互联网金融在一些细分领域迅速发展，那些贴

近用户需求的行业，纷纷通过互联网金融手段不断深

耕。与此同时，伴随国家政策、市场需求及近期相关监管

政策的落地，在明确细化相关业务发展边界后，融资租赁

市场的发展创新也迎来了前所未有的机遇。

业内分析人士表示，互联网金融最重要的一个特性

就是普惠性。而基于用户需求，通过不同行业进行业务

和产品定制，可以深入到社会的各种业态。

国内领先的不动产融资租赁平台放心贷的“房租宝”

是放心贷为投资者提供的国内首款专供房屋租赁市场的

投资产品，它的优势主要在于在细分领域提高了金融服

务的可获得性，专为特定社会人群服务也正是这款产品

的创新之处。从“房租宝”的产品模式来看，一方面可为

寻租者提供相关分期租房服务；另一方面能够为房东提

供一站式融资服务，即一次性获取租金的同时还可以进

一步为房东提供投资平台，让房东通过房租得到更多的

投资收益，且提供的金融服务非常灵活多样。

在通过与房屋中介公司或房东合作将优质房源租赁

给求租者的过程中，“房租宝”同房屋中介公司的功能虽有

相似之处，但效率与信息整合能力却大相径庭。不仅如此，

“这个产品是经过对身边金融需求的细心观察和全面调

研，了解细分人群的具体需求之后设计而成。其细分领

域产品属性，自诞生就显示了放心贷平台的目标——不

仅能够让投资人群获得收益，还能够解决人们在生活生

产中遇到的困难。”放心贷相关负责人表示。

据悉，放心贷此前已有近 10 年金融发展经验，目前

已经和北京二十多家中介公司进行了合作，后续还将深

入到全国市场。 （陈杰）


