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W A N G L U O S H I K O N G

三星GALAXY S5不辱年度旗舰产品的定位，凭借

一系列人性化功能和创新设计，亮相之初就如潮好评。

伴随着GALAXY S5进入销售渠道，这款产品继续为三

星赢得庞大的消费群，巩固了其在手机市场的霸主地位。

手机业难得众口一词的赞美

就像权威 IT媒体 The Verge在评论文章中所说：

“在本年度世界移动通信大会（MWC）上，各大产商

发布了一批手机，但到最后，所有的目光都聚焦到三

星，大家都在期待 GALAXY S5的正式亮相。”

GALAXY S5 赢得了国外一批颇有影响力的 IT

科 技 媒 体（如 LAP TOP、Expert Review、Computer

Build 等）的赞赏，IT 界专业媒体 LAP TOP 编辑部认

为：“如果 2014 MWC 有一件事能被后人记住的话，

那毫无疑问就是三星 GALAXY S5的发布。”

权威 IT 网站 Ubergizmo 这样评价 GALAXY S5：

“三星在新产品中加入一系列新功能，但它不只是增

添功能，三星的设计哲学在于通过这些人性化功能为

消费者每天的工作生活带去更积极的影响。”

这个评价实际上道出了 GALAXY S5 一鸣惊人

的原因，GALAXY S5 的几项独特功能使它在众多

手机中脱颖而出。

GALAXY S5 相比上一代产品屏幕更大、速度更

快、性能也更为强劲，这其中不仅包括可用作解锁手

机的指纹识别，用于健身的应用软件和心率监测传感

器等，其 IP-67 防水防尘级别更是抢眼，赢得了发布

现场一片掌声，GALAXY S5 的应用范围可覆盖绝大

多数日常生活甚至户外探险的使用场景。在手机拍

摄在日常生活中所占比重越来越大的今天，强化拍摄

功能是重要的卖点，1600万像素摄像头加多种拍摄模

式，能够在任何环境下完美再现自然光线和色彩。

The Verge 高级编辑 Jacob Kastrenakes 认为，在

处理器性能都足够强劲的情况下，手机之间最大的不

同在于屏幕。而显示屏恰是三星的强项，GALAXY S5

配备了 5.1英寸 1080P显示屏，PPI达到了 432，屏幕色

彩绚丽动人，其竞争对手 Nexus 5 屏幕 PPI 虽然达到

了 445，但看起来却褪色而失真。

值得一提的还有 GALAXY S5 的超级省电模式

模式，开启这个模式后 GALAXY S5 会变成黑白屏，

并关闭不必要的功能以减少电池的消耗。即使剩下

10%的电量，通过专门的优化仍能维持手机长时间的

续航，在关键时刻这项功能非常给力。

当然，对于寻求更佳速度体验的消费者而言，

三 星 GALAXY S5 配 备 的 创 新 下 载 推 进 器 技 术

（Download Booster），可以通过同时使用 WiFi与 LTE

网络，达到最佳网络速率。

三星一直热衷于将一些有趣的想法变为现实，它

对未来产品形态有明晰的规划，什么时候做什么，做

到何种程度都有提前规划。GALAXY S5 在三星稳

步的产品更迭和配置升级战略之下，其为满足消费者

多样化需求所做的努力也收到了回报。

据韩国媒体报道显示，GALAXY S5首发销售情况

非常可观，再次刷新了GALAXY S4所创造的纪录，部分

欧洲地区的销量甚至翻了一番；GALAXY S5在25天的

时间里出货1000万台，打破了过去所有GALAXY系列手

机的记录。这表明，GALAXY S5获得了渠道商的认可。

市场调查公司iQmetrix的数据显示，GALAXY S5

在美国和加拿大的首周销量表现不俗，分别占当地市

场该周智能手机销量的 25%和 18%，高于苹果 iPhone

5s去年在两地的首周销量比例。

国外旧换新服务商 Gazelle 提供的数据称，三星

GALAXY S5 在正式登陆美国市场后，以旧换新的成

交 量 比 GALAXY S4 高 出 69% ，相 比 更 早 之 前 的

GALAXY S3更是达到了 209%。

差异化功能令其脱颖而出

GALAXY S5 最大的特色就在于 IP67 级防尘防

水的设计。根据 IP－67标准，三星 GALAXY S5甚至

可以泡入 1米深到水里 30分钟内而安然无恙，也就是

说泳池的浅水区，浴缸等常见需要使用手机的区域，

都可以放心的带着 S5过去随时使用。

以往我们见到的三防手机基本都是一体机身，或

通过多个螺丝与橡胶圈提升后盖的密封性，三星

GALAXY S5 既不是一体化机身，也没有难拆的后

盖，它怎么实现防水？

与我们想象的不同，三星GALAXY S5机身并未因

防水而牺牲它的外形美观度，它仅在MicroUSB接口处设

计了一个防水塞，3.5mm耳机插孔处则直接裸露在外。

其中的奥秘在于，GALAXY S5在电池盖内配备了

一套严密的硅胶膜，合上手机后盖后，硅胶膜会自动填

充电池外围的空隙，防止水流入电池仓内。同时，它的

触控屏幕表层粘贴了一层反水胶带，而暴露在外的耳机

插孔、扬声器和充电槽均采用了防水元件，缝隙处也通

过防水胶带进行了加固，为防尘防水提供了保障。

防水性能结合 GALAXY S5的超强拍摄能力，它

就是潜水时最好的拍摄工具，快速自动对焦功能可以

瞬间抓拍快速游动的海洋生物。

防 尘 顾 名 思 义 就 是 指 可 以 防 止 灰 尘 侵 入 ，

GALAXY S5 通过紧密到电池盖和 microUSB 口保护

盖避免灰尘的侵入，整机只有耳机接口裸露在外。

相比于手机本身，更宝贵的还是里面的数据，短

信、照片、视频甚至银行账号等已经将人们锁定在智

能设备上，重要数据直接与手机相关。GALAXY S5

的防尘防水功能无疑给手机和数据都加了一层保险，

减少了因疏忽大意或不可避免的“水尘伤害”。

IP-67级防尘防水能力，加上 S健康功能，让三星

GALAXY S5 具有了贴心随行的健康与锻炼功能和

全天候防护能力。总体来说，三星 GALAXY S5除了

具有着更时尚的外观设计、更强劲的硬件性能、更安

全的隐私保护等特点之外，贴心细致、专业精准的健

康管理功能同样值得称道。

心率监测感应器是三星GALAXY S5最受关注的硬

件之一。这款智能手机将S健康与心率监测传感器结合，

用户在运动健身过程之中就能随时查看自己的心率情

况。此外，计步器是三星GALAXY S5内置S健康的基本

功能，并将此汇集为详细健身数据以供用户随时查看。

相机发展到现在，手机越做越薄，仅提高像素数

量已经没有意义，增加镜头的感光元件面积也不太

现实，拍照的乐趣越来越多的来自于拍照的体验。

三星 GALAXY S5 摄像头将像素提升至 1600 万，在

对焦速度上三星使用一个“单反相机对焦”动画模

式，让人直观感受对焦速度提高，在出游时或者拍摄

宠物足够应付了。GALAXY S5 增加的“虚拟旅程”

与“拍摄及更多”两个功能也很有意思。所谓“虚拟

旅程”模式就是跟随你的脚步模拟你眼睛看到的景

物，这个功能其实是由当时的 360 度全景相机转变

而来，但显然更实用一些。“拍摄及更多”模式包含了

“优选拍摄”“面部优选”“轨迹连拍”“橡皮”“平移照

片”等效果供选择，针对不同的环境，在快速连拍之

后可以进行照片编辑。

旗舰手机不断推陈出新、改朝换代常常只要半

年左右的时间，消费者对手机的敏感度愈来愈低，

无论是外形还是硬件配置。硬件上，三星GALAXY S5

几乎没有弱点，只是消费者相对于规格，更在乎实

际体验。三星 GALAXY S5 一系列旨在提升用户体

验的人性化功能让它真正做到了“软硬兼备”，取胜智

能手机市场似已成必然！

链接：
“IP-67”指 的 是 IEC60529 国 际 标 准 界 定 的

IP-67 级，IEC60529 是”国际电工委员会”(IEC)指定

的设备密封标准。“IP-67”的第一位数字 6 是指对固

体的防护等级，6 的定义是尘埃无法进入物体；第二

个数字 7 则是指的对液体的防护等级，7 的定义是可

以使物体短时间浸泡在常温常压下，外壳暂时浸泡

在 1 米深的水里 30 分钟内将不会造成有害影响。

三星 GALAXY S5 软硬兼备仍无敌手
□ 本报记者 刘 燕

618电商降价商品超327万件
近日，帮 5 买发布《2014 年 618 电

商价格数据分析报告》(以下简称《报

告》)。《报告》显示，618 期间电商降价

商品总数超过 327 万件。有超过 175

万件商品达到历史最低价。在电商

降价的同时，也存在借机涨价的情

况，《报告》显示共有 94万余件商品达

到历史最高价，其中，图书音像类商

品达到历史最高价商品数量最多。

据悉，《报告》所用数据全部基于

帮 5 买 6 月收录的过亿条商品价格数

据，数据覆盖天猫、京东商城、亚马

逊、当当网、国美在线、易迅网、苏宁

易购、1 号店等八大主流 B2C 电商网

站。其中，降价商品数指的是相比上

月价格下降的商品数量。

在本次 618 价格战中，虽然各家

电商都在宣称低价，但是当当网和亚

马逊的降价最有诚意。不但降价商

品数量多，而且降价商品数量和商品

总数的比值非常高。

报告显示，借机涨价现象 618 价

格战期间依然存在，达到历史最高价

的商品数量超过 94万件。其中，天猫

达到历史最高价的商品数量最多，占

历史最高价商品总数 62%；当当网占

比 17%，排在第二位；京东商城排在第

三位，占比 11%。 （孙文）

天猫日销百万台手机
618 年中促，天猫电器城再次用手机引爆了消费者的

购机热情，同时创下中国手机行业销售记录。100 万多台

手机，全国所有零售渠道一天销售量，天猫仅用了 24 小时

不到售罄。

市场研究公司Canalys的最新数据显示，2014年第一季度

全球智能手机出货量为2.794亿部，中国占比高达35%，相当

于日均销售100万台左右。也就是说，天猫用了1天不到的时

间，销售了全国智能手机所有渠道一天销售的总和。天猫电

器城总经理张军表示，电器城在手机销售迈出的一小步，推动

整个手机行业发展的一大步，这也是年初同手机品牌商、通讯

运营商等合作伙伴建立的手机电商生态圈的一次考验。

此次天猫电器城刷新手机行业销售纪录，是包括手机

厂商、天猫等在内的整个中国手机生态圈在互联网渠道的

重要创新，也会改变未来中国手机行业的未来的生产、渠

道、售后等生态格局。 （陈杰）

中国移动广东分公司与腾讯，联合微信正式推出

流量红包业务，至 8 月 20 日，用户可通过微信公众平

台关注“广东移动 10086”官方微信服务号，参与“抢流

量红包”，超低价批量购买小额流量包，并以微信红包

的方式，向朋友圈、群组或好友派发。这是 OTT 与运

营商之间的又一次深度流量经营的合作，一向严防死

守的中国移动在继校园卡、流量 800 之后，首度在公

众市场撕开了一个口子。

流量红包也疯狂

广东移动与微信的牵手，再一次证明了运营商与

OTT 之间不会是零和游戏，而是可以互相促进的共

生关系。

“本次推出的“流量红包”包括 1 元 10M 的红包

(10 个整售)以及 3 元 50M 的红包(5 个整售)两种，用户

可自由选择。”广东移动该项目负责人介绍了“流量红

包”的具体玩法，以 50M 流量红包为例，用户需用 15

元一次性购得 5个 50M 流量红包（可多次购买），购买

后可将红包派发到微信朋友圈以及好友群组让好友

进行抢流量红包活动；当然，也可以把流量红包直接

派发给指定的好友。收到红包的好友，并关注“广东

移动 10086”，可直接在领取页面上点击红包完成领

取。同时输入使用流量的广东移动手机号码，即可完

成兑换。

值得一提的是，本次活动的每一份流量红包使用

期限为自兑换之日起 30 天，并与其他流量套餐无互

斥关系，可叠加使用，而且是 2G/3G/4G通用。

按照计划，今年 3月广东移动的 4G在广东全省范

围内正式商用。预计到今年底，移动4G将覆盖全省所

有乡镇和相当部分的农村，明年实现全省人口覆盖率

99%，成为全国、乃至全球最大的一张省级4G移动通信

网。此次移动之所以选择微信，是想依托微信在移动

端的庞大用户基础和社交优势，推动移动4G业务快速

落地。“微信流量红包”作为双方创新合作的初次尝试，

将为未来开展更深更广的合作模式奠定基础

开启三方共赢

当前新一代信息技术发展演进步伐明显加快，云

计算、大数据、移动互联网等新兴业态不断创新，新技

术、新产品、新模式不断涌现，不仅催生了一批新的经

济增长点，而且对传统产业发展方式、发展模式产生

了日益深刻的影响。

“大力发展新一代信息技术，促进新旧产业体系

融合发展，不仅能带来 1+1>2 的成效，提升消费者消

费体验，更是加快产业结构调整、抢占未来发展制高

点、夺取发展先机和主导权的战略选择。”业内人士认

为，在这种大趋势下，移动与微信的合作成为必然，微

信流量红包整合双方的用户和资源优势，为 4G 时代

的流量经营打开了新局面。

广东移动相关负责人表示，此次合作是双方整合

优势资源，从用户体验入手，社交模式助力传播运营

商，为广大消费者提供更优质的移动通信服务的一次

积极尝试。他强调，广东移动高度重视移动互联网，

希望抓住 4G 带来的移动互联网发展机会，与微信携

手，抓住客户最关键的入口，以及大家所熟悉的通讯

号码本、信息服务等基本服务，来构建运营商向互联

网企业、向互联网模式转换的新优势，同时促进 4G 时

代信息消费服务的产业升级。

腾讯微信相关负责人也认为，此次微信与移动的

合作再创运营商与互联网企业跨界合作的新玩法。

移动作为国内最大的运营商，开放合作对整个移动通

信行业意义重大，经营思路也出现巨大变化，希望未

来双方能有更深入的合作，利用移动的 4G 网络优势，

共同在移动互联网时代为用户创新更多差异化优质

服务，并将模式推广至全国。

业界认为，广东移动此次与微信的合作，除了开

辟出一条运营商与互联网企业合作共同发展的新蹊

径，更为 4G 流量业务的发展提供了更广阔的空间，加

快潜在 4G 用户的转化进程。此前，虽然广东联通首

开与 OTT 合作先河，定向、后向、流量红包早已尝试，

但广东移动的跟进，却因其庞大的用户基础，放大了

十倍的市场效能。

中国移动尝试与互联网企业合作新途径
□ 本报记者 刘 燕

航天全电驱动运动平台研制顺利
结 合 航 天 产 品 特 点 ，满 足 大 载

荷、高精度、多自由度等特定下的定

位调姿、装配对接等应用需求，中国

航天科工集团公司三院 8359 所，开展

了“全电驱动多自由度运动平台”的

研制并取得阶段性成功。平台台体

的生产、控制柜的硬件设计和生产，

并初步完成了控制软件的设计。该

平台的成功研制将为未来我国航天

设备制造提供有力保证。 （慧子）

钱宝网解除世界杯看球尴尬
看球还是上班？对于中国球迷来说这是每届世界杯无

法回避的难题。为了能够让全国上班族球迷安心看球，“中

国首家注意力价值经营者”钱宝网 6月 16日推出“钱宝雷假

条”，身体力行的为广大球迷谋取福利。

“主要是白天还要上班，没有哪个老板喜欢看员工萎靡

不振的样子。真想请假，可惜年假老早休完了，也不可能总

是调休。让我把工作辞了，安心在家看球，又狠不下心。真

纠结啊！”白领小张在朋友圈中如此抱怨。

钱宝网雷假条活动应时而生，解决了这一难以平衡的难

题。6月 16日—7月 14日，钱宝网会员每天登录并签到（或

参与钱宝网推出的世界杯竞猜活动），均可参与抽奖活动，并

有机会获得“雷假条”，每日限额 50名。中奖会员届时收到

的“雷假条”将是由钱宝网盖章、钱宝网总裁张小雷亲笔签字

的公函，该公函会以钱宝网的名义替中奖人向所在单位进行

事假申请，并给予中奖人300元（30000钱宝币）工资补偿。

“网上叫卖的世界杯病假条已然证明是假的，也不是每

个人都是珠江新城那个科技公司的员工。钱宝网的‘雷假

条’真让人心动，要是老板很有娱乐精神，能认‘雷假条’最

好了，要是打动不了老板，能拿 300元工资也不错啊！”钱宝

网会员、资深球迷小赵表示。

作为优活理念的倡导者，钱宝网通过移动互联技术，发

掘并归还了属于用户的注意力价值，第一次让广大用户看

广告就可以产生收益，优化了广大消费者的生活。此次“雷

假条”大抽奖活动，让用户安心看世界杯，是钱宝优活理念

的又一次升级体现。 （杰闻）

由于市场庞大，能源趋紧张，加上技术更新换代、

产业转型升级步伐加快，我国蓄电池行业对“创新驱

动力”的认识尤为深刻。28 年，从一家村办小厂发展

成为年销量超 500 亿元的大集团，浙江天能集团就是

依靠创新驱动带来更有质量、更有竞争力的发展。

对于如何实施创新驱动发展战略,天能集团以人

才为本激发活力、战略为导保障策力、机制为先凝聚

合力，打造企业不断发展腾飞的强翼，形成了天能以

人才战略驱动创新、创新驱动转型升级的创新模式。

创新驱动根本要靠人才。天能从“选、育、用、激、

留”五个方面来建立一支技术过硬的科研创新队伍。

目前，天能的科研团队由 12 位教授、29 名高级工程

师、8 名博士、21 名硕士组成，是天能引以为傲的技术

创新“能量池”。集大成者方能成大器，天能拥有国家

级的企业技术中心、行业内首家国家级博士后科研工

作站、院士专家工作站等科研平台，这为天能科研团

队提供施展才华的大舞台，也在于“筑巢引凤”，让企

业“才”气大增。同时天能还与国内外著名高校建立

联合实验室，已先后与浙江工业大学、华南师范大学、

哈尔滨工业大学、南京大学、德国柏林大学等数十所

国内外著名高校建立产学研合作关系，不断为企业创

新“输血”。

创新既包括技术创新,也包括理念、制度、机制创

新。对此，天能集团都勇于先人一步，一路领先。特

别在投入上，集团每年投入到科技创新研发中的资

金，达到年销售收入的 5%以上，仅在 2013 年，天能在

电池项目上的研发投放就增长了 21%。

从推出国内第一只长寿命铅蓄动力电池，到第 2

代稀土硅胶电池、纳米改性 6-DZM-12 电池，再到

“铅碳超级电池”“磷酸铁锂电池”等开创性高新产品

的闪耀问世，核心技术才是核心竞争力。业内专家指

出，我国蓄电池行业经过多年的发展，已渐趋成熟，不

过要推动产业从大而不强向强而优、从无序竞争向健

康有序的跃进，离不开自主核心技术的驱动力。天能

集团则凭借自主核心技术创新这把“金钥匙”不断打

开了一片片市场新蓝海。 （科闻）

创新助天能拓展市场蓝海
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