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何丹婵首批“健康之星”空气净化器发布
5 月 23 日，国家家用电器质量监督检

验中心举办了“绿色科技 健康呼吸”——

首届室内空气净化器除菌、净化认证及“健

康之星”产品发布会，大金、大松（格力旗

下品牌）、海尔、贝昂、莱克等五家空气净化

器制造企业的 9款产品首批通过了空气净

化器除菌、净化认证，通过认证的企业同时

获得了“健康之星”荣誉证书。

中国家用电器检测所副所长鲁建国

强调，目前市场上总是有人恶意渲染说空

气净化器没有国家标准。事实上，空气净

化器是标准最齐全的家电产品之一，早在

2000 年左右空气净化器就有了相应的电

气安全标准和净化性能标准（颗粒物和气

体污染物），经过修订，现行的分别是强制

性国家标准 GB 4706.45-2008《家用和类

似用途电器的安全 空气净化器的特殊要

求》（第 二 版）和 推 荐 性 国 家 标 准 GB/T

18801-2008《空 气 净 化 器》（第 二 版）。

2011 年 9 月实 施 的 强 制 性 国 家 标 准 GB

21551.3-2010《家用和类似用途电器的抗

菌、除菌、净化功能 空气净化器的特殊要

求》，该标准的实施意味着只要净化器声

称具有抗菌、除菌及类似功能，必须符合

其要求。 （欣闻）

博世冷凝炉市场销量创新高
近日，在中国制冷展上，博世热力技术

展出的一体式热泵热水器——博雅系列，

安装方便快捷，无需进行现场焊接和冷媒

充注，节省空间。博世热力技术一直致力

于节能环保产品的研发。

早在 2012 年，博世热力技术领跑国际

品牌冷凝炉的国产化，率先从德国引进冷

凝式燃气采暖热水炉欧洲贵族系列，并在

博世上海工厂进行国产化，同时从欧洲同

步引进了欧洲经典和欧洲至臻等系列产

品，满足不同用户的使用需求。

另悉，为了延长锅炉使用寿命，保持冷

凝炉热效率。2014 年，博世针对中国市场

推出购买冷凝锅炉前三年免费获赠年检服

务。该年检服务通过对水系统、燃烧系统

以及主换热器进行系统检查和清洁，并重

新调整二氧化碳和空气燃烧比，将有效保

证冷凝锅炉长期稳定运行，同时，还可以降

低燃料消耗，减少污染。

博世相关负责人表示：“希望借此活

动在中国消费者中推广年度维护保养，

使 燃 气 采 暖 炉 用 户 养 成 良 好 的 使 用 习

惯。” （何丹婵）

LG Display蝉联销量榜冠军
日前，显示领域专业市场调研机构

Display Search 公布了 2014 年第一季度大

尺寸液晶面板的出货及营收数据。数据显

示，第一季度大尺寸液晶面板出货量约为

16790 万片，较上季度的 18232 万片略有下

降。而 LG Display以出货量市占率 25.0%、

销售额市占率 24.8%的成绩居于榜首，连续

18个季度领跑大尺寸液晶面板市场。

数据显示，LG Display 得以保持优异

成绩的一个重要原因，是来自笔记本电脑

市场。第一季度，显示器和 TV 市场需求

都有下降，而笔记本用显示器市场则略有

增长。在这一领域，LG Display 出货量占

比 31.9%，较第二名高出近 10个百分点。

第一季度是液晶面板的传统淡季。值

得一提的是，此次一季度面板需求的下降，

也有部分原因是由于中国刺激政策终止的

余波。业内人士预计，今年下半年，电视市

场将逐步回暖，大尺寸液晶面板需求也将

回升。 （何文）

冰箱市场低增速将成常态
冰箱市场低增速将成常态。

在日前召开 2014中国冰箱行业高峰论坛上，中国家

用电器协会副理事长王雷提供的数据证明这点。

2014 年 1—3 月，冰箱累计产量 2164 万台，同比增长

1.21%。这是在最近 5 年的一季度里涨幅最低的。2010

年增幅高达 27.4%，2011 年为 20.95%，2012 年为 6.9%，

2013 年为 9%。“在经历连续多年高速增长之后，1.21%的

增速确实不高。最重要的是该数字低于很多企业、很

多人的心理预期。”王雷说，未来低增速甚至零增速可

能成为常态，也许会出现负增长，对此大家要有充分的

心理准备。降低对增速的心理预期，才能更理性面对

市场。

国家信息中心信息资源开发部副主任蔡莹表示，冰

箱行业在 2013年面临多重利好因素，包括节能补贴政策

翘尾、三四级城市整体销售规模提升、整体房地产市场尚

未出现下滑态势、节能健康因素带动一二级城市产品升

级换代消费等。

尤其值得关注的是，2014 年 1—4 月，在重点城市市

场单价 4500元以上的高端冰箱销量已攀升至 22.45%，销

售额占比更是高达 48.46%。

王雷认为，目前冰箱产品已进入更新换代的高峰

期，市场消费升级需求拉动产品结构向高端化升级；另

一方面，以 80 后为主的新兴消费群体对冰箱品牌与品

质有着更高的要求，也是支撑高端产品进一步扩容的

推动力。

在这样的趋势下，决胜高端成为行业的共识，国产与

外资品牌加速在高端市场上跑马圈地。事实上，外资与

国产品牌的市场份额差距正在缩小，外资品牌的销售额

市场占比已提高至 36.44%。与此同时，内外资品牌均价

差距进一步拉大：2013年 1—4月外资与国产品牌产品均

价分别为每台 4960 元、2880 元，而今年同期这一数据已

变为 5201元、2865元。

“这说明外资品牌推高端新品的速度加快了。”蔡

莹表示，一些外资品牌不断将原装进口的高端冰箱引

入国内市场，在国内生产的外资品牌也加大了高端产

品的投放力度，国内主流企业则加大高端产品的研发、

生产与投放，导致整个高端市场呈现百花齐放的竞争

格局。

从产品层面看，对开门、四门及以上冰箱增速最快，

也是现阶段国产高端品牌与外资品牌竞争的焦点。2014

年 1—4 月，对开门冰箱销售量、额分别增长 33.11%和

25.97%，而四门及以上冰箱销售量、销售额的涨幅高达

61.49%和 95.59%。由于国内品牌加快推出对开门冰箱，

对开门产品增速趋缓，未来双方将在四门及以上冰箱领

域展开激烈的肉搏战。

除此之外，智能冰箱也是内外资品牌重点争夺话

语权的细分领域。进入 2014 年，国产品牌竞相推出智

能冰箱产品，而外资企业也把智能产品和技术输入中

国市场。王雷认为，智能化是冰箱行业发展的方向，消

费者对智能产品比较容易接受，但怎样通过智能化让

冰箱变得更好用、消费者的利益点在哪里，这是行业要

研究的问题。

转眼间 5 月快要离去，这意味着炎热的夏季就要到

来了！火辣的阳光、闷热的午后、聒噪的蝉鸣，都让身体

的每一个细胞发出“热”的抗议，对抗炎热的必备神器当

然非空调莫属，即便屋外气温往上攀升，仍然能够享受到

一片清凉。

近期，家电卖场热销的奥克斯“卓悦”空调凭借其

时尚的外观设计和技术优势成为消费者入夏的首选。

一直以来，奥克斯始终坚持“引领潮流”的自我定位，拒

绝业内普遍存在的“跟风设计”。此次热销的“卓悦”空

调首次采用了行业内最高标准的 IMD 内膜注塑工艺，

可用寿命最长，能够承受 78 度的高温考验。其高质感

纹理设计，更是大气稳重中透着时尚，纤巧圆润中透着

高贵，成为点缀家居的新亮点，特别适合追求简约时尚

的现代都市人群。

值得一提的是“卓悦”空调以伯爵红和香槟金为基

色设计，加入了世界顶级跑车兰博基尼萨斯托风等时

尚元素，彻底颠覆了传统空调呆板的外观，让空调成为

一种艺术化的装饰品，为既追求时尚，又注重家装整体

统一风格的消费者提供了全新的选择。“卓悦”空调以

伯爵红和香槟金为基色设计，让空调成为一种艺术化

的装饰品。

高品质的空调不仅要功能强大，在设计层面更要

人性贴心。“卓悦”的 20 分贝超低静音表现实现了整体

产品静音性能的提升。据奥克斯相关负责人介绍，“卓

悦”空调采用压缩机静音，电机静音，风机静音，设计静

音，管路静音五大静音技术，并通过大直径不等距灌流

风扇，有效降低风扇震动产生的噪音，使空调运行更加

平稳高效。

作为中国南北极科考队唯一指定空调产品，在品质

上，奥克斯经历了最为严苛的考验。“悦”系列的明星产

品，“卓悦”采用了最新的九槽六级压缩机，空调开机后压

缩机可马上进行高频运转，结合强劲的室内外直流无极

调速电机和高效的空调控制系统，在压缩机运行频率直

线上升的同时，内机出风口的温度也快速上升，最终实

现“高速制冷制热”。

自 2013年 5月，奥克斯开启了转型升级战略，近 7亿

的投入实现了从研发、制造、营销、服务等多方面的全面

升级，技术品质大幅提升。“卓悦”系列空调便是转型升级

的初步成果。此次五一首销过万也让人们对奥克斯打造

精品空调的思路充满信心。 （嫦嫦）

奥克斯“卓悦”空调让你提前解暑

煲剧是现代人生活必不可少的乐趣。尤其是

近年来在“欧巴”的带领下，韩剧如丘比特之箭射中

了千万现代人的心。但爱上容易追求难啊！韩剧

资源不足、视频不够清、PC 两人看太挤、电视播放

错不复返，招招刺痛千万韩剧达人的心。现在，创

维牵手国内韩剧正版片源最多平台爱奇艺强势推

出：创维爱奇艺 4K 盒子 i71S，让你在客厅轻松追剧，

愉快的玩耍。

创维爱奇艺 4K 盒子 i71S 是盒子销量冠军创维

数字旗下的得意产品，集合创维、爱奇艺、迅雷、Nib-

iru等万宠于一身的极品盒子。

在硬件配置上，创维爱奇艺 4K 盒子 i71S 采用

真 正 四 核 标 准 的 Amlogic 四 核 2GHz CPU、最 高

可达 600MHZ 的八核 GPU，还配有 1G 内存、8G 超

大闪存，运行大型游戏零压力；完美支持 4K 分辨

率，超前使用 1080P UI，极清视觉享受；采用信号

稳定、传输吞吐量大的双通道 WiFi 模块。总之，简

单的一句话就是：极速运行不卡顿，让小伙伴们爽

到爆！

在软件应用上，内置迅雷远程下载，想神马时

候下载就下载神马！还有大咖游戏平台 Nibiru 助

阵，内置多款顶级热门的炫酷游戏，支持安卓手机

虚拟成游戏手柄，是全球唯一不用手柄就能玩游戏

的盒子，兼容一万多款 APP 的应用中心，让你玩到

手抽筋。

当然对很多的追剧达人来说，上面的玩意只

能是追剧中场休息的消遣娱乐。达人们别急！小

编还没有说完呢。创维爱奇艺 4K 盒子 i71S 还有

压箱本领：国内韩剧正版片源最多的平台爱奇艺

强势入伙，力顶创维爱奇艺 4K 盒子 i71S 成为 SSS

级追剧神器。

爱奇艺作为网络视频最优质和最丰富的韩娱平

台大神，一直为中国网民带来新鲜火热辣的顶级娱

乐内容，极力打造“爱韩流·爱奇艺”中国视频最优质

和丰富的韩流品牌。近年来，爱奇艺更是大动作不

断，先后与韩国电视台 MBC、SBS，韩国娱乐巨头 SM

等韩娱大佬进行深度的战略性合作，近期更计划与

韩流霸主 SM 共同搞起艺人真人秀节目。此外，爱奇

艺还是中国覆盖最广、时长最长、份额最大的视频网

站，不仅韩娱内容丰富，连续剧和综艺节目的正版片

源也是全网最丰富的，更不惜血本买下不少最当红

连续剧和综艺节目的独播权。

创维爱奇艺 4K 盒子 i71S 与爱奇艺合作，引入爱

奇艺最丰富的正版超清视频内容，还首次开发了适

配 TV 版的离线下载功能，可直接下载爱奇艺片源到

盒子里，让你看片随心掌控：在线看、下载后再看，任

君选择。强大的功能、丰富的片源，还不满足你的小

心脏？

得到如此强悍的大神力助，还有迅雷远程下载、

游戏大咖撑场，加上 4K 极清技术、超强四核配置等

外挂，各位剧迷，现在能尽情地追剧了！

创维爱奇艺 4K盒子 i71S成追剧神器

回顾全球空调业最近二十年的发展史，以格力、

美的、志高等品牌为主导的中国力量上演了“由弱小

到强大，再到逐渐掌控大局和主导潮流”的逆袭。

今天，我们在梳理中国空调行业发展的过程中

竟然发现，以格力、美的、志高等为核心的企业努力

下，空调智能化一直就是重要发展方向。只是，中国

空调企业过去受限于互联网平台和技术的限制，一

直都在做局部的智能化产品研发。

2009年左右，互联网平台日渐重要，IT技术创新

加快，中国空调企业开始在这方面加紧发力。志高

从低调的小规模智能研发投入发展到低调的大规模

智能研发投入，并于 2012年推出了全球首台云空调，

充分利用了大数据和云计算，其智能化水平甚至可

以引领从制造向服务的转型，远远超越了同行企业

的投入。

珠三角成全球空调产销中心

就中国空调行业而言，二十年间，一方面是竞争

波澜壮阔，比拼轰轰烈烈，外资品牌被逐出中国市

场，中国品牌挺进全球；另一方面是静水深流，卧薪

尝胆，告别低端市场，逐步渗透中高端市场。正如古

人所云，“一阴一阳之谓道，继之者善也，成之者性

也”。中国力量之所以能崛起于全球空调业，一方面

得益于中国经济的蓬勃发展及随之而来的庞大市

场，再配合完全、自由、充分的市场竞争，让具有综合

竞争优势的企业脱颖而出；另一方面得益于价格竞

争逐渐让位于价值竞争，使得中国力量能够按照企

业自身的成长规律发展和经营。当今中国空调企业

之所以能够获得如此地位，这正是中国儒家商道精

髓“内圣外王”得到了充分的发挥。

清代陈澹然在《寤言二迁都建藩议》中说，“不

谋 万 世 者 ，不 足 谋 一 时 ；不 谋 全 局 者 ，不 足 谋 一

域”。如果中国空调企业在参与国内及全球市场竞

争中，只知低价低质拼抢市场份额，只知概念炒作，

不懂得尊重事物本身的发展规律，不愿意从战略上

考虑全局和长远利益，那么，即使我们抢得了市场

份额，依然会让整个产业失去竞争力和可持续发展

能力。

这样，既对企业创造的成果不尊重，又对消费

者利益不尊重。若是不尊重自己的成果和消费者，

企业基本就失去了存在的价值。熟悉中国家电产

业发展趋势的人都知道，空调行业是最具投资价值

和盈利能力的大产业之一，而珠三角是当之无愧的

全球空调产销中心，主流的空调品牌如格力、美的、

志高等品牌都扎堆于此，而且都是极具竞争实力上

市公司。

智能空调靠创新贴近用户

通过看中国空调行业发展我们发现，围绕互联

网的空调产业创新将成为中国空调企业未来的重头

戏。事实上，在 2000年左右的时候，大家都在惊呼新

经济将颠覆传统经济，却发现传统型制造企业并没

有消失，新经济企业也在不断死亡，不断传统化，同

时又在不断创新。不过，不少传统制造企业在互联

网潮流的一轮轮冲击之下，并没有完全坐以待毙，无

论从产品的网络智能化和技术研发跨界化，还是经

营管理信息化和销售服务互联化，都已经与互联网

交融在一起。

现在，我们中国空调企业迈出了重要的一步，

那就是在不断加速产品、企业与互联网的智能融

合，智能化一直就是空调行业的重要发展方向。即

使是在非互联网化的时代，中国空调企业乐于提升

产品的智商水平。譬如，1997 年开始，志高不断推

出智能空调产品及设备，如自主开发的语音空调、

智能除霜空调被纳入国家星火计划，“中央空调管

道机器人”和“3 核智能变频三超王空调”。此外，志

高也是业内率先进入电商网络平台销售和自建网

络商城的企业，还充分借用微博、微信等平台进行

品牌宣传和销售，同时用采用二维码进行实现即时

化物流与信息流的统一。进入移动互联网时代之

后，2012 年志高发布了全球首台变频云空调，云服

务中心于同年正式投入使用。到了 2013 年，各主流

品牌继志高之后，陆续推出了各种平台的智能空调

产品及智能概念系统。

“开放、自由、平等、便利、快捷、创新、低成本、即

时互动和以人为本”是当今互联网社会的重要特征，

当今企业要适应这个时代和社会的特征，就要与时

代、社会结伴而行，不断进化。

对中国空调企业而言，无论是产品智能化，还

是力推智慧家居概念，实际都只是停留在互联网的

应用，离智慧型企业还有相当遥远的距离。而今天

与过去唯一不同的是，过去是厂家靠包装概念去忽

悠消费者，现在是厂家要靠创新去想方设法亲近消

费者。 （任可）

我国珠三角成全球空调产销中心

依托移动互联网的迅猛发展，智能终端设备

的广泛普及，智能家居亲民时代已经来临。5 月

19 日 ，长 虹 集 团 董 事 长 赵 勇 等 一 行 高 管 造 访 苏

宁，与苏宁董事长张近东等高管团队举行了战略

合 作 推 进 会 ，双 方 签 署 了 一 份“3 年 260 亿 ”的 战

略合作协议，目标三年内完成彩电、冰洗、空调等

品 类 260 亿 元 的 销 售 目 标 。 双 方 明 确 了 新 品 推

广、大单包销、精准营销、双线融合、区域提升等

多 个 方 面 战 略 举 措 。 同 时 针 对 苏 宁 近 期 推 出 的

“S-TV 计划”“S+空调”计划，与长虹推出的智能

家居项目展开深入讨论，进一步扩大深化家庭互

联网化产品的落地。

携手推互联网零售创新

苏宁董事长张近东表示，2014 年苏宁除了继续

巩固传统电器产业发展，还将积极开拓母婴、美妆、

超市、金融等新领域的市场。这些变革将为包括长

虹在内的合作伙伴提供更广阔的合作平台、挖掘更

大的消费市场。围绕 2014 年战略执行，双方在产品

体验、单品聚焦、双线引流、用户挖掘等方面要加强

合作，并积极研究互联网商业模式下粉丝经济、O2O

生态圈等新合作模式。

针对渠道拓展和销售提升，在苏宁 O2O 融合模

式运营环境下，长虹将进一步加强苏宁店面零售，提

升三四级市场门店服务标准。同时大力发展线上销

售，以苏宁易购为平台，通过差异化商品运营，拓展

线上引流，提升线上销售规模。

在商品拓展和差异化操作方面，通过以用户需

求为驱动的商品合作模式扩大包销定制产品份额占

比。在彩电、冰箱、空调等合作规模较大的产品方

面，以单品营销推动品类发展，通过差异产品的操作

提升整体销售规模。尤其在新品和新子品牌的发布

方面，长虹将优先选择苏宁作为首发渠道。据悉，长

虹即将在 6 月份推出的 CHiQ 系列空调新品将通过

苏宁易购进行线上首发。

打造智能家居新时代

苏宁今年推出了“S-TV 计划”“S+空调”计划

等，走向以用户主导、技术驱动、反向定制和精准

营销的供应链变革之路。而不谋而合的是，长虹

也于近期刚刚发布了智慧家居战略。一个挖掘前

端，一个提升后台，双方基于大数据的智能战略形

成默契的互补关系，营造了一个互联网化的家居

智能生态圈。

战略推进会现场，赵勇带来的不仅仅是三年 260

亿的销售目标，同时他将代表智能家居的“长虹启客

（CHiQ）家族”带进了苏宁总部的会议室，启客彩电、

启客空调、启客冰箱，甚至还有启客厨卫电器。赵勇

介绍到，启客产品更加注重以人为中心，重新定义家

庭终端的功能与关系，颠覆性的改变传统终端产品

的结构和原理，将不同的家庭终端广泛连接和智能

协同应用，打造了“终端+平台+内容+服务”的新型

商业生态模式。

张近东表示，双方面对经济环境共同做出的

转型与变革，为下一步的深化发展创造了有利条

件 。 苏 宁 和 长 虹 需 要 共 同 的 去 了 解 和 把 握 用 户

的需求，运营市场、服务用户。而互联网技术的

发展，大数据的应用，社会化营销的手段为我们

提供了这种现实条件。接下来，苏宁将会更加注

重打造明星单品，提升产品影响力，以长虹为战

略合作伙伴代表，打造基于市场需求下的新型零

供关系。

赵勇回应称，基于长虹的智能家居战略，将充分

发挥苏宁线上线下平台的运营优势，未来双方不仅

继续拓展合作规模，同时将基于互联网技术等进一

步提升合作层次。

据悉，围绕着长虹 CHiQ 家族智能家居产品，苏

宁目前已完成 300家 CHiQ 体验店的建设，上半年还

将陆续完成 100 家 CHiQ 旗舰店建设和 50 家二级体

验中心的建设。同时，苏宁本年度还将完成 50 家智

慧家庭体验店的建设，长虹的启客家族将有望率先

落地。另外围绕着双方签订的三年深化战略目标，

苏宁与长虹已迅速成立专项推进部，通过开放式的

信息共享和牢固的沟通对接机制，力促战略目标的

达成。

长虹携手苏宁落地智能家居
□ 何丹婵

超百万家庭用电视玩游戏
近日，一份由海信公布的智能电视运

营数据显示，有近 200 万家庭正使用其智

能电视玩游戏。电视游戏“来势汹汹”，去

年年底，海信、TCL、长虹三家国产彩电巨

头的游戏用户总规模为 238 万户，今年以

来增速更加迅猛。

显然，用电视玩游戏正在成为一种新

趋势，那么，用户都用电视玩些什么？记者

观察发现，与电脑游戏、手机游戏不同的

是，电视用户更多地进行着益智类、棋牌

类、体感类游戏，这些游戏不仅有益开发智

力、强健身体，更能让全家人一起参与和分

享。海信透露，目前其智能电视后台拥有

4300款游戏，人均单日运行时长约50分钟。

游戏在智能电视机里的“权重”也在增

加。对比来看，去年的《2013智能电视产业

发展白皮书》显示，截至去年年底，视频类

应用占比 46.85%，排名第一，游戏类应用占

比 32.36%，排名第二。然而，海信最新的数

据却显示，由于视频的“整合”趋势，视频类

应用的总下载量增长乏力，例如，海信就在

上个月发布了“聚好看”应用，内容相当于

11 家主流视频厂商内容总和、单个应用的

两倍。相比之下，游戏在电视端的不断优

化，生成了很多适合大屏幕的定制游戏，正

成为用户的“新宠”。在海信后台的排名

中，TV健身房、水上摩托艇、魔幻羽毛球等

游戏下载量始终呈上升态势。 （涛涛）


