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进入上海中心大夏顶层，脚下的
地面便开始发光，空气也变成了液态，
机器人、核聚变飞船操作台等高科技
设备让人眼花瞭乱。在这里，AI 不再
是冰冷的屏幕，而是随时以机器人、虚
拟人和互动屏等形态出现在你身边，
能带你去茫茫宇宙探寻地外文明，也
能为你提供包括吃、喝、玩在内的各种
服务，甚至还能感知你的心情并相应
调节周围环境……

近日，国内首个 AI 沉浸式体验项
目“AI 之梦”在上海中心启动公测，在
这个与众不同的沉浸式AI体验项目现
场，不少体验者惊叹“完全颠覆了我对
AI的想象”。

按理说，基于 AI+文旅的“AI 之

梦”，选用的都是较为成熟和普及性的
AI应用，为何会让已领教各维度“AI科
普”的公众如此惊艳呢？

事实上，我们虽然习惯了扑面而
来的AI大潮，但绝大多数人对它的理
解仍停留在概念上，看不见也摸不着。

也不奇怪，毕竟AI技术大多数还是
以后台服务的形式存在，我们每天都受
益却未必意识到背后是AI在发挥作用；
再者，AI在日常生活中落地多在智能家
居和智能手机等设备上，诸多智能应用
早已如“温水煮蛙”式慢慢普及开来，以
至于用户往往把这些AI功能当作是产
品的常规特性，而非独立的AI技术。

目前来看，AI 在社会各层面的影
响力日益增大，但由于其无形性和技
术内在的复杂性，以及普及过程中存
在的壁垒，使得公众难以直接感知其
存在。对于AI产业而言，在强化技术

迭代的同时，如何让 AI“看得见、摸得
着”，也成为必须要面对的课题之一。

让AI“看得见、摸得着”，其实就是
让AI拥有更具象化的呈现形式。比如
人形智能机器人，能通过拟人化的外
观设计和智能化的功能交互，使得 AI
成为能被人们直接感知的实体存在。
当然，包括人形机器人、高级别自动驾
驶汽车等在内拥有较强具象化呈现形
式的AI产品，目前在技术瓶颈、成本效
益、市场需求、法律法规，以及伦理道
德等多个维度上还面临着挑战，应用
和普及尚需时日。

再来看“AI之梦”，这种直面公众搭
建的AI综合应用场景，其实更接地气。
这种“看得见、摸得着”的AI，能让公众
得到更好的使用体验，也会让更多人愿
意使用，对于AI进一步的应用落地是一
种促进。

随着短视频、直播等应用主导手机
屏幕，人们对于长时间佩戴耳机的舒适
度要求也在提升。近日，小米首款开放
式耳机上市，649元的定价加上运动不易
滑落、长时间佩戴耳朵不疼的特点，受到
年轻群体的追捧。

自2023年以来，从马拉松之王基普
乔格、NBA球星利拉德，到运动健身博
主周六野，再到运动场上的年轻人……
开放式耳机的身影在运动领域几乎随
处可见。IDC的数据显示，2023年国内
开放式耳机市场销量达652万台，同比
增长130.2%，一举成为耳机消费市场的

“新宠”。

什么是开放式耳机

自1910年纳瑟尔·鲍德温在家中手
工制作出第一款现代耳机起，耳机技术
在百年间经历了无线化、数字化的飞跃
发展，蓝牙耳机、降噪耳机、真无线耳
机、开放式耳机等产品相继面世。

近来火出圈的开放式耳机，顾名思
义是一种不需要插入或者堵塞耳道的
耳机产品，主要采用骨传导和气传导两
种技术。骨传导是通过颅骨震动来进
行传导声音，不需要耳膜的震动也可以
听到声音，即使用双手捂住耳朵也不受
影响。气传导的原理跟传统入耳式耳
机一样，是将声音通过空气震动经耳廓

和外耳道传入中耳，然后通过听骨链再
传入内耳。在佩戴方式上，骨传导耳机
一般采用一体式耳挂佩戴或耳夹式佩
戴，气传导耳机则采用分体式耳挂设
计，两类产品基本上都是挂在耳朵上就
能使用。

目前，市场上开放式耳机品牌众
多，在小米之前，索尼、韶音、Bose、
Cleer、华为、倍思等都发布了开放式耳
机产品，价格从几百元到上千元不等。

“开放式耳机的最大特点是拥有较
为自然的声场和空气感，听起来比较宽
松，同时也能减少耳压，非常适合长时
间舒适佩戴。”文渊智库研究员王超告
诉科普时报记者，目前市面上的骨传导
耳机和气传导耳机都是典型的开放式
耳机，不论是耳夹式还是挂耳式开放式
耳机产品，都是用户需求和技术发展趋
势双重作用下的必然。

当然，优点多多的开放式耳机也有缺
点，那就是隔音效果不佳，外界噪音很容
易穿透耳机传入耳朵，同时耳机播放的声
音也会泄露到周围环境中，并不太适合需
要隔音或者私密性较强的场合使用。

为何受年轻人青睐

小米开放式耳机上市后，记者爱好
跑步的朋友贾阳在第一时间就入手
了。“性价比高是一个原因，但最主要的

还是开放式耳机确实能满足我特定场
景下的需求，比如长跑、打游戏时，戴着

‘就像没戴’的开放式耳机更加舒服。”
贾阳说。

当前，主流的入耳式耳机普遍都存
在佩戴时间长导致耳朵不舒服的问
题。高通发布的《音频产品使用现状调
研报告2023》显示，超37%的受访者认
为佩戴时“耳朵感到不舒服”是入耳式
耳机的最大痛点。

小米某线下专营店销售人员告诉
记者，开放式耳机产品上市以来，到店
咨询和下单的绝大多数都是年轻人。

至于开放式耳机隔音效果差的缺
点，贾阳认为，在运动场景下这其实是
优点，“在跑步、骑行、打球等户外运动
时，开放式耳机兼具听音乐和听环境音
的双重能力，更有利于用户应对突发因
素带来的安全风险。即便是在室内健
身，开放式耳机也便于观察周围人使用
器械的情况和突发变化。”

既能聆听音乐也能听到周围声音
响动的开放式耳机，最初就是运动场
上较常使用的耳机设备。“如今，这类
耳机正在打动更多年轻用户群体。随
着新材料、新工艺的研发应用，开放式
耳机佩戴的舒适度还有望进一步优化，
能满足用户持续升级的舒适化需求。”
王超说。

备受关注的首款无屏幕可穿戴
设备AI Pin终于上市，售价699美元
外加每月24美元订阅费，着实有“一
举干掉智能手机”的气魄。

作为一款可以吸附在衣服上的
微型可穿戴智能投影设备，AI Pin设
计的初衷是为了替代智能手机，然
而，AI Pin 刚上市便“翻车”，首批体
验者认为，从设备对指令的响应速
度、投影的效果，以及电池续航等方
面来看，AI Pin 只是一个半成品，完
全无法做到让用户摆脱智能手机的
束缚。各社交平台上，关于AI Pin散
热、性能、界面、速度等方面的吐槽也
是铺天盖地。

点评：在科技领域，以全面取代
智能手机为目标的技术创新从未停
歇，但目前还未成功过。

AI Pin取代智能手机
还不太现实

“数字人体”诠释
医疗新质生产力

近日，医疗AI企业数坤科技在第
89届中国国际医疗器械（春季）博览
会上，发布了“数字人体 3.0”技术
平台。

“数字人体”是当今医学科学技
术、信息科学、生命科学、人工智能、
系统科学、计算科学和计算机技术的
高度综合，以数字化对人体各器官的
定性描述，诸如数字心脏、数字大脑
等等。基于人工智能技术，“数字人
体”能够实现对人体解剖结构、各种
病变的智能理解，并基于此形成系列
数字医生产品，辅助人类医生对疾病
进行筛查、诊断和治疗决策。

据了解，“数字人体3.0”能实现更
加以人为中心的及时、主动、精准、个
性化的服务，无论是复杂的疾病治疗，
还是居家、社区的健康管理，都能提供
全方位、全周期的解决方案，可在基层
实现专病医防融合的数字化管理，让
每个人都能享受到科技带来的健康
福祉。

点评：几经迭代之后，“数字人
体”的内涵不断丰富，正在为医疗行
业全链路带来真正的智能跃迁。

三星智能戒指
或有9种尺寸可选择

4月23日，有爆料称三星即将推
出的旗下首款智能戒指Galaxy Ring
可能提供多达9种尺寸。

此前，有传闻称三星将从5月份
开始生产 Galaxy Ring，并计划在上
市时生产40万枚。戒指的多种尺寸
意味着三星在零件库存方面将更加
灵活，能够更好地满足市场需求。

市场研究机构Canalys最新数据
显示，2023 年第四季度全球智能可
穿戴设备的出货量为 4850 万台，同
比下跌3%。对于需要创新产品点燃
激情的消费电子市场而言，智能戒
指会或许能成为各厂商押宝的下一
个对象。

点评：相较于其他的智能可穿
戴设备，更加小巧便携的智能戒指
应该更受年轻用户的青睐。
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三星智能戒指将有9种尺寸可选择
4 月 23 日，有爆料称三星即将推出的旗下首款智能戒指
Galaxy Ring可能提供多达9种尺寸。
此前，有传闻称三星将从5月份开始生产 Galaxy Ring，并
计划在上市时生产40万枚。戒指的多种尺寸意味着三星
在零件库存方面将更加灵活，能够更好地满足市场需求。
在MWC 2024（世界移动通信大会）上，三星展示了Gal-
axy Ring，确并认将提供铂银、金色和陶瓷黑色三种配
色。外界普遍预计Galaxy Ring将于2024年下半年发布。
市场研究机构Canalys最新数据显示，2023年第四季度全
球智能可穿戴设备的出货量为4850万台，同比下跌3%。
对于需要创新产品点燃激情的消费电子市场而言，智能戒
指会或许能成为各厂商押宝的下一个对象。
点评：相较于其他的智能可穿戴设备，更加小巧便携的智
能戒指应该更能受到年轻用户的青睐。

运动场景
中开放耳机出
现频率极高。


