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“电厂发电余热蒸汽为主，天然
气分布式能源及网电为辅，构成多能
互补、梯级利用的优化能源系统。位
于南京河西新城的这个区域能源项
目，每年可节电近 3600 万千瓦时、
减排二氧化碳近3万吨，相当于种植
164万棵树。”首届“中国国际低碳
科技博览会”现场，远大科技集团首
席执行官彭继不无自豪地说。

正在此间举行的首届碳博会以
“低碳科技，点亮未来”为主题，分
为气候变化、低碳技术与装备、建

筑节能等七大主题展区。百余家中
外企业携 500 多项先进低碳技术与
产品参展。

科技如何塑造“低碳未来”？探
访首届碳博会，人们或许不难找到
答案。

除了以发电废热作为能源的冷
热电联产系统，远大科技集团还展
示了洁净中央空调系统和洁净新风
系统。展会现场设置的新风体验厅
内，一台采用静电除尘等独创技术
的洁净新风机在静静地运转，一旁

的监测系统显示PM2．5数值为0微
克／立方米，让不少观众啧啧称奇。

远大洁净空气科技有限公司客
户经理李凤表示，欧美等发达国家
的家用新风系统普及率已经超过
90％，国内普及率仅为2％。“随着
人们对环境和生活品质的要求不断
提升，未来家用新风系统有望成为
中国家庭的‘标配’。”李凤说。

比邻的展位上，通用地暖石墨
烯电采暖体验间同样吸引了不少观
众的目光。苏州暖开智能地暖科技

有限公司董事长严森根介绍说，与
水地暖和传统电地暖相比，以石墨
烯为发热体的地暖安装成本低、升
热速度快，且不会产生对人体有害
的电磁波，更符合现代人对于“低
碳”的诉求。

零碳发展研究院联合多家研究
机构和高新技术企业，以“低碳沙
盘小屋”的方式集中展示了光伏＋
空气能热泵、光伏充电车棚、太阳
能屋顶瓦、储能光伏系统解决方案
等一系列低碳、环保、节能领域高

新技术。据介绍，这些技术有望在
解决冬季清洁取暖等难题中发挥重
要作用。

可应用于海岛、通讯基站、偏
远村镇、边境哨所等各类缺电地区
的离网式微电网，采用间冷回热技
术提高航空发动机循环热效率的低
碳航空，以碳卫星、地面监测、排
放清单等数据为基础构建的全球天
地一体化碳排放数据分析系统……
形形色色的新技术、新产品，为人
们描绘了“低碳未来”的全景。

碳博会主办方表示，近年来世
界各国纷纷掀起发展低碳经济的热
潮。作为高能耗国家，中国唯有大
力推进低碳技术创新、促进低碳技
术产业化，才能赢得低碳经济主动
权。“十三五”期间我国低碳科技成
果不断涌现，但往往面临难以走向
市场的尴尬。在这一背景下应运而
生的碳博会，将成为促进成果转
化、交易、合作、推广的平台，助
力低碳科技实现“点亮未来”的目
标。 （新华社电）

碳博会：看科技如何塑造“低碳未来”
□□ 潘 清

日前，2018年联商大会在杭州举行。大会
上，传统超市面临“新零售热”的冲击。然
而，在转型过程中却面临一个问题：市场必须
在转向中做出选择。

经过激烈的角逐，现如今，新零售市场已
经形成了阿里、腾讯两大势力对峙的局势。为
增加自身的砝码，两大势力都在扩大自己的领
土，传统大型商超成为阿里和腾讯首要的目
标。一来，大型商超以自营为主，线上线下的
融合最容易实现。二来，大型商超是历史悠久
的零售品牌，有着大量的用户基础。三来，大
型商超拥有的完整产业链和丰富的实体运营经
验，正是互联网巨头发展新零售的关键。

基于这些好处，阿里和腾讯两大互联网巨
头对大型商超展开了进攻。如今，国内十大传
统商超基本已经站队完毕，而一些小超市在寡
头逐渐显现的市场环境下，已经到了必须作出
选择的时候。

目前，整个新零售行业的市场环境形势分
明，主要是借助互联网巨头实现新零售的转
型，且这似乎是传统零售商转型路上唯一的选
择。在这些传统零售商看来，转型就像是湍急
的河流，稍有不慎就会被冲到悬崖底下，而巨
头则是转型路上的救命稻草，只要抓住这根稻

草生存发展的机会就会变大。于是，传统零售
市场上掀起一股“傍巨头”热潮。

一方面，中小超市选择站队就意味着可能
被巨头掌控，甚至被逐步收购，失去自主权。
这种局面出现的原因并不难理解，选择投靠互
联网巨头很大程度是看重巨头背后的资金、技
术、思维等长处，而巨头显然不会做赔本的买
卖。

此外，还有另外一个现实情况是，这些超
市一旦选择站队，那就意味着将失去与其他企
业再合作的权利。

传统超市的尴尬：向左走？向右转？
□□ 陈立辉

传统超市，假如选择独立、不站队，日子
依然不好过。因为不站队很可能会受到排挤、
没有资源，最终走入死胡同。

一是缺乏线上经验，电商业务不好开展。
电商经验的缺乏使得传统零售商在自建电商业
务、连接线上的过程中难度会有所增加，也正
是基于这一点，在转型新零售的道路上会比较
困难。

二是转型乏力，缺乏巨头资本和业务方面
上的支持。尽管前面说巨头对传统商超业务升
级改造的效果不明显，但仍比自己什么都不
懂。而且除去业务方面，巨头的资金支持对于

转型中的企业而言才是最为关键。如果不站队
就表明了无论是在资本上还是业务上，都不依
赖巨头。那在转型过程中就可能得面对资金断
链、业务不达标等问题。

三是随着行业寡头局势越演越烈，可能会
遭到来自阿里和腾讯的狙击。成为市场的龙头
意味着能够获得更多的市场份额，实现更大的
盈利，加速自身企业的市值。在这种诱惑下，
阿里和腾讯都不会允许市场再出现第三方，来
分享自己即将取到的胜利果实。这些超市如果
不站队，等待它的结局，只会是沦为擂台下的
看客或是擂台上的“尸体”。

与巨头抗衡还是做擂台下看客

求职者网络应聘需谨慎
科普时报讯 （李宪平）“点点鼠标，日赚数百”“随手转发，月薪过

万”……在“金三银四”的求职高峰期，网络招聘诈骗也进入高发季。深
圳市公安局反电信网络诈骗中心提醒，网络平台已成为求职应聘的重要途
径，但其在给求职者和招工企业带来便捷的同时，也成为一些不法分子编
织陷阱的“理想”场所。

据深圳市反电信网络诈骗咨询专线统计，2017 年全市共接网络诈骗类
警情近 3 万宗，其中涉招聘诈骗警情 5000 余宗。网络招聘诈骗包含的类型
主要有招打字员、刷单、点赞、推广、做家教、加工、代理等。

深圳市反电信网络诈骗中心负责人王征途表示，求职者通常是加微
信、QQ来接受兼职任务，招聘者也是通过社交软件来给报酬，双方不签订
劳动合同，没有任何保障。一旦对方将应聘者拉黑，应聘者就会遭受损失。

王征途提醒，求职者不要因找工作心切而掉入不法分子的圈套中。在
求职过程中，要注意保护好个人信息。如果用人单位要求出示毕业证、学
位证、身份证，请务必标注“仅用于某年某月某日某公司求职”，以防被不
法分子用作贷款等别的用途。

另外，求职者如果遇到招工诈骗，要记得保存相应的证据，并提交给
相关的职能部门，配合相关部门对招工诈骗的团伙进行打击。

AIAI 技术助力长城保护技术助力长城保护
科普时报讯 （刘向志） 中

国文物保护基金会日前在京宣
布，将探索启用AI人工智能技
术和无人机技术开展长城保护
和修复工作。

中国文物保护基金会理事
长励小捷表示，党和政府高度
重视并大力支持文化遗产保护
事业，长城的保护利用取得明
显成效；但由于体量巨大、自
然侵蚀、人为干扰等原因，长
城保护现状仍然十分严峻，修
复任务仍然十分繁重。

据介绍，万里长城大多位
于险峰断崖之上，且周边草木
茂密，修缮人员到达施工现场
步履维艰，利用传统手段进行
勘察、修缮和维护困难重重。

据了解，此次长城修复工
作，采用的是英特尔公司的无
人机和人工智能技术。首先利用无人机对城墙进行航拍，获取高分辨率图
像，帮助文保人员清晰、全面了解长城现状；然后通过3D建模技术，判断
出需要被修缮的墙面裂痕和砖瓦缺失；最后使用人工智能算法对多维度数
据进行分析、处理以及虚拟重建，为修缮、维护提供具体指导，并为今后
的工作生成预测性数据。

“此次引入AI等最新技术，为长城保护这一世人瞩目的课题提供了全新
的视角和模式，使我们看到科技参与文化遗产保护的巨大潜力。”励小捷
说。

据悉，2016 年 9 月，中国文物保护基金会启动了“保护长城 加我一
个”项目，这是该基金会第一次以公募方式开展社会参与保护长城的行
动。励小捷表示，基金会未来将持续推动文物保护与人工智能等高科技手
段的融合，鼓励企业、民众和社会组织的广泛参与，促进文保行业发展。

““ 掌 上掌 上 ”” 可 实 现可 实 现 33DD 打 印打 印
据新华社电 美国明尼苏达大学的研究团队近日首次利用一台便携3D打

印在人手上打印出电子产品。这一新技术不仅能帮助士兵们在战场上快速打
印所需的电子设备，还有望为伤口愈合和皮肤病治疗提供新方法。

该研究成果刊登在新一期美国《先进材料》杂志上。研究人员使用定制
的低成本3D打印机实现了这一技术。借助新技术，战场上的士兵可以在身体
上打印临时传感器以检测化学或生物制剂，也可以打印太阳能电池为电子设
备充电。

“我们对这种新型3D打印技术的潜力感到兴奋，它使用的是一种轻便的
打印机，价格不到400美元，”研究报告的主要作者、明尼苏达大学机械工程
副教授迈克尔·麦卡尔平说，“这就像一把未来的‘瑞士军刀’，通过便携式
3D打印工具，把所有需要的东西都聚合在一起。”

新技术的关键在于可以在打印时适应身体的微小移动。在皮肤上做好临
时标记并扫描后，3D打印机可以使用计算机视觉对这些标记进行实时追踪与
调整。这样在打印过程中，即使人体有一些细微动作，也能确保打印出来的
电路形状不受影响。

新技术还使用了一种含有银屑的特殊墨水，可在室温下成形并导电，传
统的3D打印墨水通常需要高温来处理，会对人体造成灼伤。另外，去除打印
在皮肤上的电子设备也非常简单，只需镊子剥离或者用水冲洗。

说起金庸的武侠小说，我们每
个人都不陌生。其中，《神雕侠侣》

《倚天屠龙记》等更是翻拍成了家喻
户晓的电视剧。在每部剧里面的武
侠人物都有两个必备的特点，一个
是绝世武功，一个是神兵利器。比
如倚天剑和屠龙刀，小龙女的“白
绡手套”。小龙女每次在打斗之前都
会戴上手套，这个手套看似轻薄柔
软，但却能抵抗任何刀剑利刃的进
攻。这么神奇的手套真的存在吗？
它为什么能够不怕刀剑呢？

世界上真的存在“小龙女”同
款手套吗？

在现实生活中，就存在这种能
抵抗利刃的手套。2016年，美国推
出了防切割性能达到五级的防切割手

套，它其实是由一种非常坚硬的金属
材料——不锈钢制成的。一只手套
由5000多个不锈钢钢环和不锈钢圈
焊接和编织而成，无论是用美工刀划
刻还是接触锋利的金属边缘它都能够
毫发无损。它的应用相当广泛，比如
玻璃加工、震灾救援等等，只要涉及
到意外划伤手的地方都是需要的。除
此之外，在日常生活领域中，例如清
理鱼鳍及切圆形食材的时候，都能使
用这种手套来避免伤害。

古代人为什么用牙咬金子来鉴
别真假？

相反，有如此坚硬的金属材料，
就有相对很柔软的金属材料。大家看电
视剧的时候有没有发现，古时候的人辨
认是不是真的金子就会用牙咬一下，其

实就是因为金子是一种延展性非常好的
金属材料，人类牙齿的硬度要大于金子
的硬度，所以可以轻松咬动。金是金属
中最富有延展性的一种，38克金拉成的
细丝可从北京沿铁路到上海，10公斤的
金拉成细丝，就可以绕地球一周！除此
之外金子还可以压成薄片，如果把一两
黄金压成金箔就可覆盖两个篮球场！除
了这些金属材料，还有很多新型材料为
我们的生活带来了便利。

荷花为什么可以“出淤泥而不
染，濯清涟而不妖”呢？

荷花以其“出淤泥而不染”而
闻名，而这种神奇的特性其实与荷
花表面的天然超疏水薄膜息息相
关，在这层薄膜的保护下，水滴聚
集成股，顺势流下，冲刷着荷叶表

面的淤泥，营造了出淤泥而不染的
状态，而我们对新型超疏水材料的
研究就始于此。说到纳米防水衣
服，大家一定都不陌生，无论是往
衣服上泼水还是其他饮料，即使是
带有颜色的液体也都会形成珠子从
上面滚下来。这种衣服其实也是使
用了一种超疏水材料——纳米二氧
化钛，它能够隔绝水分，还具有良
好的透气性、易清洁等优势。

我们生活中所接触到的东西都
是由各种各样的材料构成的，而这些
我们已经习以为常的材料其实都蕴藏
着科学奥秘。在辽宁卫视《奇幻科学
城》节目中，中国科学院金属研究所
副研究员张波带观众们领略了奇妙的
材料世界，通过一些有趣实验展示了
不同材料的妙用！

据新华社电（记者丁静）近日，滴滴
出行与 31 家汽车行业企业成立“洪流联
盟”，首汽约车与一汽红旗达成战略合
作，江淮汽车与蔚来合作的 iEVA50 亮相
北京车展……不少业内人士认为，持续释
放的信号表明，汽车行业硬件产品和软件
服务之间的边界越来越模糊，可定制、智
能化、租售结合等特点，有望成为共享汽
车发展的新趋势。

定制能提升服务水平。安徽江淮汽车
集团股份有限公司新能源乘用车公司副总
经理汪光玉说，互联网车企掌握大量用户
需求，主机厂可以根据这些数据从研发端
进行优化，开发出更适合用户需求的产
品。

“首汽约车已在一些城市上线了CI车
载智能硬件系统。车内有儿童时，系统会
自动播放少儿节目；乘客使用接送机服务
时，会推送目的地的天气、景点及美食等
内容。但这些服务需要与车更好地融合，
需要主机厂一起参与。”首汽约车CEO魏
东说。

智能化将推动共享。“无人驾驶汽车
出来后，现在占到整个出行成本60%以上
的决定因素就会降下来，注重成本的人群
就会选择共享汽车。”广州汽车集团股份
有限公司总经理冯兴亚说。

“家庭购买传统汽车需要计算购买成
本，而共享汽车卖给运营商，可以按照公
里计算使用成本。油改电省下来的成本，
能够让车企在互联网平台上盈利。”滴滴
出行创始人、董事长兼CEO程维说。

拥有车变成共享车，租售结合将成为
可能。汪光玉说，比如购车人现在没有资
金买车，可以到运营商那儿租车，也可以

分期付款，通过共享运营的收益来支付车款。
我国汽车行业正在加速转型。据中国汽车工业协会

统计，2017年中国市场汽车产销量分别为2901.54万辆和
2887.89万辆，同比增长3.19%和3.04%，但增速比上年同
期回落11.27个百分点和10.61个百分点。

正在此间举办的2018北京国际汽车展览会上，车企
纷纷向电动化、智能化方向转型。由于共享出行能降低
出行成本从而刺激出行需求，也被众多车企看好。

国家信息中心发布的《中国共享经济发展年度报告
（2018）》指出，2017年我国共享经济融资规模约2160亿
元，其中交通出行领域就占到了1072亿元。

“数据显示，年轻群体已经成为外
出就餐的主力消费人群。现在的年轻人
越来越宅，越来越“懒”，注意力也越
来越短，但是他们爱表达、爱分享，所
以现在自媒体的品牌传播速度非常快。
餐饮企业应该了解消费心理的变化，迎
合年轻群体的审美，才能更好地焕发品
牌活力。”在日前由中国连锁经营协会
主办的“新消费论坛——2018中国连锁
餐饮峰会”上，嘉和一品董事长刘京京
认为。

中国连锁经营协会会长裴亮发布的
一份调查报告显示，目前我国餐饮行业

面临五大痛点，即人力资源、持续扩
张、成本、供应链、科技应用。针对这
些痛点，现在很多连锁餐饮企业都在尝
试新业态和新产品，但是从获利能力、
可复制性等方面看，还面临很多挑战。

“从微博、微信、饥渴营销到现在
玩抖音，餐饮企业的营销花样不断翻
新，对我们每个餐饮人来说不能天天只
看炒锅，更要看到社会上的年轻人喜欢
什么，关注什么，玩什么。”刘京京说。

船井 （中国） 餐饮经营咨询统括人
郎禄媛分析认为，比起美国和日本，中
国的餐饮市场更加复杂。每一个市场的

行业发展周期都不同，消费者的需求也
不一样，餐饮旺店的特征也不同。餐饮
企业必须了解每一个区域的差别，然后
做好自己的市场区分。

“比如，从对口碑上餐厅差评的分
析来看，北京消费者更看重口味，而上
海消费者最在意服务，武汉、成都、重
庆的消费者则更看重卫生。”郎禄媛说。

呷哺呷哺集团副总裁李意雯表示，
顾客的需求变了，所以我们进行了品牌
和餐厅的升级，以及消费体验的升级。
过去是以快为核心的模式，现在是以休
闲为主导的轻正餐模式。

据李意雯介绍，现在呷哺呷哺餐厅
加入了更多正餐元素，比如吧台依然保
留，但是从 120 厘米降到了 90 厘米，更
符合人体工学对舒适度的要求。另外，
很多餐厅增加了散台，可以满足消费者
更多聚会的需求。此外，进行全球采
购，优化经典菜品，包括澳洲的牛肉、
新西兰的羊肉、还有阿根廷的红虾、厄
瓜多尔的白虾等。在“呷哺呷哺”之
外，还推出了具备更多聚会和商务宴请
功能的“凑凑”品牌。

在研究消费需求、细分市场的同
时，餐饮企业正在运用更多数字化技术
和平台，实现线上线下融合发展。

美团点评高级副总裁张川表示，目
前餐饮业线上化的渗透率还不到 15%。
只有实现更多线上化后，我们才能了解
客户，给不同客户提供不同的促销方
式。

科普时报讯（何彬） 新零售浪潮下，无
人值守的新兴业态层出不穷，以自助购物、
即时享用、移动支付等为特征的无人售货机
越来越多出现在人们身边。专家表示，无人
售货机在国内正迎来快速发展期。

智能披萨机从面粉到热腾腾的披萨只需
要三分半钟，智能咖啡机可以调节温度、奶
量、糖分，智能橙汁机完全实现果皮果肉分
离，一杯纯果汁仅需1分钟……消费者操作相
应的智能零售终端，很快即可享用到所选美
食。这是记者近日在上海的一家“便丽猫智
能零售空间”看到的情景。

便丽猫联合创始人黄建荣表示，目前便
丽猫在北上广深等城市已开设了24家智能零

售集合店。在这些智能零售空间里，用户可
以自助购买多种鲜饮美食。未来，便丽猫将
抢占更多商业场景、枢纽场景、社区场景，
通过智慧零售和数字化技术，实现零售行业

“人-货-场”全产业链的重构再造。
除了各种新兴创业企业争相涌入外，阿

里、京东等互联网电商企业也在加大布局无人
售货领域。天猫今年初曾宣布，2018年将全面
推进新零售转型，在各个商圈打造无人售货机
等创新产品；京东到家旗下的智能货柜“京东
到家Go” 目前已覆盖北上广深在内的全国10
个以上主要城市，拥有近万个点位。

互联网时代，无人售货机在年轻消费群
体中具有较高的接受度。微信支付近期发布
的《移动支付时代的无人零售行业报告》显
示，一线城市覆盖率领跑，“90后”是无人货
柜的核心消费群体，而“95后”引领了自动
售货机的消费潮流。对所有年龄段而言，无
人售货机的消费人数仅次于有人便利店。

小龙女的白绡手套真的存在吗？
□□ 麦吉哥
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年轻人需求升级 餐饮业“吃”出围城
□□ 张曼萱
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