
春节越来越近，在鼓励民众“就地过年”的号召下，“宅经济”再度火热。

吃饭叫外卖、购物靠快递、全天家里宅，不少人已经决定足不出户过

年了！那么，在家里选择哪种娱乐方式过长假？游戏机成为许多年轻人

的首选。

“宅经济”催动主机游戏行业

2 月 1 日，电子游戏业三巨头之一的任天堂公布 2021 财年前三季度

（2020年 4月 1日至 12月 31日）总结财报。

在疫情的影响下，游戏主机的热销带动任天堂的单季经营利润创

2008年以来新高。

2021 财年前三个季度，任天堂营业额达到 14044 亿日元（约合 863 亿

人民币），同比增长 37.3%；营业利润达到 5211 亿日元（约合 320 亿人民

币），同比大涨 98.2%；净利润达到 3766 亿日元，同比增长 91.8%。在营收

占比中，日本市场占比 22.4%，而海外市场占比 77.6%。

财报显示，任天堂前三季度 Switch（任天堂新款游戏机）的硬件销量

达到 2410万台，同比增长了 35.8%。至此 Switch总销量达到 7987万台，超

过了 3DS的销量总和，与 GBA并肩成为任天堂三大热销主机。

从事游戏开发近 20年的福至久久 CEO 孙晖认为：Switch的火热销售

是任天堂业绩大增的主要原因。从过去的经验可以看到，一款成功的游

戏主机可以引领一个时代。

时间追溯到上世纪 80年代末期，任天堂 FC 红白机引进中国，让中国

玩家第一次体验到任天堂的“真香巨作”。

《超级马里奥》《魂斗罗》《街头霸王》《冒险岛》《塞尔达传说》等随便说

一款游戏，都是经典中的经典。

游戏无国界，在 2016 年里约奥运会的闭幕式上，时任日本首相安倍

晋三扮演的马里奥领衔东京 8分钟表演，点燃了整个闭幕式现场。

在快餐式手机游戏、竞技式网络游戏百花齐放的当下，主机游戏这个

“逆水行舟”的行业，随着“宅经济”的催化也即将满载而归。

互动性与丰富度是游戏两大优势

“宅经济”延续至今，主机游戏行业慢慢地拿到了本属于自己的蛋

糕。如果说 2020年是主机游戏“收获”的一年，那么今年可能就是“收割”

的一年。

相较于快餐类的手游、网游，主机游戏有何优势？

第一，主机游戏与普通的手游、网游有些许区别。相较于手游、网游

等游戏方式，主机游戏有着沉浸式娱乐、组队娱乐等特点。互动性、运动

性，其实才是主机游戏的卖点。

自 2017 年发布后，Switch 就提前抢占了一定市场份额。主打多人家

庭娱乐的设定也回到了当初红白机的市场定位。据任天堂的公开财报表

示，销量前 10名的游戏，均以多人游戏为主。

随着“宅经济”的火热，游戏机的周边产品销量持续大增。居家健身、

居家瑜伽、居家跳舞、居家赛车，通过主机游戏作为载体，均可以轻松实现。

2019年，任天堂主打的运动健身游戏《健身房大冒险》发售之初售价

600元左右，在去年 2月份仅发售 4个月时，因疫情而带火的居家游戏，使

得其游戏终端卡带的价格翻了一番，最贵的时候接近 1900 元，已经与任

天堂 Switch主机的价格基本持平。

第二，手游、网游的游戏丰富程度不及主机游戏。近几年风靡的手游

《王者荣耀》《和平精英》和网游《英雄联盟》《绝地求生》等，相较于主机大作

而言，游戏本身的耐玩程度、上手的难易程度、设定的复杂程度均有简化。

可以说，部分快餐类游戏舍弃了游戏本身的快乐。耐得住心，沉得住

气才是主机游戏娱乐的乐趣所在。

例如《马里奥制造》这款游戏，在初代马里奥闯关的基础上，玩家们在

本作中可通过网络来分享自己制作的关卡，让全球玩家感受到自己制作

出的 DIY关卡作品，也可以下载其他玩家的关卡来进行挑战。

可以发现，主机游戏玩家追捧的游戏往往制作精良，有一定的难度，

而且能探索行业的新玩法，贡献游戏发展的新方向。

国产主机游戏还是一块璞玉

据《2020 年中国游戏行业分析报告》，2013 年，我国移动游戏的市场

占比仅为 16.7%，截至 2018 年占比则增长到 66.8%，预计到 2021 年将达到

74.2%，而 PC客户端游戏从 2013年 65.6%的占比降至 2018年的 27.1%。

2020年，中国网络游戏行业继续保持较快发展势头。年初暴发的新

冠肺炎疫情限制了线下活动的开展，却对网络游戏营收增长起到了一定

的助推作用。数据显示，2020 年，中国游戏市场实际销售收入 2786.87 亿

元，较 2019年增加了 478.1亿元，同比增长 20.71%。

如果相较于游戏本身的竞争力来看，国内的网游、手游的发展风头正

盛，足以掩饰大型主机行业的不足。但是网游、手游本身生命周期的存续

问题依旧存在。

客户端市场几乎无人问津，手游市场过热，国内游戏市场已经形成了

一边倒的趋势。“屠龙宝刀，点击就送”“西凉，西凉一只狼”这些代表国内

游戏的只言片语，足以表现了国内移动游戏的文化相对羸弱。

国产主机游戏业，目前还是一块未经雕琢的原石，如何能吃上这块

“蛋糕”，还需要加倍努力。

（来源：中新社微信公众号“国是直通车”）

游戏主机崛起

“回锅肉”缘何被赞“真香”
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我国将继续通过 5G 增强

试验加快推进 5G产业的成熟，

将加大力度提速工业互联网建

设，让信息技术与垂直行业更

好融合，工业互联网应用更加

多元，形成智能化制造、网络化

协同等新模式。

王志勤
中国信息通信研究院副院长
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◎本报记者 刘 艳

◎新华社记者 谢希瑶 张辛欣

科学技术的发展总是在不断发散与收敛的

模式中跃迁。阿里巴巴达摩院过去曾预测“云将

成为 IT 技术的创新中心”，时隔将近一年，在其

对 2021 年科学技术展望中，云原生成为云计算

领域的新变量。阿里巴巴达摩院提出，未来芯

片、开发平台、应用软件乃至计算机等将诞生于

云上，AI、5G、区块链等技术都将以云原生的方

式落地，企业获取 IT服务的路径再次被缩短。

2021 年伊始，云原生的布局开始加速。华

为云联合 CNCF（云原生计算基金会）、中国信通

院成立创原会，加速云原生产业落地；金山云发

布云原生全景图、云原生产品矩阵和最新的

Serverless产品；诺基亚宣布与谷歌云合作开发云

原生 5G技术……几乎所有云厂商新发布的云计

算产品都已打上了云原生的标签。

显然，云原生的这场狂欢已经从云计算与软

件开发圈，扩张至越来越多的产业开发者、行业

用户、实体经济企业，围绕这条技术路线的讨论

也重新翻红。

自 2013 年 Pivotal 公司的马特·史汀首次提

出云原生概念，它的定义到现在仍众说纷纭。

2015 年，谷歌公司响应业界对云原生应用

的呼吁，牵头成立 CNCF，加入 CNCF 成为云厂

商引以为傲的技术优势体现。

中国电子云产品部总经理申骞介绍，CNCF

对云原生技术的定义是：通过一系列软件、规范

和标准，帮助企业和组织在现代化的云计算架构

体系（公有云、私有云和混合云）中构建和运行敏

捷、可扩展应用程序的一整套技术栈，“容器及其

编排引擎、微服务及其治理、声明式 API 等都是

极具代表性的云原生技术”。

“云原生是在云计算时代指导企业基于云架

构设计和开发应用，并将应用向云端迁移的一套

全新的技术理念。”申骞强调，“与传统应用相比，

所谓的云原生应用，就是完全基于云计算资源而

设计的应用，即为云而生，并可在所有云平台上

无缝移植运行的应用。”

容器是搭建云原生的一种计算单元，它能够

以比虚拟化技术更轻量化、更小开销的方式运

行，作为应用的包装形式，容器赋予应用独立和

便携的能力。一般来讲，企业容器化的周期和过

程异常复杂，使用云原生技术后，开发者无需考

虑底层的技术实现，“一站式”搞定种种难题。

如果说云原生是一栋设备健全的大楼，容器

化便是大楼的地基。

据全球信息技术研究和顾问公司 Gartner预

测，到 2022 年，75%的全球化企业将在生产中使

用“云原生的容器化应用”。

青云 QingCloud CEO 黄允松认为，云原生

将带来类似安卓所带来的爆发式增长。为云原

生应用而构建的云上应用商店或云上应用分发

系统，将带来远超之前云厂商应用商店的分发

效率。

容器化是云原生的地基

从互联网行业起步，云原生逐渐扩散到金

融、政务、物流等行业，但千行百业拥抱云原生的

过程遇到了千人千面的问题。

华为云联合 Forrester 咨询公司针对中国云

原生及企业级容器平台的调查中提出，许多企业

在向云原生体系转型的过程中需要面对两个问

题：首先是传统云原生解决方案在架构、生态等

方面的不完备性阻碍了企业云平台现代化进程；

其次是云原生开源技术的复杂性与不成熟性带

来自主研发的各种风险。

如申骞所言，云原生技术以最简洁的方式实

现对业务实时需求的快速响应，为企业带来价

值。而从企业与开发者的视野看，云原生的价值

不能以不确定为代价，他们需要的是体系完善、

全流程支持，可以满足行业特性的云原生服务。

云原生市场的重点究竟在哪里？云计算厂

商给出的答案不尽相同。

金山云的理解是，企业缺少的并不是云原生

概念的解释，也不是云原生架构的设计图，而是

真正从场景出发，经过实践考验的云原生落地方

法论。

“大家都知道云原生很重要，但不知道如何

利用云原生的价值，实现业务的革新。”阿里云云

原生应用平台负责人丁宇指出，云原生落地的过

程并不复杂，本质上就是要吃到技术发展的红利。

2020 年，阿里实现了核心系统全面云原生

化，当年的“双十一”购物节成为全球最大规模的

云原生实践。云原生技术让双阿里 11万笔交易

众厂商理解不同但打法一致

在 2020 年，云计算在攻克病毒、战胜疫情、

加持经济逆势上行过程中凸显出巨大价值，云原

生也走进越来越多的业务场景，完成了从技术价

值到业务价值的转变。

CNCF 大中华区总裁 Keith Chan 表示：“新

冠肺炎疫情从根本上改变了商业模式，工作流向

线上迁移的速度比以往任何时候都要快，越来越

多的企业依赖电子商务推动创新以满足日益增

长的客户需求，云原生技术在其中发挥了重要作

用，同时也加速了云原生技术的普及。我们正处

在一个巨大的转变之中，越来越多的企业将成为

云原生企业。”

全球的共识是，中国越来越成为技术创新、

试验的最好土壤，虽然兴起于北美，但云原生却

极有可能在中国互联网场景下走向成熟。

通过 CNCF 基金会的全景图可以看到，中

国云厂商、开源企业在关键节点都有突出表现，

CNCF历年的调查报告亦显示，中国在云原生领

域的贡献逐年递增，已经成为一股不可忽视的庞

大力量。

申骞表示，在云原生领域，近些年国内头部

企业的投入和积累非常巨大，在很多开源项目、

开源组织和开源社区中占据了主导权或重要位

置。国内不少厂商基于云原生理念与方法，研发

出了一系列云原生产品，不断引领云原生理念与

技术向前发展。

在市场占有率约 50%的阿里云身后，还有资

源同样雄厚的腾讯云、有深厚企业服务基因的华

为、有泛小米系背景的金山云、有在安全可信上

不断突破的后起之秀中国电子云及一群从 BAT

等顶级企业走出的创业者。

虽然中国云计算市场头部格局稳定，但企业

对上云的态度开始从业务上云转变至云原生上

云，仅华为云四大云原生解决方案，就已经广泛

应用于十多个行业数千家企业。越来越多的云

原生需求才刚刚展现。

云原生从中国走向成熟

云原生云原生：：
为云而生为云而生，，构筑数字世界新未来构筑数字世界新未来

◎陈昊星

5G 如何改变你我生活？万物互联离我们还

有多远？这些关乎用户感知的小疑问背后有着

5G网络建设和应用的大文章。

5G 不只和手机“冲浪”有关，而是面向千行

百业、推动经济高质量发展的新引擎。“十四五”

来了，5G 还会带给我们什么新期待？激发出怎

样的新动能？

5G网络覆盖区域逐步延伸

中国信息通信研究院数据显示，2020 年 5G

终端大规模出货，5G手机出货超过1.6亿部，占手

机出货量的比重超 50%。与此同时，用户对智能

可穿戴设备、智能物联网产品等关注度不断增加。

是否换 5G手机？先看 5G发展趋势。

我国明确提出，将按照适度超前的原则，持

续深化 5G 网络建设部署，2021 年计划新建 5G

基站 60 万个，在实现地级以上城市深度覆盖的

基础上，加速向有条件的县镇延伸，实现更广范

围、更多层次的 5G网络覆盖。

中国信息通信研究院副院长王志勤认为，这

是经科学研判、审慎考虑的。

“3G时代的微博、4G时代的短视频等超级应

用大都出现在网络商用后的2至3年。”王志勤说，

好的网络是商用成功的关键，因此我国确立了“宁

可路等车，不能让车等路”的适度超前原则，以推

动形成“以建促用、以用促建”的良性模式。

她同时指出，相比 4G，5G 需要更加密集部

署基站。随着 5G 网络建设加快，用户体验感也

会增强。

王志勤认为，未来 5 年是我国 5G 发展的关

键期，将会在以下方面取得突破：

一是推动毫米波和中频新型基站产业化进

程，持续保持我国 5G系统设备的优势；二是加快

5G 网络建设，逐步实现广域覆盖；三是突破融合

应用发展的难点堵点，让 5G走进百姓生活，赋能

千行百业；四是继续深化国际合作，与全球共同

探索 5G新应用、新模式和新业态。

“5G+工业互联网”走向深入

应用是产业发展的关键。工业互联网作为

5G 的重要应用场景，已成为当前产业界探索的

重要方向。

“5G 商用至今，融合应用已实现突破发展。”

王志勤说，目前全国超过 2300 家企业已开展 5G

创新应用项目 4200余个，在港口、矿山等多个领

域展开了积极探索。

“通过发挥 5G技术产业优势，打造更有韧性

的产业链供应链，推动高质量发展。”王志勤说，

目前，我国工业互联网仍存在产业支撑能力相对

薄弱、商业模式尚不成熟等问题，“要面向制造企

业实际需求，促进行业经验、工艺知识、解决方案

的转化与应用，依托试点示范加快融合应用新模

式的普及。”

“2021 年将是 5G 与垂直行业融合探索走向

深入的一年。2021年至 2023年是我国工业互联

网的快速成长期。”王志勤说，我国将继续通过

5G 增强试验加快推进 5G 产业的成熟，将加大力

度提速工业互联网建设，让信息技术与垂直行业

更好融合，工业互联网应用更加多元，形成智能

化制造、网络化协同、服务化延伸、个性化定制、

数字化管理等新模式。

让5G更好助力数字化转型

我国数字经济蓬勃发展，更成为应对疫情冲

击的关键动能。以 5G、工业互联网为代表的新

基建正成为推动经济社会数字化转型的重要驱

动力量。

王志勤表示，新一代信息通信技术与生产制

造体系等深度融合，是加速各产业数字化、网络

化、智能化发展的关键支撑。特别是 5G 网络的

超大带宽、超低时延确保了海量数据毫秒级传

输，让融合作用更加显现。

“数字产业化是数字经济发展的根基和动力

源泉。”她说，要聚焦人工智能、高端工业软件等

基础软件、基础技术和关键领域，强化精准攻关，

加快技术突破，增强自主可控能力。

“推动数字经济与实体经济融合，重点、难点

和关键都在制造业。”她说，要开展制造业数字化

转型行动，积极推进企业数字化改造，深化各环

节的数字化应用。

支持数字经济创新发展与重视数字化治理

相辅相成。王志勤认为，要提高数字化监管能力

和水平，支持数字经济公平、健康、有序发展。

适度超前原则推进5G加速发展

在计算机编程界，流传着一句著名的话，叫

做“不要重新发明轮子”，意思是前人已经成熟的

解决方案无需再投入精力。黄允松说：“当新老

技术交替时，这句话就不适用了。技术更迭的历

史就是不断重新发明轮子，这个过程造就了很多

伟大的公司。云计算时代历史将再次重复。”

2020 年 9 月，云计算公司 Snowflake 上市，创

造了史上规模最大的软件业募资案例。这家公

司的业务是看起来并不新鲜的数据仓库，其市值

暴增背后，很大程度上意味着资本开始押注云原

生的未来。

中国信息通信研究院云计算与大数据研究

所所长何宝宏表示，目前云原生的投入已经超过

了传统的 IT 相关业务，这对行业投资和技术来

说都是一个转折点。

从这个角度看，这个转折点就是云计算的下

半场——资源层已经云化，但是应用层的云化才

刚刚开始。对厂商来说，拥抱云计算最大的困难

不是搭建云平台，而是应用迁移上云。

黄允松说：“传统应用不是为云计算而开发，

因此导致迁移成本较高。就算迁移上云，如果只

用虚拟化和重新部署的方式迁移，也无法发挥云

计算的弹性、高容错和高并发处理等优点。”

他认为，云原生定义了一条能够让应用最大

程度利用云的能力、发挥云价值的最佳路径。未

来的软件一定“长”在云上，从计算机出现以来的

所有应用，“都有必要用云原生架构全部从零开

始再做一遍”。

作为企业技术中台的重要支撑和关键组成

部分，云原生将有望带来由下至上的创新。而随

着越来越多的企业和组织关注云原生的能力，社

会数字化转型也将进入到一个新的阶段。

所有软件与应用都将从零开始

成本 4年下降了 80%。

但是，华为等另一流派云计算厂商对云原生

有自己的理解，传统行业若想通过云原生的能力

实现数字化转型，直接采用互联网云原生能力简

单叠加在现有基础设施之上的方法，固然能在短

期内起到节约成本资源的效益，但无法满足传统

行业普遍存在的跨集群、跨区域、跨云的全局化

业务场景，企业业务与应用无法实现真正的“云

原生化”。

各厂商的差异化布局无疑会探索出云原生

新的发展路径，但在实践经验中整理和构建的服

务方式，往往与早期的技术创新大不相同。随着

不断试错，大量的融合、需求差异被打磨掉，剩下

的服务模式与产品体系，可以实现更全面、务实

地为客户着想。这种模式被称为“数字体贴”，也

是众多云计算企业共同的打法。

极客世界

视觉中国供图视觉中国供图


