
近年来，我国云计算产业发展势头迅猛，每年保持着超过

30%的增长率，已成为推动信息产业升级、促进制造业与互联网

融合的关键要素。云计算应用领域正向制造、政务、金融、医疗、

教育等企业级市场延伸拓展，同时各大云计算企业的出海步伐

也在不断加快。

“在这个过程中如何整合国内国外两种资源，做好本土化，不

断增强自身创新能力是我们亟待解决的一个问题。”4 月 28 日，神

州数码集团董事长兼总裁郭为在接受科技日报记者采访时说。

云需求强劲，市场规模继续扩大

市场调研机构 Synergy Research Group 最新发布的数据显

示，2017 年第四季度，云计算基础设施服务市场较上年同期增长

了 46%，超过了前三个季度的增长幅度。在《财富》全球 50强企业

中，有 48 家企业宣布了自己的云部署计划，其中多家企业的 IT 部

门已在使用云服务。

正是看到了这一趋势，包括谷歌、IBM、微软、甲骨文、阿里巴

巴、腾讯在内的几乎所有重量级互联网企业或 IT 巨头均开始在云

计算领域发力，不断在该领域增加投入。

在此背景下，对大多数企业而言，无论是出于成本还是安全的

考虑，云计算都不再是可选项，而是一种像水、电、煤气一样的基础

设施，成为了必选项。企业面临的问题不再是是否选择云计算，而

是选择哪一家云计算服务商。据此，不少分析机构预测，2018 年

中国将迎来云计算产业的拐点，市场规模有望进一步扩大。

根据地区特点，采取不同运营策略

目前，云计算正在经历全球化快速扩张阶段。很多公司的业

务都涉及全球多个地区，对跨区域、跨平台配置有着强烈的需求。

这迫使云计算厂商必须进行全球化布局。

同时，落地到海外的云计算服务，还需要克服水土不服的问

题。各个国家在政策法律环境和需求上有较大的差异，这决定了

云计算厂商必须根据不同区域，采取不同的运营策略，努力实现本

土化。

政治经济环境的稳定、市场潜力巨大、企业依靠 IT 转型升级

的历史机遇等因素让中国成为以云计算、大数据、物联网为代表的

新 IT 架构下的最有潜力的市场。这或许意味着，全球 IT 创新的

主要动力正在从欧美转移到中国，在云计算服务本土化方面中国

将具备得天独厚的优势。

在中国的云计算领域，最为知名的一对“伉俪”应该要属神

州数码和甲骨文了。两者的合作始于 1998 年。20 年来，双方的

合作范围从单一产品到多产品线，从硬件分销、软件分销到培

训、增值服务、共建解决方案中心，再到产品本地化生产和云

MSP 服务，不仅缔造了无数骄人的业绩，更创造了新型战略合作

伙伴关系的范本。

神州数码是国内的整合 IT 服务商，而甲骨文则是全球领先的

信息技术和云产品提供商。在合作过程中，甲骨文向神州数码提

供了先进的产品、技术，并协助神州数码展开基于中国市场的技术

支持、市场培训等工作。神州数码则组建专门的产品技术团队，并

在资金、技术、人才、市场等方面加大投入。

“毫无疑问，软件行业你躲不开甲骨文，所以神州数码就开始

尝试着用代理分销的模式来做，随后又开展应用和集成业务，由此

正式建立了与甲骨文的合作关系。”郭为表示。

谈及与神州数码的合作，甲骨文公司高级副总裁及中国区董

事总经理李翰璋说：“我们从神州数码身上也学到了很多，包括早

期通过神州数码的分销体系使甲骨文对中国客户的覆盖能力得到

增强。通过合作也让我们对中国市场的需求有了新的认识，让我

们产品的内容更加丰富。”

合作 20 年间，神州数码不仅从甲骨文这里学到了怎么做软

件，还在网络、存储、系统、安全 4 个领域全面发力，形成覆盖 21 个

品类、600余种产品的自有品牌产品体系，已经具备从咨询、设计，

到开发、运营，以及持续优化的全生命周期的云专业服务能力。

云计算产业拐点将至
服务内容本土化成发展关键
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第二看台

伪原创，又被称为“洗稿”。在百度百科中

关于“洗稿”一词的解释是，对别人的原创内容

进行篡改、删减，使其好像面目全非，但其实最

有价值的部分还是抄袭的。

这类文章究竟是如何产生的？

记者打开某伪原创工具网页，其声称：“采

用独有的分词引擎和自创同义词库，模拟百度

的中文切词手段进行伪原创，生成后的伪原创

文章更贴近百度等搜索引擎的收录模式。”具体

操作时，使用者将一篇文章输入进该软件，之后

软件通过词语替代实现伪原创。

具体效果如何？以该工具给出的样本为例，

此样本原文为新华网刊发的一篇简讯《南通支云

足球队坐镇主场如皋奥体中心》。原文中句子为：

昨晚，南通支云足球队坐镇主场如皋奥体中心，以

3∶2 击败中超劲旅上海申花，昂首晋级中国足协

杯第五轮。经过伪原创后，该句变成：昨夜，南通

支云足球队坐镇主场如皋奥体中心，以 3∶2打败

中超劲旅上海申花，俯首晋级我国足协杯第五

轮。前后两句的不同，只是将“晚”换成“夜”，“击”

换成“打”，“昂”换成“俯”，“中”换成“我”。

除了词语替换这种基本操作，伪原创的手

段还有很多，如语句颠倒、段落变换等。4 月 29

日，中国政法大学知识产权研究中心特约研究

员李俊慧在接受科技日报记者采访时表示，这

种通过语序颠倒、词语替换等手段改头换面过

的文章，可能涉嫌侵犯原作品的著作权。

经过仔细比对，这种改头换面可被识别，但

另一种形式的伪原创则难辨真伪。2018 年 1 月

23 日，拥有百万粉丝的微信大号“六神磊磊”发

文直指多个自媒体大号“洗稿”，其中就有同样

拥有百万粉丝的公众号“周冲的影像声色”。前

者指出，后者公号上刊发的《郭襄与张三丰：你

的风陵渡，我的铁罗汉》“洗”了自己的旧作。

次日，周冲在其公号发文否认侵权、剽窃。

周冲通过逐段对比、发布手稿释疑等方式，反驳

洗稿指责，并表示拟起诉维权。“六神磊磊”在其

文章中称，“洗稿”跟那种“Ctrl+C（复制）”“Ctrl+

V（粘贴）”式的抄袭不同。抄袭抄的主要是文

字，很多时候就是照搬，明显涉及法律层面的侵

权；而“洗稿”有时抄的不是文字，而是逻辑和叙

事线。

伪原创招式

颠倒语句、变换段落、照搬逻辑

在微信平台上，广告是公众号收入的主要来

源之一，而广告投放与否和公号粉丝量及阅读量

息息相关。为提升粉丝数量，大量公众号需要保

证较高的更新频率。可原创内容需求多，但供给

难度大，于是一条伪原创产业链悄然形成。

“招聘写手，主要负责提供头条号类平台内

容，涉及历史、汽车、娱乐、游戏、生活技巧等方

面，文稿可洗。价格一千字 10元起，需要通过查

滋生产业链

形成教、产、推一条龙式服务

在移动互联网时代，自媒体产业快速增长，创业者
通过生产高质量的内容获取粉丝和阅读量，再通过广
告、电商等手段变现获利。由于原创内容稀缺，有人便
动起了歪脑筋，一条伪原创生产链悄然形成。

前不久，记者看到多种打着“一键伪原创”“篇篇十
万加”招牌的商品出现在国内某电商平台。产品卖家
声称，此款软件功能强大，集采集、伪原创等众多功能
于一身。

这些伪原创稿件是如何被生产出来的？“灰色产业
链”又是怎么形成的？伪原创团伙为何能如此肆无忌
惮？带着这些问题，科技日报记者采访多位业内人士，
一探究竟。

伪原创如此猖獗，如何打赢这场“洗稿”战？

从法律角度来看，“洗稿”不像抄袭已有了

相对明晰的界定，甚至一些法律界人士对此都

看法不一。“从法律角度来看，版权保护的是内

容，而不保护思想或观点。也就是说，同一个观

点，换种表达方式写出来，这很难从著作权法的

角度判定其为侵权。”4月 28日，微信团队相关负

责人在接受科技日报记者采访时说。

“判断是否为原创，既可以通过技术手段比

对重合度，也可以通过第三人阅读比对，从读者

角度判断相似性或雷同度。”在李俊慧看来，是

否构成侵权，关键还是要看采用词语替换等方

式形成的作品与原作品的差异度，引用比例过

高的作品就涉嫌侵权。

2015 年，微信公众平台建立了原创保护机

制，推出了原创声明功能。

“这是一个长期存在的棘手问题。”上述微

信团队相关负责人表示，微信公众平台主要通

过中文分词来判定两篇文章的重复率，即同时

对比两篇文章，看内容的相同比例。目前，微信

团队正准备更新产品策略保护原创，通过流量

倾斜、广告倾斜等方式，扶持原创内容。

一位不愿透露姓名的自媒体大 V 在接受媒

体采访时曾表示，其实很多人都被“洗”过稿，他

们既是“洗稿”的受害者，也是有意无意的参与

者。“有时看到一篇爆款特别好也来写，热点话

题完全跳出原稿也很难，那这算不算‘洗稿’？”

法律界定的模糊让原创作者的维权之路走

得异常艰难，往往维权者即便打赢了著作权官

司也是心力憔悴。原创作者普遍反映，“维权费

用高、流程复杂”，于是“忍气吞声”成了无可奈

何之选。

“因此，依靠现行法律难以解决‘洗稿’问

题。”上述微信团队负责人表示，平台正投入大

量人力研究典型案例，尝试从平台规则设计上

约束伪原创。

追责困难

法律界定模糊，维权成本高

（本版图片除标注外来源于网络）

实习记者 翟冬冬
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近日，记者在淘宝网用关键词“破解iPhone”进

行搜索，结果页面中出现大量打着“专业激活”“远

程解锁”的服务，号称可以轻松破解被锁的iPhone。

作为公认以安全性见长的手机，iPhone的“铜

墙铁壁”在淘宝卖家那里似乎成了“纸糊”的，短则

几分钟、多则几天，便被攻破。这些卖家们是怎样

做到的？作为我们最重要的“家当”，手机的安全

性能还可靠吗？

为何需要破解

手机遗失、忘记密码、盗窃获利

打开这些“破解 iPhone”的卖家页面，多的有

几百单生意，少的也有几十笔，看起来这个市场并

不小众。打开评论，叫好声一片，“板砖变新机”

“化腐朽为神奇”，买家们的满意溢于言表。

翻看他们的留言会发现，他们破解手机的目

的各不相同：手机是捡来的，破解了再用；忘记开

机密码，多次尝试被锁机；iPhone 遗失，需要远程

抹去 ID 等等。不同的目的对应不同的处理手段，

自然也对应不同等级的价位。

说出来的是这些，没说出来的还有。比如，手

机是偷来的。严重点说，这些卖家提供的破解服

务已成为手机盗窃产业链上的一环。但买的卖的

各取所需，心照不宣，也让手机破解行业成为监管

的“灰色地带”。

记者尝试与几个淘宝卖家取得联系，对方的

回 应 基 本 是 同 一 种 套 路 。 即 ，先“说 出 你 的 故

事”——手机是捡的还是自己的、是忘记 ID 还是

密码等等。等记者说明来意，对方简明扼要给出

指示——交出 iPhone的 IMEI码。

手 机 IMEI 码（International Mobile Equip-

ment Identity）是国际移动设备身份码的缩写，

是 一 个 由 15 位 数 字 组 成 的 电 子 串 号 ，每 部 手

机 在 组 装 完 成 后 都 会 被 赋 予 一 组 全 球 唯 一 的

号码。

针对淘宝卖家“提交 IMEI 码”的要求，4 月 28

日科技日报记者采访了志翔科技联合创始人、产

品副总裁伍海桑。他表示：“IMEI 码是手机设备

的身份证号码。”

如何完成破解

“撞库”、利用“零日漏洞”

淘宝店主的“解法”，伍海桑判断有几个可

能。“他们之所以说需要几天时间，还不保证一定

能破解，很可能是需要花几天时间去‘撞库’。”伍

海桑说。

“撞库”是一种攻击手段，黑客通过收集在互

联网上已泄露的用户名和密码信息，生成对应的

字典表，用技术手段前往一些网站逐个“碰运气”，

尝试登录。比如，拿用户已经泄露的 iTunes 密码

去试开机密码。

此外，记者询问过的几家淘宝店，无一例外地

表示“破解”后不能保存数据。其中有些方式简单

粗暴，比如直接恢复手机出厂设置。用伍海桑的

话说，用户选择这种方式“解锁”相当于“家门钥匙

丢了，就把房子推了”，绝对是“高危操作”。除了

捡到甚至偷到手机等极端情况，联系官方解决才

是正途。

同时，他们可能的做法还包括破解手机设备

本 身 、在 传 输 过 程 中 监 控 或 截 取 用 户 信 息 等 。

“iPhone 的操作系统虽然漏洞少，但再安全的系

统，也可能存在‘零日漏洞’。”伍海桑直言。

“ 零 日 漏 洞 ”（zero-day）又 叫 零 时 差 攻 击 ，

是 指 被 发 现 后 立 即 被 恶 意 利 用 的 安 全 漏 洞 。

2017 年爆发的 WannaCry 勒索病毒就是黑客拿

着 美 国 国 家 安 全 局 泄 露 的 攻 击 代 码 进 行 研 制

的。也就是说，政府掌握的漏洞被黑客获取并

利用了。

“安全是相对的概念。”伍海桑反复强调，尤其

是在各种应用层出不穷的当下，任何操作都要联

网，任何漏洞都可能被放大。“手机有各种安全设

置，数据也能被加密。但从计算科学的角度来看，

目前的加密机制都不能确保绝对安全，密码分析

学者也在不停地找这些算法的漏洞。我们能做的

是，让黑客的攻击代价大到他们不得不放弃。也

就是说，没有最安全，只有更安全。”

非官方破解iPhone：监管之外的灰色操作

实习记者 崔 爽

重审查……”

这是记者在某微信群中看到的一则信息，像

这样明码标价招聘伪原创写手的广告甚至出现在

一些求职网站上。更令人气愤的是，一些伪原创在

阅读量上，甚至超过了原创。日前，有自媒体平台

反映，自己在当日11点28分发的稿子，18点28分

就被“洗”了，而“洗”后文章的阅读量超过了原文。

除了“洗稿”，与伪原创相关的其他业务也

一并“开花”。记者随机加入了几个群名为“爆

款文章工具”“爆款文章训练”的 QQ 群，群内时

不时就有人推出“微信快速引流，多种加人推广

方法，有意者滴滴我，非诚勿扰”“刷头条粉丝 3

元 100个，刷阅读量 4元一万”等消息。

记者打开 QQ 软件，用关键字“伪原创”进行

搜索，结果出现了一百多个相关 QQ 群。群内人

数多则上千，少则几十。这些群不仅提供伪原

创工具，还提供教学视频，其中自媒体爆款文章

培训课程颇受欢迎。

在上述伪原创工具页面上可以看到，伪原

创服务的人群主要为网络写手、网站推广者

等。查看其历史信息后，记者发现早在 2008 年

上述伪原创工具就已经出现。

本报记者 王小龙

自媒体进入高级抄袭时代自媒体进入高级抄袭时代

反反““洗稿洗稿””大旗谁来扛大旗谁来扛

视觉中国视觉中国

相关案例


