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虽然诸多厂商在手机的续航能力、流畅

度和散热能力等方面做出很大努力，但仍无

法满足手游玩家，特别是高端玩家的需求，

这就给后来者留下了创新机会。

努比亚似乎相信，王者荣耀、吃鸡等游

戏的风靡，让手机游戏进入黄金时代的同时

也给手机硬件产业带来了新机会。努比亚

智能手机总经理倪飞说：“如今，游戏行业不

断发展，电竞已成为一种职业，被纳入 2022

年亚运会的比赛项目。游戏已成为一项正

规的运动、一项蓬勃发展的产业。”

通信行业专家柏松说：“从市场潜力和

用户需求看，游戏手机是一门好生意。按照

中国音数协游戏工委公布的数据，2017 年中

国游戏用户规模达 5.83 亿，其中手游用户量

超过了 3 亿。如此庞大的市场，是厂商们争

先恐后推出游戏手机的大前提。玩家们对

提升游戏体验的期待，让商家坚信这一细分

市场存在。”

就像电脑游戏玩家，为求 PC 拥有最强大

的性能，最好的视觉、听觉效果，通常会定制硬

件。手机游戏的玩家也很注重手机硬件配置，

很多参赛玩家会为手机配备散热支架、手柄等

配件。游戏手机显然希望能整合这些功能或

需求，努力在软件优化、配件适配上发力。

“红魔”“黑鲨”入场的重要原因是，游戏

手机数百万乃至千万量级的市场前景，不容

忽视的还有利润更为丰厚的配件产业，游戏

配件、平台分成、赛事收入等“手机后市场”

被认为是金矿所在。

厂商缘何纷纷入局

数据：超3亿手游用户展现庞大需求

游戏手机已不是第一次登场。早在 2003

年 ，诺 基 亚 就 推 出 了 N-Gage 移 动 游 戏 终

端。它在当时虽掀起不小的波澜，但最终只

留下一声叹息。“老大哥”诺基亚没做好的游

戏手机，国内厂商可以吗？

对于旗下游戏手机，黑鲨科技 CEO 吴世

游戏手机性能怎么样

玩家：蓝牙手柄是亮点，其他平平

第二看台

游戏手机这个“老概念”最近又被“黑鲨”

和“红魔”带火。4 月 19 日，努比亚发布红魔

游戏手机；4 月 20 日，自称国内首款游戏手机

的“黑鲨”开售。

游戏手机已不新鲜，几乎每年都有几台新机

冒出。在智能手机产业进入衰退期之时，多家

厂商争相推出游戏手机。这透露了什么信息？

是市场升温，还是这一细分市场终于被打开？

在游戏手机之前，市场上已有拍照手机、

音乐手机等诸多细分功能手机。但除了美图

手机，这类手机大多没有什么作为。

那么，“黑鲨”会成为下一个美图吗？

华为消费者业务 CEO 余承东在接受科

技日报记者采访时说：“单纯的游戏手机只是

在炒作一个概念。就像防水手机，现在所有

的旗舰机都防水，所有的手机也都应该有游

戏功能。”

有人用“红海”甚至“血海”，来形容当前

智能手机市场的竞争激烈程度。在这片“海

洋”里，大小玩家有自己的生存方式。但随着

强者愈强的马太效应日益凸显，头部企业优

势进一步扩大，小厂商或新入局者的日子越

发艰难。

2018 年 3 月国内手机市场销售数据显

示，华为市场份额为 26.6%（不含荣耀）、vivo

为 16.1%、OPPO 为 12.8%、小米为 12.4%、荣耀

为 10.3% ，四 家 头 部 企 业 累 计 市 场 份 额 为

78.2%，几乎占据了八成市场份额。

柏松说：“华为、vivo、OPPO 和小米四家

头部企业的领先优势进一步扩大，中小品牌

空间进一步压缩。显然，游戏手机只能在夹

缝中生存，注定要成为‘小而美’的存在。”

“当前，各大手机厂商都在为满足游戏功

能而努力提升性能。因此小众产品首先应考

虑的是，如何在巨头林立的市场中活下去。”

柏松说，“此外，现在很多手机用户同时使用

两部甚至多部手机，看上去工作、娱乐等需求

被分开了。有人认为这是细分市场的机会，

可有人将其看作是市场过度饱和的表现，细

分市场有时是一个伪存在。”

“未来手机会集成更多功能，娱乐、办公、

社交等都将浓缩在手机里。尤其在引入人工智

能技术后，手机成了‘没有胳膊、腿的机器人’，

将极大地改变我们的生活。”余承东认为，如同

手机的拍照功能一样，游戏也只是手机的一个

功能，游戏手机更多是一种概念和炒作。

走游戏路线，胜算几何

专家：仍属小众概念，在夹缝中求存

（本版图片除标注外来源于网络）
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大数据服务商 QuestMobile近日公布的一季度中国移动互联网数据显示，

截至 2018 年 3 月，苹果、OPPO、华为、vivo、小米五家厂商的累计市场份额为

82.3%，其他众多手机品牌则分食剩下不到 20%的份额。除前五大厂商外，三

星滑落至 3.3%。在三星之后，金立占有 2.6%、魅族 2.2%、酷派 1.8%、中兴 1.1%。

点评：市场有其自身的规律，初期往往是最难但机会也是最多的时刻。随

着用户教育的完成、知名度的增加、容量的增大，会有越来越多的玩家加入。一

番激烈的竞争下来，只有那些具有创新能力和市场洞见能力的头部玩家才能生

存下来。马太效应日益凸显，目前中国的手机市场就正在经历这个阶段。格局

基本稳固，难有更大的变化。但无论怎样，机会还是有的，进化还在持续。

五大手机品牌占国内八成份额
只有头部玩家才能生存

阿里巴巴集团 4 月 20 日宣布，全资收购中国大陆唯一的自主嵌入式

CPU IP Core（知识产权核）公司中天微系统有限公司，收购金额未透露。阿

里巴巴 CTO 张建锋表示，收购中天微系统是阿里巴巴芯片布局的重要一环。

IP Core 是基础芯片能力的核心，进入 IP Core 领域是中国芯片实现“自主可

控”的基础。

点评：有数据统计，2016 年中国进口了高达 2300 亿美元的芯片，其花费约

为石油进口额的两倍。中兴事件再次为我们敲响了警钟。或许也是受到了这

一事件的刺激，阿里巴巴加快了在芯片领域的布局。其实除了阿里巴巴，百度

等巨头此前在芯片领域也与相关企业建立了不同程度的合作关系。不过，芯

片研发不像共享单车和外卖，它是一个需要持续投入的行业，无法一蹴而就。

快的持续投入三五年或能见效，慢的十年二十年也未可知。但无论怎样，只要

意识到差距，只要产学研齐心协力，只要保证持续的投入，国产芯片的自主可

控也并非难事。

阿里加快布局芯片产业
不能一蹴而就但要尽快开始

4 月 18 日，腾讯推出专注多人协作的在线文档产品——腾讯文档。这也

意味着，腾讯文档成为腾讯正式进军文档办公领域的战略产品。简单来说，腾

讯文档是一款支持随时随地创建、编辑的多人协作式在线文档工具，拥有打通

QQ、微信等多个平台编辑和分享的能力。

点评：听到这一消息，最感到意外的应该是那些在国内外刚刚站稳脚跟的

同类产品，如石墨文档、一起写、有道云协作等。本来很小众的一个市场，突然

迎来一个重量级玩家，自然让人惊讶不已。可以说，腾讯的进入基本预告了

“大结局”，在该领域创业公司将很难再快速发展和扩张。不过也不绝对，在线

文档是个重体验的产品，腾讯没有而且也不会堵住所有的窗口。如今对创业

公司来说做大或许很难，但做出特色、滋润地活下去，还是有无限的可能。

腾讯文档横空出世
在线文档领域波澜再起

敏信心满满。“鲨鱼没有鳔，只能不断地游，成

为海洋霸主。我们也一样，并不想改变世界，

只想踏踏实实地为中国玩家做一款好产品，

打造一款真正的游戏手机。”

“ 从 骁 龙 845 的 芯 片 与 8G 内 存 ，以 及

液 冷 系 统 和 外 观 造 型 等 硬 件 配 置 和 细 节

设计中不难看出，‘黑鲨’确实针对手游玩

家 作 出 了 诸 多 有 针 对 性 的 优 化 。 虽 然 跟

PC 的水冷系统没法比，但是针对游戏手机

最需要的散热处理，它第一次在手机上采

用 了 液 冷 单 元 ，还 把 石 墨 、散 热 板 等 单 元

焊接在了一起，为的是在节省空间的前提

下追求散热的最大化。”柏松说，虽然实际

效 果 还 要 靠 真 机 说 话 ，“ 不 过 这 些 料 已 经

足够了”。

但挑剔的玩家可没这么宽容，电竞玩家

赵垒认为，“黑鲨”唯一的亮点就是配套的蓝

牙手柄，其他的和普通手机无异。那些所谓

的续航、流畅度等基本设定，现在绝大多数的

手机都能做到。

在刚刚闭幕的博鳌亚洲论坛上，来自互联

网和投资界的代表在互联网的“下半场”分论坛

上就互联网有无“下半场”展开了讨论。其中，

阿里巴巴集团首席技术官王坚表示，互联网没

有“下半场”，只是互联网“巨头”们进入了“下半

场”。那么，是否真如他所说呢？

互联网“下半场”自 2016 年被美团 CEO 王

兴提出后，迅速火遍互联网。“下半场”意味着崭

新的风口、更多的机会，或许还会出现更多“独

角兽”。

之所以说“上半场”已经结束，是因为抢占

流量入口便锁定胜局的简单模式已经走到尽

头。但这只是一种模式的终结，“互联网+”的征

程仍在继续，新的盈利模式还在不断涌现，互联

网依旧存在增量空间和杀手级应用场景。

回顾历史我们会发现，新技术会开启一个

新时代。新浪用技术改变了资讯传播方式，腾

讯用技术改变了沟通方式，阿里用技术改变了

零售模式……

人工智能奔跑而来，正是所谓“下半场”的

开场哨。过去流量为王、跑马圈地的时代，对巨

头来说已成为过去式。飞速迭代的技术，正在

吹响一场场“下半场”哨声。互联网大小商家要

想打赢这场比赛，就必须紧跟技术迭代的步伐，

提升效率、降低成本，否则将会以难以想象的速

度被市场淘汰。

因此，无论在文字上怎么玩游戏，互联网的

新时代已经到来，躺在商业模式上轻松赚钱的

日子一去不复返了。

进入“下半场”，依旧会有机遇、风口和“独角

兽”，也会有悲剧、离别与失败。倘若说之前可以

用“疯狂烧钱”换取“迅速成长”，那么到了新时代，

技术积累与线上线下融合将成为制胜的关键。谁

能提出效率更高、成本更低的解决方案，谁就将在

激烈的竞赛中领先一个身位。那么会是谁？它又

将如何做到这一点？让我们拭目以待。

不论有无“下半场”，互联网都走进了新时代

杨 仑

游戏手机游戏手机：：
““血海血海””中的中的““小而美小而美””

近日美国媒体报道称，深陷滥用个人隐私

数据丑闻的英国“剑桥分析”公司原本计划推出

个人隐私数据存储服务，并通过区块链技术以

加密货币的形式出售。个人信息加密货币化的

概念其实并不新鲜，这个设想的关键在于每个

人对个人信息的自主权。一些业内人士认为，

区块链技术可能带来个人数据保护“革命”。

大数据时代，个人数据蕴藏着巨大价值。

个人数据泄漏令人担忧，但绝大部分人不可能

因为害怕数据被收集而切断与互联网的联系，

而现阶段有责任保管个人信息的企业、学校、酒

店、社交网站等往往未能尽到保护义务。专家

们认为，区块链技术作为一种带有加密、信任、

点对点、难篡改等特征的“中间件”，有望解决这

个难题。

区块链技术的出现令个人数据掌控权从互

联网公司转移到用户自己手中，使人人掌控自

己的个人数据成为可能。通过它，用户个人数

据可以与个人数字身份证相关联，用户可以选

择数字身份证是匿名、化名或公开，还可以随时

随地从任何设备访问区块链应用平台。

举例来说，某人的身份证号码在区块链上

的信息可能被转换为一串密文，人脸图像信息

也被加密。他在酒店办理入住时，仅需通过应

用将身份证号码密文发送给酒店，酒店将信息

同区块链应用上的加密数据比对，不需要知道

他的任何真实信息，但只要加密数据比对结果

相符就可以保证入住。

与此同时，大数据及人工智能开发需要大

量用户数据资源，用户可以将个人数据作为加

密货币选择性出售，同时收到一定回报。例如，

若电商需要用户数据开发一个新应用，用户可

以选择出售自己的购物历史数据，但自己的地

址账号等信息仍可以保密。

在基因测序领域，区块链应用已经开始让

传统基因测序公司出售个人数据的“生财之道”

受到挑战。

近年来，面向公众的基因测序服务备受追

捧。以美国“23 与我”染色体生物技术公司为

例，消费者仅需不到 100 美元和几口唾液就能

得到家族遗传信息，如果再付 80 美元，就能在

原始数据基础上获得遗传健康风险等方面的深

度解析。然而这家企业并不满足于测序服务收

入，还将自己掌握的数百万份客户遗传数据分

类打包卖给制药公司，仅 2015年初出售的帕金

森病数据就高达 6000 万美元。不少类似的生

物技术公司一边从消费者获得服务收入，一边

转卖消费者的数据“挣双份钱”。

今年 2月，美国哈佛大学遗传学家乔治·彻

奇创建了“星云基因”公司，希望通过区块链技

术打破这个格局。该公司计划以低于 1000 美

元的价格完成全基因组测序，这一费用由客户

承担，作为回报，客户在直观了解自身遗传信息

对应疾病风险的同时，也拥有对测序数据的自

主权。遗传信息将通过区块链技术保障安全，

同时将加密信息货币化，按照顾客的意愿进行

出售。

这家公司计划推出一种“星云币”作为交易

媒介，顾客可以将自己的遗传信息兑换为“星云

币”，也可以用“星云币”支付自己的测序费用，

制药公司可以用传统货币购买“星云币”来获得

普通人的遗传信息数据，整个交易买卖过程都

通过区块链平台完成，加密透明且安全。

彻奇表示，在综合测序花费、遗传信息保

护、数据管理及基因组大数据处理等多方面因

素后，区块链技术让更多人真正“拥有”自己的

遗传信息。

美国《麻省理工学院技术评论》认为，以区

块链为媒介完成消费者遗传信息的保存及分

享，将从根本上消除生物技术公司等作为“中间

商”赚取暴利的行为，让普通人能真正掌握自己

的数据。 （据新华社）

保护个人信息，区块链能帮上忙

李 宓
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