
今年 9 月，苹果公司发布全面屏新款 iPhon-

eX，引爆全面屏市场，各大国内手机厂商也紧跟

其后纷纷采用全面屏设计。然而相比传统的直

角切割屏幕，全面屏对手机的切割精度要求更

高，采用激光切割技术已成为主流。

“大多数人知道苹果、三星、华为等智能产品

是伟创力、富士康等超大企业生产的，却不知道

这些公司所使用的高速精密紫外激光切割机、标

准化成组自动生产线等先进设备是海目星提供

的。”深圳市海目星激光科技有限公司董事长赵

盛宇指着公司的宣传册向记者介绍。

2012年，刚刚创业不久的赵盛宇参加首届中

国创新创业大赛，便获得深圳赛区冠军，全国总

决赛第二名。那时，海目星只有 200来人，产值数

千万。5 年时光，记者在海目星深圳总部看到的

是规模化的厂区，现代化管理的生产和大批来自

海外的高科技人才和投资商。

“世界顶级品牌手机的整个充电器全自动化

生产线的开发和实施，海目星参与了全程的配

套。美国一家在纳斯达克上市的公司，他们第一

条全自动化生产线用的不是美国的，不是德国

的，不是日本的，而中国海目星的。”赵盛宇告诉

记者，经过十年沉淀，目前海目星已经成为国内

知名激光&自动化综合方案解决提供商。

把人才当成最大的资本

很多想创业的人，晚上想想千条路，早上起

来 走 原 路 。 赵 盛 宇 不 同 ，“拉 起 一 支 队 伍 ，干

了”。2008年，全球在闹金融危机，他却走出体制

选择了创业。

赵盛宇对柳传志“搭班子、定战略、带队伍”

的管理理念十分推崇，“对于海目星来说，最主要

的工作是组建队伍”。他频频向海内外牛人抛去

橄榄枝，并对加入队伍的同事百般呵护，“我管他

们每个人都叫老板，团队实在太重要了”。

2011年，海目星从新加坡引进了一批高端人

才，组建了自动化团队，这让公司综合竞争力提

升了一大块，并确立了在激光与自动化生产线装

备的发展方向。

2012年，海目星引入了一支来自英国的留学

生团队，在激光高端设备的领域里夯实了基础，

创造了同行业多项世界领先的纪录。

近年来，海目星聘请以张松岭为代表的海内

外行业精英组成了自动化团队，该团队具备 3C、

医疗、电力、半导体等高精尖行业背景，融合海目

星激光企业的“先天基因”，真正形成“激光&自动

化综合解决方案”的企业经营理念及企业风格，

并且依仗这支生力军成功打入锂电市场，迅速从

市场中脱颖而出。

“三轮”并轨逐鹿“中国智造”

2015年，一家在锂电行业从未露面的设备企

业出现在宁德时代的供应链中，一时引起业界不

小热议：这个海目星到底什么来头？为什么能成

为锂电行业领先激光&自动化设备供应商？而众

所周知，宁德时代是在国内电池领域的两大巨头

之一。

在海目星激光及新能源行业中心总经理张

松岭博士看来，面对锂电池商业化发展的需求，

各大厂商迫切需要找到一个科技含量更高、技术

适应性更强、成本更有竞争力的解决方案，而海

目星恰恰具备这个能力。“海目星在激光和自动

化两个领域的十年沉淀，促成了这次在锂电行业

的厚积薄发。”

“我们领先推出从电芯配组到烘烤干燥整套

锂电池生产解决方案，推出包括高速激光极耳切

割机、高速激光极耳清洗机、全自动电池烘烤线

等智能化无人化锂电生产成套设备。”赵盛宇告

诉记者，与传统刀模、冲床、裁床相比，其高速在

线式激光切割具有无耗材、速度快、灵活性高等

特点，不仅大大降低了成本，而且极大地提升锂

电池的生产效率。

谈起 5年的迅速崛起，赵盛宇认为，企业的发

展创新是根本，要乘势而上。在他看来，30 年的

快速发展，作为世界代工厂的中国劳动力成本已

不具优势，制造业向高端发展是大势所趋，由制

造转向“智造”是必然。

“三轮”并轨之下，海目星也从初入激光行

业的“嫩头青”成长为青壮年。2017 年，海目星

在上述三大业务中都将有新的突破。以新能

源动力电池市场为例，上半年已经接到上亿元

订单。

另一个显著的变化是，寻找海目星的资本投

资人愈来愈多。一位知名投资人告诉记者，初次

登门拜访海目星时，公司门口排着络绎不绝的投

资人，这也更加坚定自己投资海目星的决心。

如今，市场和资本已经成为海目星继续向前

发展的两翼，驱使着海目星飞向更高的远方。

海目星科技：创新只为“中国智造”
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创业圈

本报记者 刘传书

10 月 23 日，大众侃车 CEO 赵广喜透露，公司旗下品牌

“千城特卖”即将举办“双 11 千城抢车节”，会在原来传播集

客优势的基础上再加大力量，提升整体的传播、集客、销售

效果。

据介绍，作为一家专注于用“数据驱动汽车消费”的互联

网科技公司，千城特卖的目标是“做三四五线城市的卖车专

家”，让消费者低价买好车，让经销商有效降低获客成本，让

主机厂提高营销效率。扎根三四五线城市给汽车企业提供

区域营销解决方案的“千城特卖”目前已经运作两年。

截止到目前，千城特卖已经在 21 个省市的 201 个城市举

办了 371 场活动，收获订单 93760 个，行程 80 万公里，收集 800

万原生用户。

点评：
三四五线城市正成长为汽车消费领域新的增长引擎。

千城特卖其实是三四五线城市的一个体验营销平台，是帮助

车商解决区域精准营销的机构，车商可以利用这个平台进行

精准传播，海量集客，最终完成销售增量。

千城特卖比传统车展更数据化、更科学化，在吸引消费者

和集客方面有自己的特点。大众侃车打造的“内容定制+数字

营销+线下体验+线上交易”完整的消费链条，将在信息相对

混乱闭塞、消费习惯尚不成熟的三四五线城市受到欢迎。

立足三四五线城市
大众侃车双11做千城抢车

（本报记者李艳综合报道）

新闻热线：010—58884108
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创事记

砥砺奋进的五年·创新创业成果巡展

调研机构 Digi-Capital 不久前发布的研究报告，再次预测

未来 5 年 VR 和 AR 的市场前景。报告显示，无论虚拟现实还

是增强现实，占其比重最大的部分都是电子商务，而不是消费

者目前更熟悉的 VR 游戏。

仿佛是配合这篇报告，就在 10 月 18 日，零售巨头沃尔玛

举办了一场大型活动，向人们展示了 VR 零售的未来。沃尔玛

旗下的创新孵化团队 Store No. 8 召集到 8i、Specular Theory

等 VR 领域的知名内容团队，为三款世界知名品牌制作了 VR

体验，让与会者体验了一把虚拟购物的乐趣。

在 Store No. 8 制作的两个 VR 体验中，有一个是和 Fish-

ermen labs 共同打造的钓鱼体验。这个体验让钓鱼新手能够

了解在不同的情况下，使用那些不同的昂贵的装备能够起到

什么效果。比如在一条虚拟的船上，你不仅可以感受甩钓的

乐趣，而且还可以查看冰盒的尺寸和空间，然后可以直接下单

购买。

Store No. 8 的负责人表示，VR 和 AR 技术将零售带入

“环境购物”时代，让消费者体验到前所未有的沉浸式购物体

验。

点评：
雾里看花，水中望月，谁能分辨这变幻莫测的世界。当新

零售的概念还在热炒时，全球的行业大佬们已经曾现出未来

网上购物的虚拟场景。

在国内，电子商务巨头如阿里巴巴和京东也同样建立了

自己的 VR/AR 团队，并且趁着每年的大型活动，秀出了不少

Demo 作 品 。 去 年 ，阿 里 在 淘 宝 造 物 节 上 高 调 展 示 了 使 用

Magic Leap 的 AR 购物 demo。而就在去年年初，Magic Leap 这

家硅谷最神秘的混合现实公司已经获得阿里巴巴领投的 C 轮

7.9 亿美元投资。

不过专家预测，只有硬件成熟，行业应用才能开花结果。

虽然 VR 只需要几个月就可以打造一个虚拟零售店，但是 VR

要真正成为零售的核心，还将需要 5 到 10 年的时间。

借我一双慧眼吧，未来的电商创业者们，不要质疑，VR 将

是零售业的未来。

创业要看老大在干啥
零售业的未来是VR

创业故事

“鼓励更多社会主体投身创新创业”，10 月 18

日，沉甸甸的十九大报告给如火如荼的双创事业

再添一把火。

三年前的夏天，双创战略正式提出，创业者

借力东风走向前台。但与此同时，困扰他们的问

题也不断涌现：如何选址、选择哪家众创空间、本

地有多少同类创业公司……正是看到了热度渐

高的创业形势和创业信息不对称的现实障碍，陈

志刚带领团队盯上了双创产业数据这个“当红炸

子鸡”。

三 年 后 ，时 间 证 明 了 他 的 眼 光 ：他 们 做 出

了国内最大的开放式双创生态地图，覆盖 20 多

个省 100 多个城市的 56 万双创主体，包括孵化

器、众创空间、联合办公等在内的 7000 多家双

创载体，在双创版图中找到了自己独一无二的

位置。

本报记者 崔 爽

如今在创业投资领域拥有海量用户的双创地

图最早只是陈志刚的一次意外尝试。

“最开始推出双创地图是在去年，更多是为了

以地图形式展现北京的双创平台情况。当年双创

关注度很高，但我们在与政府及业内沟通中深刻

感受到大家对市场情况缺乏直观和明确的了解。

甚至连政府部门都发愁，统计不到即时的具体数

据。”陈志刚说。

于是在去年 5月份，他和团队对北京众创空间

市场做了一次深度调研。以产品已注册数据为基

础，结合合作伙伴提供的数据以及线下一家家确

认的数据，做出了第一个双创地图——通过纸质

地图标注的方式，将市内众创空间的分布和价格

等基于地理位置、资源分布等进行逐一标注。

出乎团队意料的是，这张北京众创空间地图

一经推出就受到广泛欢迎。

在地图上，北京市众创空间的分布情况和入

住价格一目了然，创业者只需要动动手指，就能

了解目标地区的入驻情况，选择心仪的“主场”。

在给用户提供一份“众创空间使用说明”的同时，

更多宏观创业形势的密码也通过这张图反映出

来。比如在北京，中关村、望京和 CBD 就汇聚了

最多的创业者，浓厚的创业氛围、完备的服务设

施和有吸引力的政策优惠让这几处地区成为创

业的“金巢”。

趁热打铁，围绕北京地区众创空间的分布、价

格、入驻率等指标的后续深度调查不断展开，合作

需求也纷至沓来：寻找合适众创空间的创业团队、

希望了解北京众创空间发展情况的外地协会、来

自全国各地区的邮件咨询，关注中国双创发展情

况和数据的国外研究机构甚至也找上门来。据项

目负责人蔡小月回忆：“北京双创地图推出后，平

均每天都会收到 50多封邮件，大家来信索要地图、

咨询情况、要求合作。”

众创空间方糖小镇是双创地图的早期用户，

对于这幅地图给予创业的帮助体会很深：“无论是

做市场调研、选址，还是做联合办公室报告分析，

我们都会用到它。”

创业资源“集散地”

几年来，伴随着大量人、财、物等社会资源

集聚双创领域，依靠传统方式管理双创的难度

越来越大。如何让双创资源更加合理地规划，

提高工作效率和资源使用效率，需要大数据的

指导和支撑。

数据是双创地图的核心。作为双创要素和资

源聚集平台，双创地图可以基于地域、行业、发展

态势等要素形成不同层面的数据，为双创要素高

效合理地分配、科学引导相关产业发展等提供决

策依据。

在双创地图的基础上，双创数据可视化系统

等双创数据升级应用也相继出炉。通过数据模型

和先进的可视化技术，更加全面直观地呈现一个

区域甚至全国的双创生态建设、资源布局、产业趋

势等发展变化情况。

今年 3 月初，一篇题为《北京众创空间入住率

不足 30%》的文章传播开来，引发了市场对众创空

间和创业形势的负面猜测。借由与全国上千家双

创载体的密切联系，陈志刚带领团队快速组织了

一次实地调查，证实此言论严重失实。通过双创

地图和实地走访，他们得出“北京市备案的国家级

众创空间实际入驻率高达 85%，而未经国家级备

案的近百家众创空间的入驻率也在 60%左右，在

全国居于领先位置”的结论。即使极个别区域的

少数空间存在入驻率不高的问题，但也没有传言

中那样悲观。

“最重要的是，众创空间的运营不能单以入

驻率来考量，它是一个动态变化的指数。随着众

创空间行业的持续迅猛增加，以及创业市场的波

动，不同时间地点的入驻率都会随之起伏。众创

空间的科技服务功能、产业资源整合等才是其真

正价值所在。”在最终成文的《北京众创空间入驻

率调查报告》中，北京众创空间联盟相关负责人

这样强调。

如今，各地政府和双创服务机构都可以免

费接入双创地图，使用相关数据，高效了解本地

双创资源的区域分布及产业的发展态势，洞察

本 地 新 兴 产 业 的 发 展 情 况 以 及 资 本 市 场 的 动

向 ，知 悉 哪 些 产 业 相 对 薄 弱 需 要 培 育 和 扶 持 。

一 些 双 创 服 务 资 源 有 限 的 地 方 还 可 以 借 助 地

图，引入更多资源，完善本地创业服务，通过创

新创业实现“超车”。

让数据“说话”

从一到多、从点到面，这种用地图表现城市众

创空间及双创现状的形式很快推广开来。一年多

来，国内已经有约 150 个双创活跃城市有了“定制

版”双创地图。

一幅幅地图就像一处处创业资源中心，创业

者、投资机构、众创空间、服务机构等创业链条上

的要素都汇集在这一平台，既能自我展示，又能查

询所需。寻求合作，相互扶持，一个个开放流动的

创业在线生态系统逐渐成型。

初期双创地图重点在“展现”——即以公司、

载体、投资机构分类展现双创资源分布，用户可从

中了解企业位置、主营业务、融资情况、联系方式、

近期资讯等基本情况。

经过逐步迭代，如今的双创地图已经完成了

从“展现”到“连接”的进化。

站在“连接”端点的是众创空间、投资机构和

初创企业，让他们“找到彼此”是双创地图的价

值。对众创空间而言，双创地图打包提供它们的

场景图片、联系方式、具体位置及价格、空位情况

等信息。对于投资机构，则有所投项目、投资方

向、阶段介绍及商业计划书提交入口等。至于企

业，双创地图近似一个寻求合作的通路，无论是求

职位、求投资，还是求资源、求合作，都可以到地图

上“求援”。

“我们下一步希望基于此促成各方进一步的

了解，直到产生实实在在的交易。”陈志刚说。

要 把 地 图 做“ 活 ”，还 需 要 进 一 步“ 精 耕 细

作”。把创业上下游的要素进一步贯通，消灭中

间的信息不对称和壁垒。比如，围绕新零售、科

技金融、文化娱乐、电子商务等垂直领域，通过

“垂直地图”和数据，将上下游资源、甚至跨界资

源更加便捷地整合，从而激发创新链的形成，推

动产业发展。

而基于地图的开放性，创业者可以借此掌握

垂直细分领域，作为自己企业发展的指导，实现

“在地图上创业”。创头条联合创始人李茂达表

示：“当专业化发展成为社会共识，也将成为众创

空间新一轮竞争的主战场，依托专业化服务把众

创空间做成‘重’创空间，深化和产业的连接和互

动，是众创空间行业的重要发展趋势。”

“我们有系统的产品规划、专业的大数据技术

团队，及对创业创新产业的深入理解。”在被问到

核心竞争力时，陈志刚说。同为创业者中的一员，

他希望通过大数据技术、双创地图及相关数据产

品，为双创事业提供更有效的赋能服务。

（图片由受访者提供）

从“展示”到“连接”

从展示到连接从展示到连接
双创地图为创新创业双创地图为创新创业““画像画像””

1688上线“超级店”
三年内要达到万亿规模

阿里巴巴近日宣布推出 1688“超级店”，想要打造一个

专业级的工业品/原材料组货平台。据了解，1688 超级店定

位于为产品包装定制、电子元器件、工厂使用辅料以及易耗

品（MRO）的 企 业 工 业 品 采 购 提 供 数 字 化 基 础 设 施 和 服

务。目前，已有 12 家品牌入驻“超级店”。阿里巴巴集团副

总 裁 、中 国 内 贸 事 业 部（CBU）联 席 总 经 理 汪 海 表 示 ，1688

目前每天线上交易成交已经超过 10 亿，未来三年内将达到

万亿规模。

1

美菜网启动百城计划
欲在地方市场“攻城掠地”

美菜网日前启动“百城计划”，向多个地区、近百个城市招

聘城市经理及城市总经理职位，想要“攻下”地方市场。据悉，

城市总经理主要负责子公司的团队组建，日常团队管理及绩

效考核，给予团队成员培训和辅导，以及带领团队完成公司目

标，涉及北京、深圳、重庆、上海、徐州、兰州等一至三线城市；

而城市经理则主要负责目标城市的前期筹备，组建团队，以及

开拓市场，涉及河北、浙江、四川、广东、山东、湖北等地区的三

至五线城市。

2

时间证明了陈志刚的眼光：他们
做出了国内最大的开放式双创生态
地图，覆盖20多个省100多个城市的
56万双创主体，包括孵化器、众创空
间、联合办公等在内的 7000多家双
创载体，在双创版图中可以找到自己
独一无二的位置。


