
刚刚过去的 2016年底，《厉害了，2016科学

君》刷爆网络，上线不久单视频点击量达四千多

万。该视频用说唱（Rap）的方式盘点了 2016年

一整年的科技大事件，从天宫二号到引力波，把

一桩桩科技圈的大事唱得有趣又易懂。

这个“爆款”视频背后是腾讯视频科普影视

厅一支 21 人的年轻团队，运营、产品技术、审

核、版权等方面专业人员一应俱全。80 后、90

后是这支团队的主力。王波是科普影视厅项目

的负责人，他告诉科技日报记者，他和同事们每

天都在琢磨的事情就是怎么“让科学更好玩”。

科学原来可以这么好玩

“其实结合神曲进行年终盘点的形式是近

年来短视频行业非常火爆的一种视频形式，但

是这种形式与娱乐新闻相关的比较多，还没有

人用这样的形式对科学大事件进行盘点。我们

就想把这种形式引入到科普界来。”王波在接受

科技日报采访时总结说。

但是《厉害了，2016 科学君》单日播放量突

破 660 万，还是“惊呆”了王波和他的同事。他

说：“这样的点击量在整个短视频行业内算是比

较少见的，一经发布就成为‘爆款’有些出乎我

们预料。”

实际上，除了《厉害了，2016 科学君》，过去

一年火遍网络的科普视频大多出自这支团队之

手，点击量说出来有点让人惊讶——一年不到

的时间实现了 4.6亿次的点击，这对于科普原创

作品来说是一个不俗的成绩。其中《体内胆固

醇含量其实跟饮食并没有关系》获得“典赞·
2016 科普中国活动”的十大网络科普作品奖，

而针对 2016年网络热词“大数据”推出视频《大

数据是什么》也创下了点击量的新高。

人们对科学的喜爱超过想象

按照以往大家的理解，人们对网络信息的

喜爱程度最高的当属娱乐新闻、时事新闻等，实

际上，根据科普影视厅的用户反馈来看，喜欢科

学的“忠粉”还真不少。王波告诉记者，不仅他

们精心打造的科普视频经常成为点击量赶超娱

乐新闻的“爆款”，在过去的一年，他们还尝试将

时下流行的直播引入科学传播推广中，“效果也

是出乎意料的好”。

王波告诉科技日报。去年，影视厅策划多

次与科普相关的直播，包括在网上最受欢迎的

科学家郑永春的 TED 演讲《未来 100 年我们能

到哪里？》、大贝尔实验视频直播、象限仪座流星

雨直播、太空微重力流体搭桥科学实验等多个

科学界重大事件。“在线收看的人非常多，获得

的成绩超过我们意料”。

“我们制作的《较真》《科幻解码》《前沿科

学》三档节目累计播放量达 1.5 亿。《较真》利用

腾讯的数据，在权威专家的指导下破解时下热

点网络谣言。《科幻解码》由原《第 10放映室》主

播龙斌担当策划，为公众解读时下热门科幻片

中的科学知识。《前沿科学》与国家重点实验室

合作，为公众解读我国在航天领域最前沿的技

术。对于科学问题感兴趣的人真的很多。”王波

感慨说。

他们告诉你，科普这么玩

把科普做得喜闻乐见不是一件容易的事，

但这支团队有他们的小诀窍。

王波说，从选题开始就不是盲目的，他们会

利用大数据平台了解近期大众关注度较高、贴

近生活的问题进行科学解读。比如他们做的科

幻解码都是选取近期热门的科幻大片解读其中

的科学知识，把科学融入到讲解电影的过程中，

以达到寓教于乐的目的。

“为了让观众在了解科学的时候不觉得枯

燥，我们的视频脚本尽量使用轻松诙谐的语言、

画面尽量做得风趣幽默，但是涉及到科学的部

分又要不失严谨、科学，是建立在正确的科学观

点上的轻松诙谐的风格。”

王波和他的同事们“野心”有点大，他们想

要把科学界最前沿的成果传播给更多的人，而

这其实非常有难度。他告诉科技日报，要做出

大家喜欢看，想要有一个比较好的传播效果不

能只是好玩，“整体内容要做到科学、严谨，不能

有科学方面的漏洞”。

点击量好几亿！他们这样“玩”科普

纸飞机可不只是小孩玩具
这款纸飞机可以救人

扮潮指数★★★★★
扮潮成本★★★
纸飞机绝不仅仅只能在教室里飞来飞去，传个小纸条，引起小学生一片起

哄。它们现在要用来救人了。

美国一家名为“Otherlab”的实验室赋予纸飞机先进的工业设计，使它的

外观看起来像一个“战斗机”。如果给纸飞机内植入电子元件如 GPS芯片、自

动驾驶仪、可降解电池等，它就成了无人机，可以携带 2 磅的血液或疫苗制品

飞到最需要的人手中。

这款纸飞机还有更多独特之处。它的材料主要是一种廉价的菌丝体，这

使它既有空气动力学功能，又可以在几天内降解，降低对环境造成的污染。

（据Mashable官网）

诺基亚经典手机“起死回生”
你还会买吗

扮潮指数★★★★
扮潮成本★★
诺基亚 3310 是诺基亚在 2000 年发布的一部功能机，全球累计销量超过 1

亿部，出色的质量还为诺基亚 3310获得了“一代神机”的称号。

神奇的是，目前诺基亚手机品牌的拥有者 HMD 可能在月底重新发布这

款手机。不过尚不清楚这款“复刻版”诺基亚是否会为手机增加诸如 3G 网络

这样的功能。由于年代过于久远，原有的诺基亚 3310只支持 2G 网络，而全球

有不少地区已经停用了 2G网络。 （据极客公园）

载客无人机要出世了
今夏有望亮相迪拜

扮潮指数★★★★★
扮潮成本★★★★★
如果你在今年夏天去迪拜，你可能有机会看到一种新型自动驾驶交通工

具，那就是载客无人机。

迪拜市道路与交通管理部部长日前宣布，迪拜市将在今年推出载客无人

机服务。预计这种无人机将于 7月开始运营，可以搭载一名乘客，在指定站点

停靠。这项服务所用的无人机是中国制造，名为“EHang 184”。

这款无人机重约 500 磅，能够承受一名体重 100 公斤以下的乘客，同时乘

客还可以把小手提箱放在隔间里。EHang 184 充满一次电可以飞行大约 50

公里，最高速度可达 160公里每小时。 （据Mashable中文站）
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潮流指南针

你的战队将要被团灭，你驾驶的 X 翼战

斗机是联盟最后的希望。你在空中快速移

动，俯冲，达斯·维德驾驶的 TIE 截击机追击

而来。你奋起反抗，用原力发射“激光剑”，让

西斯领主飞出天际。

好了，打完，收工，可以进屋吃晚饭了。

拥有 Propel 推出的星战主题无人机，你

分 分 钟 就能在自家后院导演一场“星球大

战”。他们推出了四款无人机，机身图案为手

绘，细节丰富。螺旋桨几乎隐形，通风孔也和设

计融为一体，让它看起来尽可能像银幕中的

战机一样。而且，它们真的能发出激光——

尽管并无杀伤力。

这些无人机可以实现每小时 65 公里的

最高速度，并且拥有在 3 秒内加速到每小时

25公里的能力。

而且，星战氛围的营造，从你开箱的那一

刻就开始。一旦盒子被打开，它就会骤然亮起，

随之响起的还有电影中的配乐。每种飞行器

都有自己的专属声音和电影中的对应台词。

对，更让星战迷疯狂的就是——声音！

激光枪对战声、音乐声，还有电影中的经典台

词 ，比 如“Stay on Target”“Good Shot

Kids”，全方位包围你，将你真正带入星球大

战的世界。想想就热血沸腾，星战之魂熊熊

燃烧啊。

所以，人家拿着无人机拍日出日落赏岁

月静好，你拿着无人机战天战地保联盟兴盛，

愿原力与你同在！

飞船对战
它是认真的

接下来要登场的商品就厉害了。前面介

绍的周边，基本几百美元就能搞定，“星战”迷

一冲动就能带回家。这款不一样，它造型高

冷，价格也同样高冷。

Devon 的手表非常特别，它和加利福尼

亚航天工程公司合作研发，奉行的是机械美

学。不过，它实际上由电能驱动。

它由 350个独立元件组装而成，有 313个

电子触点，4 条时间刻度带。对，显示时间，

它靠的不是表针，而恰恰是这 4 条时间刻度

带。4 颗微型步进电机带动 4 条不同的“皮

带”，“皮带”相互交织，“皮带”上的数字组成

当前时间。官网显示，大概每 7天左右，就得

给这款手表充一次电。

讲真，这种神秘、暗黑和充满科技感的气

质，确实和《星球大战》有某种程度的契合。星

战主题的 Devon手表中，融入了达斯·维德和

TIE战机的关键元素。连表的包装盒材质，都

是在不锈钢上采用了类金刚石镀膜法制成。

注意了，它还是全球限量 500 只，也就是

说，“撞表”的可能性微乎其微，潮出天际。

至于价格，确实是个天文数字……有勇

气的土豪可以在网上搜一下。

（题图为电影《星球大战》海报）

这是一款
注入原力的手表

BB-8是《星球大战·原力觉醒》中登场的

球型机器人，没手没脚没脖子，半个球加一个

球拼一拼就完事。就是这么个造型，和英明

神武沾不到边，就是个灵活的胖子。但是，凭

着“萌到犯规”的技能，它收获了一大票粉丝。

机器人公司 Sphero 在 2015 年就和迪士

尼合作推出了 BB-8“玩具”。它真的可以像

电影中那位一样运动，即下半身（就是一个球

体）健步如飞，头部还能岿然不动。而且，移

动起来的时候，它还能发出和电影里完全一

样的音效。

它 会 在 家 里 转 来 转 去 ，这 是“ 巡 逻 模

式”。如果你长时间不理它，它还知道刷存在

感，动动脑袋吸引你注意。你能对它发出各

种语音指令，它也会随着执行做出相应动

作。它还能在手机 APP 上显示全息影像，如

同在电影中一样。

总之，对星战迷来说，这是一款还原度和

可玩度都相当高的周边。毕竟，在电影里，

BB-8是用特效做出来的。

2016年，Sphero又推出了原力手环，也就

是说，不用手机，你也可以直接靠手部动作和

BB-8 进 行 互 动 。 挥 挥 手 ，就 能 让 呆 萌 的

BB-8跑起来。天，真感觉养了只宠物。

BB-8
滚动起来

如果你在哪个星战迷家里，发现电视机

或者电脑旁放着一个高 30 厘米左右的金属

质感头盔，请注意，这大概不是装饰品，而是

一个蓝牙扬声器。

AC Worldwide 制作了三款奉献给星战

迷的无线扬声器，它们的形象分别是达斯·维

德、C-3PO 和帝国冲锋队队员，按照角色面

具部分以 1∶1比例进行再现。

和普通蓝牙音箱相比，这三只确实是大

了那么一点。但对星战迷们来说，为了放下

心爱的角色，时时感受达斯·维德冷冰冰的注

视，清理桌子腾出一点空间，又有什么困难？

如果在关上灯的晚上使用这些音箱，

大概会更带感。因为，每次将它们通过蓝

牙与播放设备进行连接时，面具们的眼镜

就会幽幽亮起来。不仅如此，它们还会发

出角色的标志性声音。“达斯·维德”会发出

一种标志性的带有机械感的呼吸声。暴风

军 团 会 说 ：“Go about your business,move

along”,伴 随 而 来 的 还 有 爆 炸 声 。 C-3PO

的 声 音 则 是 ：“I do believe they think I’

m some sort of god”，它 的 背 景 音 乐 是 星

球大战的主题曲曲调。

看，光连个蓝牙，就这么热闹。如果愿

意，你还可以将两个扬声器和音乐播放器连

接，在家里营造环绕立体声效果。和手机连

接后，它也可以接打电话。不过，通过达斯·
维德的嘴和友人唠唠家常什么的，还是有点

诡异。

扬声器
认准星战面具

早就说要建星球大战主题公园的迪士尼，终于在

前不久确认，这一主题公园将于今年4月份开工建设，

预计在2019年开门营业。

虽然公园暂时还去不了，但是装备已经可以买起

来了。星战迷们买周边的辉煌战绩，是被历史证明过

的。比如《星球大战：原力觉醒》一部电影的周边商

品，就为美国本土带来了7亿美元的销售额。

来，收了这些周边产品，让原力与你同在！

现实世界玩现实世界玩““星战星战””
让原力与你同在让原力与你同在

科普影视厅
团队用漫画展示
谷歌 AlphaGo 与
李世石的“人机
大战”。
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