
10
新闻热线：010—58884109
E-mail：bj2008555@sina.com

■责编 陈和利 2015 年 1 月 28 日 星期三
网络·通信 WANG LUO TONG XIN

1 月 22 日，金立在深圳召开全球供应链大会，

包括高通、联发科、三星、爱普生、Sony等在内的全

球供应商齐聚一堂。金立总裁卢伟冰透露海外市

场和品牌重塑将是金立 2015年工作的两大重点。

海外市场成绩斐然

谈及 2015年工作重点，卢伟冰剑指海外。

卢伟冰在总结2014年金立成绩时称：“作为一家

有13年历史的手机厂商，金立有着全球领先的供应

商体系。过去一年在国内形成了千万级的生态系

统，在海外更是打了漂亮的一仗。”据介绍，金立手机

2014年在印度市场拥有 400万用户，排名前 6；占据

尼日利亚市场前3；土耳其、阿尔及利亚市场前2名。

他在提及 2015 年目标时信心十足：“国内手

机市场已经到了平稳期，国外很大部分市场还处

于快速成长和激烈竞争期，而金立多年深耕国内

市场，这给我们开发海外市场时提供了非常重要

的宝贵经验。我们的目标是 2015 年印度市场能

达到前 3，尼日利亚等非洲市场前 2，其他东南亚

市场前 5。金立的产品背后是国际一流的零配件

及技术供应商，我们有这个信心。”国内市场稳步

向前，国外市场成绩斐然，金立的 2015 目标显得

大胆而沉稳。

体系化重塑品牌

除市场方面给全球供应商定心丸，卢伟冰还

分享了金立的未来愿景——在全球领先的供应商

体系的合作和支持下，以智能终端为切入点建立

值得信赖的垂直生态系统。卢表示 2015 年国内

amigo 用户的目标是提升到 2500 万活跃用户，“未

来将是一个万物智能、万物联网的时代，一切行为

将会数据化。”他表示从产品经营到用户经营的

转化是金立工作的思考方向。

在品牌目标上，他认为中国手机市场已处于

平稳期，趋于品牌的竞争将更白热化：“我们将重

新梳理品牌价值，更体系化重塑品牌，提高产品溢

价能力。”卢伟冰介绍，2015 年金立的品牌工作将

会加快，进行系统重塑。

逾 500 名全球供应商出席金立本次年度大

会。三星半导体大中华区董事长崔铁及联发科总

经理谢清江等嘉宾到会并作为供应商代表致辞。

崔铁介绍：“三星不仅在半导体上和金立保持良好

的合作，在液晶屏、电芯等产品方面更是长期的合

作伙伴。”而谢清江在分享合作经验时更是满腹情

怀：“金立的成长足迹，更是联发科在国内市场的

成长足迹。联发科与金立一路走来，已经超越了

合作商的感情，更有一种共生的情怀在。”

会上，金立对 2014 年优秀供应商进行表彰。

金立董事长刘立荣感谢全球供应商的陪伴及支

持，并希望 2015 金立能与全球顶级供应商心归一

处，继续携手，创造辉煌。 （琳雯）

金立今年重塑海外市场和品牌

随着阿里巴巴、京东等电商巨头的成功上市，

电商业已然空前繁荣，电子商务已经深入到我们

生活的方方面面。然而，广大的消费者可能想不

到，从浏览网店、到下单，剁手党每一次的成交背

后，除了阿里平台，更有五花八门的第三方在提供

服务支持：从店铺装修、到摄影模特、从运营服务、

客户关系管理、大数据咨询、家装安装配送等后服

务、到仓储物流……第三方电商服务可谓应有尽

有。

日前，在杭州举行的题为“开放、连接、争鸣的

2015阿里服务商年会”上，阿里巴巴集团首席运营

官张勇对到场的服务商作出了上述承诺。他认

为，“市场化、数据化、国际化、生态化”过程中蕴含

着巨大的新的市场机遇，特别是在全球化的进程

中，阿里完全有机会携手第三方服务商再造一个

淘宝、再造一个天猫。

据了解，2014 年服务商的整体交易规模同比

增长 72%，服务商数增长 64%。而相关数据则显

示，目前第三方服务以及代运营商的市场规模已

经达到千亿元人民币。

从阿里的数据来看，电商服务市场未来大有

可为，然而从一些中小的服务商来看，电商服务市

场实则暗流涌动，特别是对于做基础的电商代运

营的服务商而言，一场行业大洗牌或将到来。

日前，在一场中国互联网电商服务行业思享

会上，新七天总裁左英杰在展望这个千亿元大蛋

糕的同时也对整个行业提出了警示。

“从目前电商服务市场来看，近三千多家的企

业过多集中在最基础的电商代运业务上了，而随

着传统企业互联网化进程的提升，企业对电商服

务不会仅仅停留在代运营这一基础服务上了，未

来整个代运营行业如果不转型面对的必将是生死

存亡的考验。”左英杰表示，这并不意味着这几千

家企业会倒掉，毕竟电商代运营这类低端而基础

服务还有需求，一些十几二十人的公司活着肯定

没问题，但很难做大的业务。电商服务商业未来

会出现三到五家巨头公司，每一家在他核心竞争

力上的构建，其重视的方向也不同，比如有重数

据，有重传播的，但毫无疑问这些公司都能提供更

为高端和优质的综合电商服务业务。

经过互联网思维的冲击，目前各行各业都

在面临变革与转型，但所有基于企业自身受到

冲击所带来的转型必须面向用户。电商服务行

业发展的下一个高峰是 O2O 模式，并且尤以生

活服务类需求为突出。这对代运营企业来讲存

在一定的机会，结合已有的用户大数据以及对

用户需求了解的基础上结合未来不断填充的数

字化营销，这也是电商运营所具备的优势。如

果能够站在行业高度，适应市场格局变化，提供

全套的企业营销方案,主动通过互联网思维为传

统企业带去营销增量的电商服务公司，势必会

引起资本市场的关注，也必将会出现一些上市

的企业。 （陈杰）

电商服务市场将空前繁荣

在一周前的北京极客公园的年度大会上，百

度 CEO 李彦宏的最新专利“对象识别方法和装

置”首度曝光在公众视线中。基于这一专利技

术，可实现人和计算机的多轮对话，大幅提升计

算机识别和处理人类指令的精准程度。这是继

李彦宏 1997 年提出“超链分析”这一搜索引擎核

心基础技术专利后，18 年来再次被媒体披露的一

份专利。

创建百度并将其一手打造为顶尖互联网公司

的李彦宏，数十年来仍然不辍技术研发，还拥有很

多类似的专利。

“技术是我擅长的，如果能通过我擅长的事情

改变人们的生活，是一件令人非常兴奋的事。”在

极客公园大会上，李彦宏指出，技术是自己以及百

度的一种信仰，也始终是互联网发展最关键的要

素，而“任何一项新技术的亮眼表现都不是一蹴而

就的”。

正是在技术这一信仰下，百度多年来在技术

方面一直持续加大投入力度，不断在搜索引擎、自

然语言处理、云、图像语音识别、人工智能、移动等

领域“开花结果”。

记者从百度获悉，2014 年百度专利申请量同

比增长 146%，增长幅度在业界遥遥领先。其中，国

际专利申请量同比剧增 30倍，申请地域遍布全球 5

大洲。

公开数据显示，2014 年百度共计投入超过 70

亿元用于技术研发，研发占营收比重逼近 15%，这

一比例不仅远高于业内平均 4%的投入水平，也高

于硅谷领先科技企业平均 7%的投入比例。

百度专利部门相关人士透露，在大手笔的投

入下，2014年百度专利申请量大幅提升，直接飙升

至接近两千件。值得注意的是，2014 年百度不仅

在其传统主业搜索领域保持专利申请数量绝对第

一，更在诸如云计算、人工智能、大数据等互联网

前沿领域，亦斩获颇丰。

在国家专利局公开的专利数据库中，以“搜索

引擎”和“云计算”等关键词进行专利检索查询，可

以发现，百度以 778 件专利申请量，稳居搜索领域

专利申请量第一，其占比高达 5.89%。而在覆盖了

大数据存储和处理等技术的云计算领域，百度则

以 500件专利申请成功超过微软、IBM 和华为等知

名公司。

与此同时，国际专利申请的“井喷”，也成为百

度 2014 年技术研发的重要亮点。高达近 30 倍的

增长幅度，且申请地域遍布全球 5 大洲，这让百度

国际专利申请备受业界关注。“国际专利的迅猛增

长，源自于百度正在加速的国际化战略”据百度专

利部门人士透露，“考虑到专利在企业国际化过程

中的重要作用，百度未来还将持续推进自身国际

专利申请工作，以此推动百度的国际化发展。”

过去一两年时间，百度正在展开成效显著的

国际化战略，其海外市场动作频频。截至目前，百

度国际化业务已覆盖日本、越南、泰国、马来西亚、

埃及、巴西、阿根廷等多个亚非和南美国家。而在

2014 年年底，百度借助入资美国著名互联网科技

公司 Uber 成功打入北美市场，国际化业务进一步

提速。

百度专利申请数量的高速增长，得益于其对

人才引进和技术研发的高度重视和投入。在连续

引进全球顶尖技术人才的同时，公开数据显示，

2013年全年，百度投入 41亿元人民币用于研发，占

营收的近 13%；而 2014 年百度的研发投入则超过

70亿元，占营收份额接近 15%。

对于百度的技术投入及回报问题，李彦宏在

几个月前参加乌镇世界互联网大会时也有所阐

述：“技术的积累是从量变到质变的过程，量变的

过程我们经常忽略，质变发生时我们又经常被打

得措手不及。对于即将到来的质变，我希望百度

能有所贡献。”他指出，“我们需要有这种信心，甚

至对我来讲是一种信仰：对于技术的投资会获得

回报，不仅仅是给百度带来回报，更会给整个社会

带来非常大的回报”。 （向阳）

百度国际专利数同比增长 30倍

4G 时 代 已 经 来 临 ，三 星 近 期 推 出 的 GAL-

AXY Tab S 乘着 4G“专列”为用户带来一流的视

觉、娱乐体验。4G 版 GALAXY Tab S 不仅拥有

Super AMOLED 炫丽屏，可以享受“身临其境”般

的视觉体验，而且具备强大的可扩展性，为大娱乐

时代再添动力。

GALAXY Tab S 有 10.5 英寸和 8.4 英寸两款

产品，4G“快车道”不仅让用户体验到更快的网络

速度，而且催生了用户对高清视频、高清游戏等移

动终端应用以及视频内容品质的需求。

高清需要一块好的显示屏幕，才能真实显示原

有 的 画 质 。 三 星 GALAXY Tab S 配 备 的 Super

AMOLED 炫丽屏，能让画面的细节和色彩显示出

前所未见的真实，诠释出何为“让观者身临其境”。

GALAXY Tab S 不仅拥有超强显示能力，还为用

户预置了丰富多样的优质应用内容。三星为用户

提供搜狐视频、爱奇艺、优酷、PPTV、乐视视频免广

告观看体验；同时，搜狐视频还专门为三星 GAL-

AXY Tab S 提供高清视频内容专区。除此之外，

GALAXY Tab S 还搭载了潮流杂志《三星杂志》，

用户可以时刻掌握一手的潮流资讯。

随着 4G 时代的到来，视频、游戏逐步向“高清

720P”、“超高清 1080P”发展。通常这些数据容量

小则几百 MB，大则几个 GB。这势必要求平板电

脑有更大的存储空间，来满足 4G 大娱乐时代的用

户需求。

GALAXY Tab S 支持容量扩展，在 16GB 的

自身容量外，还支持最大 128GB 的 Micro SD 扩

容 空 间 。 小 伙 伴

们在尽兴玩游戏、

看电影时，再也不

用 担 心 设 备 提 醒

容 量 不 足 的 悲

剧 。 同 时 ，“ 随 拔

随 插 ，一 插 即 读 ”

的 Micro SD 扩 展

功 能 ，让 GAL-

AXY Tab S 与 电

脑 兼 容 起 来 更 加

简捷，在其他设备

上 导 入 导 出 更 加

方便。 （晶雨）

4G 时代催生用户对超高清视频需求

图 为 三 星 GALAXY
Tab S上的《三星杂志》

中国电信发布天翼腾讯视频手机
1 月 22 日，中国电信携手腾讯及中兴、华为、酷派、联想、三

星等手机厂商发布天翼腾讯视频手机，让流量费用不再成为用

户享受 4G生活的绊脚石。

手机作为移动时代的入口，视频则成为 4G消费的热点。在

互联网络全覆盖的今天，最大的特点就是体验免费。4G 网络上

市以来，用户最关注的是流量问题，中国电信此次独辟蹊径推出

免流量费手机，让用户轻松畅享视频乐趣，在体验中获得实惠。

手机看一部电影的时间是 2个小时左右，大约需要 300—400MB

流量，如果是办理 100 元 2G 的月套餐，看五部电影就会用完。

天翼腾讯视频手机每月 15G 流量，连续 6 个月共赠送 90G。这

期间用户可以随心所欲用手机在腾讯视频看电影，至少每月可

以免费看 30几部电影。

在定制机型选择上，针对视频消费人群年轻化的特点，中国

电信天翼 4G特意挑选了符合年轻人观看视频需求的手机，包括

中兴青漾 3、华为畅玩 4X、酷派锋尚 Y80D、联想 S90以及三星等

主流品牌的中高端全网通 4G机型。 （陈和利）

赶集网与 WiFi万能钥匙合作
近日，赶集网宣布与 WiFi 万能钥匙达成战略合作，通过将

赶集网上的招聘、租房内容接入 WiFi万能钥匙，连接线下商业

与线上服务，抢先挖掘这条 O2O通道的价值。

据了解，WiFi万能钥匙是连尚网络旗下的 WiFi上网工具，

它能自动获取周边免费 WiFi信息并建立连接，用户可以随时随

地轻松接入无线网络，浏览资讯信息。目前，该产品以 5亿的用

户数及每天 17 亿次的使用量，成为国内最大的工具软件。在

2014 年底联通、安智等各大中立权威机构评选中，成为继手机

QQ、微信后第三大 APP 产品。除了持续专注做免费 WiFi服务

外，万能钥匙每天还为用户免费推送本地化的 O2O服务。

接入万能钥匙后，赶集网将直接对 5亿+的万能钥匙用户开

放，房产和招聘等优质的生活服务信息也将会通过万能钥匙直

达用户，随时随地就能查询。

对此，WiFi 万能钥匙副总裁李磊表示：2015 年，我们希望

万能钥匙除了让每个人都能享受免费上网外，还能为每个人提

供免费方便的本地生活服务信息。

赶集网副总裁赵世勇表示：公共 WiFi 入口涵盖人们衣食、

购物、娱乐、社交等一切碎片时间，抢占这一入口将助力赶集以

最短路径向用户提供服务，快速实现本地生活服务线下商户营

销、交易、互动的全面线上化，从而助力赶集成为生活服务 O2O

第一平台的战略布局。这与 WiFi 万能钥匙的发展的重点不谋

而合。 （向阳）

大众点评 2015年开启“服务之年”
1 月 23 日下午，大众点评 2015 年会在上海中心举行，本次

年会主题为“全速前行，点亮梦想”。大众点评 CEO 张涛在演讲

表示，2014年，大众点评在很多领域收获了非常喜人的成绩，完

成了“在高速公路换轮胎的高技术难度工作”，朝着全球最大的

吃喝玩乐平台飞速前行。

张涛表示，2014 年是大众点评的“激情之年”，强调“执行

力”；而 2015 年将成为大众点评的“服务之年”。张涛称，2015

年，点评会变得越来越强悍，但是单靠“执行力”还远远不够，需

要让用户、商户、内部用户多方满意、多方共赢，因此，2015 年，

大众点评上下将强调“用户第一”和“服务精神”。

而谈到对 2015年的展望，张涛表示，2015年，吃喝玩乐品质

生活的市场规模为 5 万亿元，而且这一规模正以 10%的速度每

年递增，预计十年后整个市场规模将超过 10 万亿元。张涛表

示，整个行业还将有 7-10年的快速增长时间，而接下来 2—3年

将是巨大的红利期，行业的市场格局也将在这一阶段定局，这也

成为目前该行业竞争白热化的原因。对此，“点评会准备好子

弹，在接下来两三年好好的干一仗！”

在演讲最后，张涛与现场来自全国的 3000名员工分享了一

段小故事，点燃全场的热烈气氛。张涛表示，“老鹰”是他最喜欢

的动物。原因在于，老鹰的平均寿命是 80 岁，他 40 岁的时候会

做一件事情，就是把身上所有的毛一根根拔掉，但是经过这一个

蜕变过程，老鹰可以再飞 40 年。2014 年对于点评就是这一阶

段，拔自己的毛，长自己的能力，经过这一年，2015年，大众点评

将像雄鹰一样展翅高飞，“全速前行，点亮梦想”。 （向阳）

宜信发布农村互联网金融谷雨战略
2015年1月20日，国内互联网金融P2P

行业的领军企业宜信公司（下文简称为“宜

信”）发布“互联网金融——谷雨战略”。这

是宜信第二个农村5年计划。宜信的农村互

联网金融战略指出，未来5年，宜信将打造并

开放农村金融云平台，通过农村金融服务生

态圈，开放宜信小微企业和农户征信能力、

风控能力、客户画像等能力，实现“为农村实

体经济发展服务”和“促进农村地区消费金

融发展”的两大目标。将自建1000个基层金

融服务点，不仅提供农村信贷服务，还将提

供农村支付、农村保险等创新服务。

“互联网金融是新的金融模式。多年以

来，我国传统金融机构在农村投入不少，但

是依然有超过7成的贷款需求无法满足。这

其中，关键的制约因素是大部分农户在央行

的征信系统中是不存在的，这个数字大概在

3—4亿之间，而且农户也缺乏传统金融机构

发放贷款必须要有的可抵押资产。宜信在

2009 年，就把农村作为一个重要的战略市

场，采用多种模式探索农村金融服务。”宜信

创始人、CEO唐宁指出。 （晓荷）

TalkingData移动互联网数据报告出台
日前，国内最大的独立第三方数据服

务提供商 TalkingData 发布《2014 移动互联

网数据报告》。报告显示：2014 年，我国移

动智能终端用户规模达 10.6 亿元，较 2013

年增长 231.7%，增速远超全球同期市场。

而安卓与 iOS 平台用户比例约为 7∶3，其

中，安卓平台主要机型小米和三星分居第

一和第二位，充分显示中国本土手机品牌

的快速崛起。移动互联网已进入到“高速

发展期”，行业细分领域应用纷纷涌现，线

上与线下联动（O2O）热度空前。

从 创 建 之 初 ，TalkingData 就 定 位 于

“第三方的中立数据平台”，对于使用移动

数据的企业来说，扮演的是桥梁和裁判的

角色。借助中立优势，TalkingData 与国内

众多应用分发平台、渠道、广告联盟及数据

机构保持紧密的合作关系，汇聚了大量的

移动互联网用户行为、渠道分析、用户留存

等数据。此次发布的报告，TalkingData 使

用自己研发的移动大数据统计分析平台，

将 10亿移动智能设备数据作为数据蓝本，

从多个维度对移动互联网用户数据进行对

比分析，为移动数据使用者提供真实可靠

的行业观察结果。 （向阳）

平安橙e网获“2014年度中国互联网金融创新奖”
在日前举行的第八届中国电子金融年

会上，平安银行橙e网被授予“2014年度中国

互联网金融创新奖”和“2014年度中国互联

网金融服务十大影响力品牌”荣誉称号。同

时，平安银行行长邵平也因其为推动互联网

金融发展所做出的卓越贡献获得“2014年度

中国互联网金融领军人物”荣誉称号。

该年会由中国电子金融产业联盟、中

国互联网协会互联网金融工作委员会联合

国内外代表性金融机构、互联网企业、电子

商务企业等联合举办。本届年会以“创新·
融合·协同——推动互联网金融健康发展”

为主题，旨在为互联网金融的持续健康发

展创造一个全方位的交流平台。

同日，平安银行与中国互联网协会互联

网金融工作委员会签署了战略合作协议，未

来双方将联合发起筹建“中国电子商务与互

联网金融创新战略联盟”，组织实施“中小企

业电子商务服务示范工程暨百万中小企业

成长助力计划”。平安银行还联合工作委员

会及北大汇丰商学院发布了《互联网金融商

业模式研究报告（2014）》。 （刘杰）

一加手机开拓印尼高端市场
1 月 27 日，一加手机宣布联手东南亚

最大的电商平台 Lazada 正式进军印尼市

场，印度市场也旋即成为一加海外开辟的

第 19 个国际市场，这也是继印度市场之

后，一加在南亚开辟的又一市场领域。

据一加官方介绍，自下月起，一加手

机及一系列一加配件就将依托 Lazada 商

城在印尼市场正式销售，其中，销售机型

为 64GB 砂岩黑版本，依然采用邀请制的

销售方式，售价 449 万印尼盾，约合人民

币 2245 元。虽然售价相比国内售价相差

无几，但目前整个印尼市场 1500 元的价

格仍然是高端市场和低端市场的一个分

水岭。

和进军印度市场一样，一加手机此次

进军印尼市场，没有选择低价位的打法，而

是依然坚持了 2000 元以上的价位，成为首

个敢于尝试开拓印尼这一高端市场领域的

中国手机品牌。

一加手机海外市场部负责人 Carl Pei

向记者透露，“从目前印尼的整个智能手机

市场来看，一加手机无论从配置、做工、品

质来说，都属于高端旗舰配置，我们也非常

有信心能够在印尼创造出 2000 元以上的

智能手机市场。” （陈杰）

戴尔与 CEC构建全面合作伙伴关系
戴尔与中国电子信息产业集团有限公司（CEC）签署合作

备忘录，建立全面的业务合作伙伴关系，通过创新的业务模式，

共同拓展企业计算机系统、服务和解决方案以及 IT 基础架构建

设的市场。

在过去几年，戴尔一直通过投资、合作与收购等方式积极进

行变革。自 2013 年私有化以来，戴尔不断增强其在云计算、网

络、存储、系统管理和安全技术等领域的解决方案能力，满足客

户对变革、连接、洞察、保护的需求，为各个领域的客户提供最佳

的技术解决方案和服务。

根据此次签署的合作备忘录，戴尔将通过在 PowerEdge 服

务器上测试、认证和授权，支持中国电子信息产业集团有限公司

在自主研发的操作系统上进行创新和市场推广。同时，戴尔和

中国电子信息产业集团有限公司将探索联合开发基于 ARM 架

构服务器芯片的合作模式。此外，双方还将在市场开拓、业务模

式合作增强以及最佳实践分享等方面在中国市场开展更加深入

的合作。

中国电子信息产业集团有限公司总裁刘烈宏表示：“我们很

高兴与戴尔合作，一起开拓快速增长的 IT 产品、解决方案和服

务市场。我们相信，通过该合作，中国电子信息产业集团有限公

司和戴尔将能够在中国共同拓展市场，共同为双方客户提供更

加便捷、优质的服务，共同提升双方在行业内的竞争力，在更大

范围内提升彼此的品牌价值。”

自从 1998年进入中国市场以来，中国已经成为戴尔除美国

之外的全球第二大市场，在其全球战略中扮演非常重要的角

色。此次备忘录的签署，进一步体现了戴尔对中国市场、客户及

合作伙伴的长期承诺。 （安吉）


