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W A N G L U O S H I K O N G

2014年国内手机出货量降 21.9%
中国信息通信研究院 1月 12日发

布的数据显示，2014 年全年，中国手

机 市 场 累 积 出 货 量 为 4.52 亿 部 ，比

2013 年的 5.79 亿部下降 21.9%。4.52

亿部手机中，2G 手机出货量 6049.7万

部，同比下降 64.4%，3G 手机出货量

2.20 亿部，同比下降 46.0%；4G 手机出

货量 1.71亿部。

2014年11月末中国的手机用户已

达 12.8亿户，普及率在 95%上下，用户

增速放缓，是造成手机出货量下降的

主要原因。

中国品牌称雄全球领先品牌榜
由美国国际数据集团（IDG）主办

的“2014—2015 全球领先品牌 Global

Top Brands”颁奖典礼日前美国拉斯

维加斯举行。三星、苹果、富士康及包

括海尔、海信、TCL、长虹、CEC、中兴

等 中 国 企 业 等 50 家 企 业 获 得 了

“2014—2015 年 度 全 球 消 费 电 子 50

强”；三星、TCL、海信、长虹、海尔等 20

家企业获得了“2014—2015 年度全球

电视 20 强”；三星、苹果、中兴等获得

“2014—2015 年度全球智能互联设备

领先品牌TOP10”与“2014—2015年度

全 球 智 能 手 机 领 先 品 牌 TOP10”；

Monster、iPearl、Logitech 等 20 家苹果

产业链品牌获得了“2014—2015 年度

全球苹果产业链领先品牌 20 强”；海

尔、海信、长虹、TCL、联想、华为、长城、

京东方、中兴等 10 家中国消费电子品

牌获得了“2014—2015 年度中国消费

电子领先品牌十强”。同时，京东方获

得年度显示技术创新大奖，长虹获得

了长虹多屏协同智能电视、长虹云识

别智能冰箱单项奖、海信获得海信

ULED年度显示技术金奖的单奖项。

“全球领先品牌”评选活动由美国

国际数据集团 IDG 主办，并得到了权

威调研机构 IDC 的全面支持，评选活

动至今已经举办了九届。

秒赚可实现移动互联网零成本创业
年末岁初，移动广告市场迎来实力派挑战者，苹果宣布将全面

进军移动广告市场，欲拿走全球半数份额。业内认为，大部分广告

平台要根据浏览历史和购买习惯猜测用户特征，从而进行广告推

送，而苹果拥有大量第一手专有数据，此类数据通过用户注册予以

确认，可以让广告定位更加精准，而售价也更高。

国际巨头来袭，业内巨头将如何应对？秒赚 APP 被认为是目

前苹果移动广告最有力的竞争者，依靠精准广告推送，秒赚目前吸

引了 10 万多商户投放广告，2014 年完成广告交易额近 20 亿，这几

乎相当于一家运营良好的省级电视台一年的广告分额。

重庆秒银科技有限公司董事长马昭德表示，秒赚之所以吸引商

家，谜底在于大数据精准推送。秒赚可以通过参数设定为商家精选

目标人群，比如通过性别、年龄、收入、职业、喜好筛选目标用户；利

用手机的GPS进行精准投放区域的设定；限定单个手机用户收看总

次数、每天收看次数等，从而排除非目标客户收看广告，减少广告费

浪费。此外，秒赚实行按用户实际收看效果计费，并允许商家用商

品冲抵广告费。这意味着，在秒赚平台，广告主不用预先付广告费，

而是自行设定目标人群，待目标用户真正收看广告后，才拿商品来

兑换给消费，以此冲抵广告费。“秒赚广告在每个广告页面里都植入

了商家的商品销售信息，用户看了商家的广告资讯，可以直接下订

单，完成商品交易，为商家开通了一个直购产品的通道，从而提升产

品销售量”，马昭德介绍，在这样的广告投放过程中，商家可以清晰

地掌握广告投放数据，为大数据营销打下基础。

马昭德介绍，秒赚还打造了一个自动化赚钱平台，中国每年广

告市场总额 1万亿，秒赚计划带领用户一起“打劫”1000亿，把其中

900 亿分给用户。秒赚广告以颠覆性的创新打破广告模式，直接

将广告的中间环节去掉，把广告费直接分配给受众用户。在秒赚

平台用户每看一条图文广告扣除商家 0.1元，其中 7分钱直接分配

给看广告的用户，其中 3 分钱分配给组织看广告的用户群。每个

用户每天看广告可以赚 5—12 元，分享推荐粉丝看广告每天最高

赚 1 万元。粉丝可以通过秒赚系统分享推荐粉丝看广告，从而实

现移动互联网零成本创业梦想。

业内预计，尽管国际巨头虎视眈眈，但目前国内广告投入总额和

手机广告所占份额仍然严重不匹配，随着手机流量使用的增加和商家

在线广告投入的持续增长，秒赚这样“做广告不花钱，看广告能赚钱”

的模式等更符合移动营销需求，或将成为最大赢家。 （陈杰）

阿里通信推购物送话费活动
1 月 8 日，阿里通信官方 APP 新开通“购物送”频道，用户在此

频道购物，可获赠阿里通信 170号码的话费。

“购物送”内的商品来自淘宝、天猫平台，价格与日常购物价格

相同。“购物送”含“BIG 送”“亲选”和“我的”三个子频道。BIG 送

每日精选 8 款热门商品销售，同时预告次日上架商品。返还话费

金额标注在商品上，且力度相对较大；相比 BIG 送，“亲选”内的商

品种类更多样化，涵盖零食、流行男装、数码配件、手机、户外用品、

运动健身、居家日用、汽车用品 8 个热门市场 40—80 款商品，用户

可搜索想要的商品获得不同程度的话费赠送。

以阿里通信为代表的虚拟运营商开创了很多跨界的新玩法，

打造语音、短信、上网均流量计费的方式，防骚扰神器亲心小号等

多款创新产品。据悉，这是阿里通信首次将电商业务接入到通信

平台。之后，阿里通信将开通更多会员权益，帮助用户赚取或节省

话费，让用户可以不花钱打电话。 （杰闻）

华为十年研发投入累计达 1880亿元
华为最新发布的年报显示，2014 年华为全球销售收入预计为

2870—2890 亿元人民币，同比增长约 20%；华为研发投入约 395~

405亿元人民币，比 2013年增长约 28%。过去 10年，研发投入累计

达到 1880亿元人民币。

据了解，华为已经成功向 3GPP 提交 546 件 LTE 核心标准，占

全球近 25%。2014年，华为上榜汤森路透“2014年全球百强创新机

构”，入列 Interbrand“Top 100”全球最具价值品牌第 94名，成为

首次上榜的中国品牌。

受益于全球移动宽带（MBB）基础网建设起步、3G 投资持续

稳步上升和 4G 投资快速发展，2014 年华为运营商网络业务收入

比前一年增长约 15%；与此同时，华为企业业务 2014 年收入比前

一年增长约 27％，服务超过 100 家世界 500 强企业，同时与 SAP、

Accenture 等建立了战略合作关系，在云计算、大数据等领域进行

联合创新；消费者业务受益于智能手机、新兴市场快速增长，华为

2014年收入比前一年增长约 32%。

2014年华为三大业务均保持增长，华为首席财务官孟晚舟说，

2014年华为全球业务实现稳健增长的根本原因有两点：一是“以客

户为中心，以奋斗者为本，长期坚持艰苦奋斗”的核心价值观文化建

设，二是不断在内部推进管理和组织变革，提高效率，激活组织。

孟晚舟分享了对未来 ICT 行业的看法。到 2025年，全球联接

数预计将超过 1000亿，联接就像空气和水一样，它终将融入到我们

生活的每一个角落，无所不在。万物互联、大数据将驱动智能化的

新工业革命，驱动传统产业升级，重构新的工业文明和商业文明。

产业创新焦点将从消费互联网向产业互联网迁移，未来将是一个更

美好的全联接世界，万物互联、随时在线将成为新常态。华为将致

力于帮助世界各地无数系统、企业、城市、人群实现紧密联接，不断

提升工作效率，帮助行业转型，为每位用户带来更好的体验，促进人

们自由地沟通分享与思想交流，成为信息社会的使能者。（安吉）

蚂蚁微贷“花呗”服务试运行
日前，蚂蚁微贷联合淘宝、天猫共同推出一项名为“花呗”的网购服

务。通过这项服务，用户在淘宝天猫上购物时可以先“赊账”。数据显

示，愿意尝新使用花呗的80后占比超过6成，而7成使用者来自男生。

消费者在阿里巴巴集团旗下的淘宝网、天猫商城购物下单后，

可以选择使用花呗付款，在确认收货后的下个月 10 号再进行还

款，期间不计利息。蚂蚁微贷会根据消费者的网购以及支付习惯

等综合考虑，开出从 1000—30000 元不等消费贷款额度。还款之

后，消费额度会自动恢复。除去从下单到确认收货的时间外，还能

最长享受到 41 天无息贷款期。而消费者超过期限未还清“赊账

款”的话，则需按每天万分之五来缴纳费用。

目前“花呗”还处在试运营，并非所有用户都能在支付宝的账

户通看到它。不过，未来天猫和淘宝的大部分商户或商品都将支

持“花呗”服务。 （陈杰）

顺丰优选年货大战打“定制牌”
随着春节临近，年货市场日渐火爆，在传统商超年货市场还在筹备

阶段之时，电商的“年货大战”已经拉响。日前，垂直电商顺丰优选打出

“定制牌”，并在食品这个年货主要品类中抢占“鲜”机和“洋”味。

“优质的进口食品、特色化的定制商品，越来越受到中国消费

者的青睐，我们希望将这两类商品结合，丰富百姓的春节餐桌。”顺

丰优选相关负责人表示。同时，水果、鸡蛋等不易运输的年货主力

生鲜商品，以往受制于冷链宅配的制约而一直没有成为电商年货

的主角，而借助顺丰年前推出的“冷运”服务，这些商品也将入局顺

丰优选定制化年货名单。

顺丰优选在年货季，进口食品整体备货量为平时的 3-4倍，其

中生鲜、酒水饮料的备货量为平日的 5—6倍。生鲜提货券、水果提

货券的商品选择也加大了进口占比。顺丰优选相关负责人称，在

2015年，顺丰优选还将继续定制化战略，挑选实力品牌为合作伙伴，

深入供应链上游，将更多差异化的优质商品带给消费者。（杰闻）

微博跨年刷新发送峰值
在刚刚过去的元旦跨年夜，微博再次刷新发送峰值，第一分钟共发

出867408条微博，相比2014年同期高出59110条。与此同时，微博掀

起红包热潮，当晚22位明星名人发出价值380万元的现金红包，其中

178万由超过2万名粉丝和企业用户赞助，总计351万网友抽中红包。

这是微博首次发起大规模现金红包活动，在网友的热情参与

下，当晚微博红包活动页面获得了 2000 万次左右的曝光，红包微

博的曝光量则高达 4.1亿次。据了解，微博红包的安全稳定由支付

宝钱包护航。除向网友送红包之外，微博在红包玩法上实现重大

创新，支持粉丝为明星红包充值，目前已有超过 2万网友和企业以

这种特殊的方式表达了对所关注明星、偶像的支持。除了新年红

包，三台同步上演的跨年演唱会也引发了微博网友热议，当晚微博

上关于跨年的话题讨论量暴涨至 2602万，与三家卫视跨年演唱会

相关微博话题的阅读总量高达 28.5亿次。 （杰闻）

AT&T推出简化物联网解决方案开发新工具
AT&T 推出新工具，旨在进一步简化 IoT 解决方案开发，发展

支持 M2X Data Service的生态合作体系，这是其首个面向开发人

员的物联网(IoT)管理服务，也是一套新的设计工具，旨在帮助企

业开发人员更轻松地创建新的 IoT解决方案。

企业客户现在可以购买 M2X 数据服务商业计划。该数据服

务是一个运营商级云数据存储，支持更轻松地通过联网设备采集、

分析和共享按照时间序列的数据。

AT&T移动工业物联网副总裁 Mike Troiano表示：“在工业物

联网世界，只有当您能够有效地存储、分析和利用所传输的数据

时，将终端设备和机器联网才有价值。我们的 M2X数据服务帮助

各种规模的企业管理并且更好地利用通过联网设备收集的数据。”

自去年推出测试版后，很多公司已开始系统集成使用 M2X数

据服务。

爱立信创新服务框架与M2X数据服务进行整合，爱立信与AT&T

携手致力于未来将爱立信的VEN（虚拟企业网）解决方案与AT&T的

新一代物联网服务融合；三星与AT&T正为M2X数据服务打造一个

TiZen设备库，让开发人员能够轻松地存储和使用通过三星Gear S

Watch应用及其他基于TiZen的可穿戴设备收集的时间序列数据。

AT&T 是 M2M 通信领域的全球领导者。截至 2014 年第三季

度，AT&T 的网络承载着 1800 万个互联设备，并认证了 2200 种互

联设备。 （安吉）

消费者耳熟能详的“联想”，它所蕴含的意义早

就不仅仅是手机、电脑。

通过构建“科技+投资+产业”的创新商业模

式，横跨实业与资本的多元化投资控股公司——联

想控股股份有限公司（联想控股）打造出联想集团

（Lenovo）、神州数码、君联资本、弘毅投资和融科智

地等在多个行业内领先的企业，进入投资、房地产、

现代服务、金融服务和现代农业等诸多领域，成为

创新驱动发展最经典。

投资实业双轮驱动

柳传志在不惑之年拿着 20 万元投资，带领 11

名科技人员创业，30 年间，联想控股已是拥有 6.5

万多名员工（含国际员工 1 万多人）、总资产超过

2000 亿元的国际化公司，2013 年，联想控股综合营

业额 2440 亿元，总资产 2070 亿元，实现了 100 万倍

的增值。

采用母子公司的组织结构，联想控股业务布局

包括战略投资和资产管理两大平台。

资产管理平台，打造了以天使投资、风险投资、

股权投资为核心的财务投资平台，形成了完整的投

资产业链。

我国语音技术和市场的双料老大科大讯飞，

2014 年前 9 个月利润总额约 2.35 亿元，较上年增长

38%。不知道有多少人知道，2001 年时，这家中科

大孵化的高科技企业年收入不足 2500 万元，靠借

钱发工资。

让科大讯飞起死回生并能一飞冲天的，不仅是

联想控股旗下君联资本的全方位扶持，柳传志对科

大讯飞创始人刘庆峰更是言传身教，这才有了科大

讯飞的扭亏为盈，并于 2008 年 5 月成功上市，当年

即实现利润 7000多万。

科大讯飞只是众多与君联资本、弘毅投资一起

“疯长”的企业之一，几年间，这两家掌管的资产分

别由最初的 2.8 亿元、3.2 亿元增加到 200 亿元、460

亿元。

联想控股战略投资平台涉及 IT、房地产、现

代服务、金融服务、农业食品、化工新材料等 6 大

领域。

2014 年 9 月 ，

我国最大的租车公

司——神州租车在

香港上市。短短数

年 内 ，神 州 租 车 的

车队规模从一两千

辆扩充到 5万多辆，

迅速拉开与竞争对

手 的 距 离 ，联 想 控

股在其上市中的作

用功不可没。5 年

前 ，正 是 联 想 控 股

的战略投资，以“股

权+债权”的形式向

神州租车注资超过

12 亿元，为神州租

车的发展注入了强

劲动力。

而当联想进入农业时，很多人并不看好。柳传

志说，“推动中国现代农业的发展，提供安全高品质

的食品，是利国利民利己的好事业。”2013年联想控

股的现代农业品牌“佳沃”亮相，对佳沃，柳传志的

态度是：“要有长期投资的心态 ，不着急赚钱，要把

农业当工业一样用心认真做”，而据联想控股高级

副总裁兼佳沃集团总裁陈绍鹏介绍，佳沃不仅使原

有的农业高科技实现了产业化，还创造了一批农业

技术新成果。佳沃已发明 38 项技术创新成果，其

中 10项获得国家专利授权。

让创新星火燎原

作为高科技成果产业化的先行者，柳传志深

知：创业难，科技人员创业更难。7年前中科院和联

想控股发起创办“联想之星”时，柳传志立下“不达

目的誓不罢休！”的誓言。

2008年，联想控股创办“联想之星创业 CEO 特

训班”，柳传志等“联想系”高管亲登讲堂授课，为缺

乏创业经验的科技人员传道、授业、解惑。截至目

前，“联想之星”已投入资金上亿元，先后开设 7 期

“联想之星 CEO 特训班”、20 多期 CEO 短训班，免

费培训 1370 名创业 CEO，对 90 多个科技创业项目

进行了天使投资。

2010年，为进一步加大对科技创业者的扶持力

度，联想之星成为联想控股的三大业务部门之一，

联想控股出资 4 亿元成立天使基金，通过“投资＋

孵化”的双轮驱动模式，帮助科技型企业加速成长。

“我们投资的企业中，绝大多数在投资时没有

任何收入，半数以上的公司尚未注册或者刚刚注

册，部分公司员工不足 5 人，很多企业连一份正式

的商业计划都没有，是名副其实的‘种子企业’”。

联想之星孵化器投资部副总经理周自强告诉记者，

“除了对 CEO 免费培训，我们在他们创业之初就果

断投资，并以‘共同创始人’的身份帮助他们定战

略、找资源、找人才、找市场，提供全方位支持。”

2014 年下半年，联想控股又提供了 6 亿元的二

期基金，使天使基金的规模达到 10 亿元人民币，并

在中关村创业大街设立了上千平方米的创业培训

教室，开启为中小企业创新创业梦的新征途。

创新不仅仅是科技创新，柳传志表示：“创新

的根本目的是发展生产力，市场是衡量创新成果

的标准。”

创新驱动发展

联想控股30年实现100万倍增值
□ 本报记者 刘 燕

联想控股集团董事长柳传志是中国现代企业制度建设的拓荒者、思想家

■一周快评


