
北京大学城市发展与土地政策研究中心主任专家刘志V：10—15年后,电

动汽车使用成本有望与燃油汽车相当,一定程度能减少汽车尾气对城市空气

环境的影响。

北京市科委主任闫傲霜V：北京到 2017年要发展的 20万辆新能源汽车(电

动汽车)指标将有 15 万辆分配给个人。同时,雾霾天气下,电动汽车是可以不

限行的。因为它并不增加新的排放。关于这一点我们还在细化。

比亚迪股份有限公司高级副总裁廉玉波V：比亚迪与奔驰合作的一款高

端电动汽车目前已完成研发进入测试阶段,预计 2014 年 4 月的北京车展就能

面市。

丰田中国发言人牛煜V：纯电动汽车是丰田未来新能源汽车路线中的

重要一环,丰田绝不会放弃研发纯电动汽车,明年还将一款纯电动汽车引入

中国。
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因为成功试飞“带翅膀的汽车”，美国的特
拉弗吉亚公司一时间名声大噪。不过他们之
所以能够给出这样的创造，离不开各类投资者
一千多万美元的资金支持。

如今，为了进行第三代样车（或者样机）的
研制，特拉弗吉亚公司又将融资的目光，投向
了非常走红的、1000美元就可以当股东的投资
平台“大家投”，希望借助更广泛的力量，实现
飞车环游地球的梦想。可以说，美国发达的资
本市场、丰富的投融资手段，是这个国家始终
保持创新活力最有力的保障之一。 （何文）

飞行汽车飞行汽车““大家投大家投””

科技日报讯 （记者姜靖）11 月 21 日，东风悦达起亚联合起亚汽车（中国）

携手亮相广州车展。期间，新福瑞迪焕新上市；新 K5搭载 T-GDI涡轮增压发

动机澎湃首发。

作为东风悦达起亚“DESIGN KIA”革新的起点，福瑞迪既开启了企业独

特的品牌设计风格，同时也代表了企业精品造车理念被正式提出。如今，新福

瑞迪为爱而生，焕新上市，明年的目标销量定在 10 万台以上。新福瑞迪全新

设计的外观融入 LED 日间行车灯，通过线面的融合，营造出刚柔交错的视觉

感受，彰显动感与新锐。

而新 K5的前中网、前大灯、LED尾灯等均采用全新设计；内饰工艺大幅升

级，革新的设计以及高档材质的运用，充分满足感官诉求，将重新定义新 K5车

舱的尊贵与品位。同时该车融入企业最新科技成果，安全性能大幅提升。

东风悦达起亚推新 K5新福瑞迪

日企开发白线识别
传感器防雨技术

日本电装公司近日面向 4米车距列队行驶

的车辆控制系统用途，开发出了白线识别传感

器的防雨技术。

电装目前正在开发卡车等商用车辆的列

队行驶技术。如果将车间距保持在 4 米、使 4

辆车以 80 公里/每小时的速度列队行驶，燃耗

便可削减 15%。这是因为后面的车辆受到的空

气阻力会减少。

这项研究开发的目的是，不在路旁设置设

备即可实现车辆控制系统，通过白线识别技术

来指定确定车辆的位置。要想准确识别白线，

必须开发能在有雾或降雨等视野差的条件下

提高识别率的技术。

此次电装介绍了可在降雨条件下提高识

别率的算法。白线识别使用红外线激光雷

达。从车辆上部朝下安装雷达，向路面照射红

外线激光，通过反射光来识别白线。下雨时道

路会没入水中，难以区分白线部分与无白线部

分（通常为柏油路面）的反射光。另外，下落中

的雨滴也会反射激光，这些反射光与来自白线

的反射光也很难区分。

电装的试验结果表明，如果道路没入水中

的深度在 50毫米以内，只要适当设定红外线激

光雷达的角度，便可准确识别白线。不过，这

时仍存在雨滴的影响。因此，为了去除雨滴反

射光的影响，降雨时，在反射光波形的数据中

从过去的 6 个数据样本中选取最小值（视为非

雨滴反射光的数据），并根据由这些最小值合

成的波形来推断白线位置。顺便一提，从过去

的 6 个数据中选取最小值是通过实验确定的。

这样一来，便可使白线与柏油路面间的反射强

度差达到与晴天时相同的程度。 (纪普)

上月，国内客车龙头企业宇通客车，正式对

外发布其在节能与新能源领域的技术成果——

睿控（Rectrl）。该成果集中体现了宇通客车多

年来在新能源客车方面所取得的技术成果，也

标志着我国新能源汽车的技术水平，已从单个

领域的分散进展，进入到综合化、系统化的整体

解决方案时代。

据了解，睿控系统由“电动四化”和“智能

四化”组成，可广泛应用于混合动力、插电式

等节能与新能源客车，是一项能有力助推我国

城市公交节能减排发展的全新技术。它能精

确判断车辆的实时状态，智慧匹配最佳的动力

组合方案，从而驱动车辆发挥出最佳效率，实

现节能减排“3—9”效应——比传统能源车辆

节 省 燃 料 30% 以 上 ，PM 排 放 值 降 低 90% 以

上。尤其是无极变速特性，大大降低了客车驾

驶员的劳动强度。

据宇通方面介绍，电动四化，是指驱动、冷

却、转向与制动四方面的电动化。搭载睿控系

统的车辆，由双电机控制，将具备纯电驱动和混

合驱动两种模式，高效电机将取代传统客车变

速箱，实现无极变速，可提升驾驶员和乘客的驾

乘舒适性和可靠性。转向电动化和冷却电动化

则分别通过先进的动态变频技术和电子风扇控

制器做到能量的按需分配，从而最大程度避免

能源浪费。

智能四化，包含发动机启停、驱动管理、全

车 CAN 控制和远程技术支持智能化。睿控的

节能控制最主要通过 IST 智能启停系统实现，

由驱动电机和发动机共同驱动，可以保证车辆

在起步、靠站、停车、滑行等功率需求较小时发

动机停止工作，在功率需求较大时，发动机快速

启动，从而使发动机的工作与否取决于实际需

求，做到能量按需分配，从而不造成浪费。相关

检测显示，在典型城市工况下，搭载睿控系统车

辆的发动机 50%以上时间处于停机状态,这也

就可大幅降低燃料消耗和有害气体排放。同

时，睿控的制动电动化功能，能在车辆减速滑行

或刹车过程中，自动回收能量转化成电能储存

起来重新释放。这也是纯电动驱动模式实现降

耗的主要原因。

驱动智能管理系统，也就是整车控制系统，

会对车辆从油箱到车轮的能量消耗进行分析，

从而将节省的燃料进一步提升至 30%以上。这

是从零部件级、系统级和整车级等三个层次的

应用节能技术。

对于客运和公交企业而言，睿控系统的全

车 CAN 控制智能化和远程技术支持智能化也

相当有吸引力。通过 CAN控制系统采集数据，

睿控系统可以足不出户对车辆位置和状态的远

程监控。从整体上来看，睿控系统将为企业节

约更多成本，减少更多运营障碍，实现更省心、

长久的投资回报。

作为我国客车业领军者，宇通客车早在

1999 年 宇 通 就 开 发 出 了 纯 电 动 客 车 ，并 于

2005、2007 年推出了第一、二代混合动力客车，

还组建了新能源客车项目组，制定了新能源发

展战略；2009 年，宇通又组建了新能源产品部，

整合内外部资源，为新能源车产业化做准备。

2011 年 7 月，宇通投资 38.6 亿元兴建节能与新

能源客车产业化基地，规划产能 3万辆，2012年

底，该基地已陆续投产，为生产新能源客车提供

了强大的生产制造能力。宇通客车新能源实验

室，主要进行新能源客车的电机、电池、纯电动

系统等试验。

经过多年的研发积累，宇通节能与新能源

客车产品在市场上广受认可和好评，已在郑州、

天津、杭州、昆明等 54 个城市推广节能与新能

源客车超过 5400台。

□ 记者观察

看到“系统”这两个字时我就认定，宇通这

套“睿控”的意义，绝不仅限于一次技术层面的

创新。

直到现在，决定节能与新能源汽车发展的

三大核心构成，依然是电机、电池和电控。电机

的发展目前可暂且不提，毕竟在汽车机电一体

化发展的多年过程中，电机的产品和技术储备

已相对成熟。而电池作为目前全球发展的瓶

颈，按照近年的技术发展来看，虽然经历了铅酸

电池和诸多种材质的锂电池之后，孰优孰劣目

前还在探索和研发当中；客观来说，目前节能与

新能源汽车产业的核心竞争还在于电控。因而

能够具有这种基于市场和产品双向属性的理

解，并且认真、扎实地付出努力，是汽车企业在

新能源汽车市场的未来竞争中，能否获得先导

性优势的关键。

从睿控的推出，又引人联想起年初比亚迪

推介的“绿混”。如果说过去这些年，我国新

能源汽车技术方面的研究，多为电池、动力等

单项领域的分散进展，那么宇通的睿控与比亚

迪绿混的推出，则意味着国内新能源汽车的技

术水平，迈入了集成化、系统化的更高阶段。

尽管在效率、可靠性等方面依然有很多地方亟

待完善，但中国的汽车企业，已经有信心和相

当的实力，为自己的新能源产品提供完整的技

术解决方案。

宇通客车发布“睿控”系统
新能源客车技术跃入整体方案时代

□ 何晓亮

科技日报讯（张丹）11 月 20 日，第九届中国企业社会责任国际论坛在北

京举行，论坛上公布了“2013 最具责任感企业”榜单，现代汽车凭借在中国发

展十多年来对消费者、员工及社会公益事业承担的责任，连续第四年当选

“最具责任感企业”。

本届论坛以“责任之艰：恪守与突破”为主题，探讨在社会责任已上升到

国家战略层面的背景下企业应如何发展。现代汽车、奔驰汽车和大众汽车

成为当选的三家汽车企业。主办方对现代汽车在承担社会责任方面的努力

和成就给予了高度评价。

现代汽车表示，连续四年当选“最具责任感企业”是对现代汽车的肯定。

现代汽车将继续致力于生产满足中国消费者需求的高品质汽车产品，并不断

完善 CSR活动，努力成为中国人民信赖的企业。

目前，现代汽车已经形成了一套完善的在华 CSR 公益体系，开展了一系

列具有汽车企业特征的公益活动，包括交通安全（SAFE MOVE）、环境保护

（GREEN MOVE）和志愿者活动/人才培养(HAPPY MOVE) 三大重点公益

板块。

现代四度当选“最具责任感企业”

说起法国车，人们总能联想到“优雅、浪

漫、大胆、不拘一格”等字眼，尽管 LOGO 是一

头凶猛、强悍的雄狮，标致却用众多车型验证

了人们心目中的法国车形象。然而，此次试驾

的标致 RCZ不仅外观颠覆了以往的设计，就连

名字也是首次用纯字母取代数字命名。这是

标致近年来唯一一款投入量产的跑车。

RCZ 第一次亮相是在 2007 年的法兰克福

车展上，当时它的身份还是 308 RCZ 概念车。

这次展示的反映相当好，由此坚定了标致量产

这辆概念车的决心。量产车最大程度上继承

了概念车的样式，流线型的外观线条非常流

畅。正面延续了目前家族脸谱式的狮眼大灯

和大嘴，冲击力很强。

车身侧面的设计是 RCZ 车身外观中最能

体现它魅力所在的地方之一。犀利、流畅的腰线

提升了动感气质，前后翼子板经过多重线条的修

饰，打造出浓郁的力量感与肌肉感。从车头侧面

的特写镜头，着实像一头凶猛、强悍的狮子。

在行李厢盖上还隐藏着一个小尾翼。平

时它是收拢起来的，当达到一定速度时，尾翼

就可以分为两个挡自动上翘，从而达到调整气

流，增加车辆贴地性能和节省油耗的目的。手

刹旁边有一个按钮，按下它，可以强制使尾翼

升起到最大角度。

当你坐在长得这么炫的跑车里时，你下意

识的就会认为它的表现也会跟外表一样炫，

但实际并非如此时未免有一些小失望。RCZ

的发动机出自于 PSA 集团与宝马公司共同研

发的 1.6 升 THP 单涡轮双涡管发动机，带有缸

内直喷技术。这台发动机可以提供 115kW/

6000rpm、240N.m/1400rpm-4500rpm 的动力。

在全油门加速时，起初感觉很不给力，毕

竟只有 1.6L 的排量，要得到迅猛的起步肯定是

妄想了。虽然 1400 转/分是它的最大扭矩输出

转速，但由于传动输出的过程以及转速指针的

快速升高，当我们感觉到了涡轮的介入工作时

看向仪表盘时，转速已经接近 2000 转/分，此时

速度立刻飙升，伴随着推背感，才可以感受到

它跑车的魅力。

因为根植于308使用的2号平台，因此RCZ

的舒适性与普通的家用车相当，是典型的欧洲感

觉，悬挂紧绷而不坚硬，方向准确而不过敏。前

后悬挂分别采用的是麦弗逊式和扭力梁式，并不

怎么新鲜，但显然标致在调校上下了不少工夫。

由于车身轻且身材短小，RCZ 的操控性比较出

色。在蜿蜒的山路上，RCZ 显得很灵活，方向

盘、发动机与底盘配合得比较到位。进出弯的同

时，刹车和动力衔接也很顺畅，甚至你用赛车手

经常用的“跟趾”方法来开它，也没有问题。

经过数百公里的试驾，总体感觉 RCZ是一

款适合普通人日常驾驶的小跑车。要说 RCZ

的缺点，就是 RCZ 毕竟只是一款双门 2+2 车

型，车内空间并不是很大，经过身材适中的同

事亲身体验后得出的结论是，即使 RCZ的车顶

采用了个性的“double bubble”（双气泡）设计来

扩充头部空间，但起不了太大的作用，它的后

排仍然不适合成年人乘坐。

非典型性“雄狮”
——试驾标致平民跑车RCZ

□ 本报记者 姜 靖

科技日报讯 （赵聪）近日，在由工信部中

小企业发展促进中心中国企业品牌研究中心

主办的“2013 中国品牌领袖峰会”中，长城润滑

油第三度蝉联中国润滑油行业 C-BPI（中国品

牌力指数）品牌力第一，这已是长城润滑油第

三次获得该项荣誉。此外，三星电子、强生（中

国）等各领域翘楚品牌也均榜上有名。

C-BPI 是工信部基于中国消费者对使用

或拥有过的产品或服务反馈意见基础上，进

行客观研究而计算得出的指数，已成为企业

加强竞争力进行战略性品牌管理的基础性参

考指标。2013 年中国企业品牌研究中心共访

问了中国 30 个城市的 135000 个样本，调查行

业总量达到 170 个，涵盖品牌 7600 个。品牌

力指数权威度和客观度进一步得到了巩固和

提升。

在峰会现场，三星、长城润滑油、新东方等

企业高管还参加了“解密品牌成功之道”主旨

论坛，分享各自品牌成功的“奥秘”。中国石化

润滑油公司副总经理李亮耀在发言中表示：

“长城润滑油在发展过程中始终坚持‘品牌力

向上’和‘产品力向上’两个方面。首先，航天

战略是助推品牌力向上，区隔品牌特质的核

心，逐渐形成了以航天品质为 DNA 的品牌力；

再者，与世界同步不断推进产品力向上，通过

跨界合作实施科研前置，不断提升长城品牌的

生命力和竞争力。这两者可以说是长城品牌

成功之道的精髓所在。”

在本届峰会上，中石化长城润滑油与三

星、爱玛等七家获奖企业作为优秀品牌代表共

同签署了《C-BPI 品牌宣言》，承诺“携手保障

消费者权益，提升企业品牌价值与影响力”。

中国庞大的润滑油产品消费市场为长城润滑

油品牌提供了广阔的成长空间与发展动力,在

长城润滑油看来，这只是其建设成为有责任有

理想的国际润滑油品牌的第一步。

长城润滑油 C-BPI品牌力第一

科技日报讯（王月菊）12月 2日，沙特基础工业公司（SABIC）上海研发中

心正式落成启用。汽车轻量化等将成为该中心研发应用重点。

上海研发中心的初始投资规模为 1亿美元。这座占地 6万平方米的先进

研发中心拥有包括 170 名应用开发和材料研发专家, 及其他相关部门的近

500名驻上海员工，将成为 SABIC大中华区的全新总部。

SABIC 科技创新部执行副总裁内斯托博士表示，目前行业在寻找替代能

源的同时也在寻求轻量化。我们和合作伙伴正在通过新材料帮助汽车实现

轻量化，通过用复合材料等新兴材料替代一些金属材料的同时，实现降低燃

油的消耗。

据介绍，全新的沙特基础工业公司上海研发中心将与全球的原始设备制

造商紧密合作，着力开发下一代的创新技术与解决方案，包括建筑、清洁能

源、电子产品、医疗设备、汽车轻量与交通运输等。其研发目标是满足 SABIC

在大中华区与东北亚地区客户需求。

专注于开发材料解决方案的 SABIC 创立于 1976 年，总部位于利雅得，是

生产聚乙烯、聚丙烯、先进热塑性塑料、乙二醇、甲醇和化肥的全球知名石化

企业。1980 年进入中国，目前在大中华区有北京、上海、成都、重庆、大连、台

北等 14个办事处，在上海、广州和重庆拥有三个工程塑料共混生产基地，还与

中石化在天津成立了合资石化公司——中沙（天津）石化有限公司。

汽车轻量化成 SABIC研发重点


