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汽车天下
uto world

告诉你汽车的核心竞争力！

数字车市

快讯

热点追踪

行业观察

谈车论道

7.64%
中国汽车流通协会日前发布数据显

示，今年 6 月二手车交易量为 40.62 万辆，

环比下降 9.42%；交易额为 234.90 亿元，环

比回落 7.27%。今年上半年我国二手车交

易量为 248.16 万辆，同比增长 7.64%；交易

额为 1381.42亿元，同比增长 22.39%。

7.8亿
7 月 30 日，襄阳新能源动力电池项目

正式开工，该项目由湖北德普公司投资

6.2 亿元，该项目主要生产新能源汽车电

池测试及管理设备，可实现年销售收入

7.8 亿元。

40%
今年上半年，宇通生产的新能源客车

占市场份额约 40%。其混合动力客车节油

率超过竞争对手 10%左右。在技术研发

上，宇通已投资约 36亿元建设了节能与新

能源客车生产基地，新能源基地一期已达

到设计产能。

25亿
大众一汽发动机(大连)有限公司在长

春投资 25 亿元新建的发动机工厂已经落

成。未来大众一汽发动机(大连)有限公司

的产能将再增加 45 万台。此次落成投产

的大众一汽发动机(大连)有限公司长春分

公司，坐落于长春汽车产业开发区动力总

成工业园区内。该工厂将用于生产 EA888

涡轮增压汽油直喷发动机。

1.5亿
数据显示，今年上半年，广汽乘用车

共实现销售 3.42 万辆，相对于去年的 1.02

万辆增长 235%。今年上半年已实现盈利

1.5亿元。

广汽传祺 GA3 下线与奇瑞艾瑞泽 7 上

市。看似两个不相干的车型各自的商业活

动，却传达出一个共同的信息：自主品牌完成

了从会造车到造好车的重要提升，自主品牌

有能力向合资品牌发起挑战了。

这两款完全由自主品牌研发制造的中级

车是当之无愧的好车。它们无论从外形设计

水平还是技术品质、安全性、舒适性和驾乘感

都达到了自主品牌前所未有的水准，与合资

品牌同级车相比非但不输，有的地方甚至有

所超越。这两款车的诞生充分显示，自主品

牌已经掌握了高品质车的研发制造技术。

能不能造出世界品质的中国车，一直是

中国汽车人的梦想，奇瑞的领路人尹同跃说，

要彻底摆脱“山寨”；传祺的当家人吴松讲：一

味模仿成就不了世界品牌。可不得已的是，

中国的自主品牌起步时不得不从模仿开始。

当你完全不懂造车的技术时，只能偷偷学艺、

照猫画虎。通过合资合作，中国的汽车人学

会了怎样造现代车，怎样管理一个现代化的

汽车企业。但是人家不会将核心技术给你，

如果局限在模仿阶段，自主品牌会永远被挤

压在低质低价的低端市场，价格上不去，品牌

上不去，“粗糙”会像标签一样紧紧地贴在你

的脸上，如果人家拿淘汰车型、技术生产低价

车来和你竞争，你还不堪一击。这是有着远

大抱负的中国汽车人之痛，他们一直在苦苦

追寻着出路。

尹同跃和吴松可以说是他们之中的杰出

代表，他们循着不同的途径找到了共同的出

路：那就是必须拥有体系竞争能力。换句话

说，所有的全球著名汽车品牌都是组装厂，除

了发动机，他们背后的零部件配套商是共同

的，之所以分出高下，取决于发动机研发水

平，整车设计水平和技术标准、试验参数和匹

配能力，也就是包括研发、测试、集成、制造等

等在内的整个体系的能力。靠模仿，即使全

球最先进的零部件摆在面前，也造不出一辆

好车。而获得了体系能力，就能随心所欲地

造出好车。奇瑞通过整体转型变成了一个新

的具有体系创新能力的新奇瑞；广汽乘用车

亦步亦趋地搭建出自己的体系创新能力，他

们不约而同地推出具有世界品质的中国车，

既是偶然，又是必然。说偶然，是指他们并没

有事先沟通过；说必然，那是中国自主品牌经

过 20多年的实践，中国汽车人憋了那么长时

间的气，终于到了该爆发的时刻了。

（原文有删节）

自主品牌向合资品牌发起挑战
□ 新华汽车特约评论员 李铁铮

受整体出口颓势的影响，我国汽车出口

业务继 4月出口增速放缓，5月单月出口同比

下滑之后，6 月我国汽车出口无论是单月还

是累计出口量都呈全面下滑态势。

外部环境短期趋于消极

对于严峻的外贸进出口形势，海关总署

新闻发言人、综合统计司司长郑跃声表示，

这是多方因素导致的结果。一方面，外部市

场需求持续低迷，抑制我国出口的进一步扩

大。与此同时，人民币升值以及国内劳动力

成本的上升在一定程度上也加大了出口的

难度。此外，今年上半年，我国贸易环境出

现了一些恶化，贸易摩擦频发且多样化。除

了发达国家，泰国、印度、巴西、阿根廷、墨西

哥、马来西亚等国家均与中国发生了不同程

度的贸易摩擦。

因此，商务部新闻发言人沈丹阳对今年

下半年外贸走势预测时坦言不容乐观，并透

露，商务部正在会同国务院有关部门进一步

研究，采取出口刺激措施。因此，在出口遇

挫的情况下，该讯息的释放无疑可以为国内

车企的出口带来一丝希望。

“十二五”定位汽车出
口可持续发展

目前，国内针对汽车行业制定的出口思

路主要在《关于“十二五”期间促进机电产品

出口持续健康发展的意见》与《关于促进我

国汽车产品出口持续健康发展的意见》有所

体现，前者由中国商务部等十一部委于 2011

年 7 月 7 日发布。其中直接涉及汽车行业的

有三点：一是结合国家“十二五”规划和重

点行业调整振兴规划，发布了汽车等 25个行

业的出口发展规划；二是要继续抓好汽车及

零部件出口基地建设；三是要建立规范出口

市场秩序的有效机制。

而《关于促进我国汽车产品出口持续健

康发展的意见》则是在 2009 年 10 月 23 日由

中国商务部等六部委印发，该意见指出，到

2015年，汽车和零部件出口达到 850亿美元，

年均增长约 20%；到 2020 年实现中国汽车及

零部件出口额，占世界汽车产品贸易总额

10%的战略目标。

为此《意见》提出，要着力推进汽车产品

实现出口产品、出口市场、出口贸易、出口企

业和售后服务主体结构五个转变，同时提出

了六个方面，分别是 1.加快国家汽车及零部

件出口基地建设，增强汽车产品出口的技术

基础；2.鼓励企业利用金融工具，提高企业国

际竞争力；3.鼓励企业增强自主创新能力，优

化出口产品结构；4.加强知识产权保护，积极

应对和化解贸易摩擦；5.大力实施“走出去”

战略，加大国际市场开拓力度；6.加强服务体

系建设，全面提高服务水平。共二十五项措

施。但是，据有关人士分析，要完成上述目

标，必须制定专项配套政策或实施细则，才

能确保实现。

汽车出口须拥有匹配资质

据商务部一份数据显示，截止到 2010

年，具有汽车出口许可证的整车生产企业多

达 370余家，而在这些出口企业当中，每年出

口量不到 50辆、出口金额不到 50万美元的企

业，差不多占据着一半的比例。由于出口门

槛低，国内车企在海外市场的竞争局面不断

恶化，整体品牌形象也始终得不到提升。

为此，2012 年 9 月 17 日，商务部、工信部

等五个部门发布了《关于进一步规范汽车和

摩托车产品出口秩序的通知》，通知指出，为

了提高出口增长的质量和效益，促进产业健

康发展，生产企业实行出口资质管理，对出

口经营企业实行生产企业授权经营管理，并

对生产企业授权实行分类管理。

按照通知要求，申报出口资质的生产企

业必须在质量体系认证、维修服务能力等方

面具备相应的出口资质，并对企业进行分类

管理。满足条件的车企须于每年 9月 10日前

提交相关申请资料，并在获得出口许可证的

情况下，凭必要凭证和批准文件向出入境检

验检疫机构报检。最后，企业持出口许可证

和检验检疫机构签发的《出境货物通关单》

向海关办理出口手续。

不少大型自主车企高层及业内人士对

于此举表示赞同，认为可以有效缓解自主车

企海外恶性竞争的局面，并有利于一些有实

力的自主车企实现在海外市场的重新定位，

从而提升自主品牌在海外市场的形象。

汽车出口可持续发展须提升门槛
□ 本报综合报道

距离 10 月 1 日《家用汽车产品修理、更

换、退货责任规定》正式实施还有一段时间，

近日，《家用汽车产品三包主要零件种类范围

与三包凭证》等 186项国家标准被批准，使汽

车“三包”再次成为公众讨论的焦点。日前，

媒体走访了北京多家经销商，大部分经销商

表示，“汽车三包”政策只是很美好的愿景，实

际上却行不通，退换车在他们看来是不可能

的事。

“汽车三包”退车概率
微乎其微

不久前，国家质检总局召集汽车企业，公

布了《家用汽车产品修理、更换、退货责任规

定》(简称“汽车三包”)的重要配套文件《家用

汽车产品三包主要零件种类范围及三包凭

证》，该文件的核心是明确了家用汽车的退、

换车的条件，值得注意的是，对比此前的规

定，配套文件规定的消费者进行退、换车辆的

“权限”有所缩小。

分析称，能够因维修两次且仍不能正常

使用而导致退、换车的零部件种类着实不

多，尤其是电器控制系统、润滑系统、冷冻系

统、燃油供给系统等均不在此范围内。这一

变化表明，除非属于发动机、变速箱、转向系

统、制动系统、悬挂系统、前/后桥、车身等 7

类当中注明的几种主要零部件维修更换两

次以上，或者转向系统失效、制动系统失效、

车身开裂或燃油泄漏等重大、突发的严重的

质量问题，否则消费者因其他问题想退、换

车几乎不可能。

按照现有的生产技术，上述的 7 类动力

总 成 所 公 布 的 主 要 零 部 件 ，如 壳 体 等 ，在

30000 公里内发生质量问题且两次更换维修

都不能解决的概率极低。而大多数消费者遇

到的无非是转向不灵、刹车不灵、新车异味、

有机物挥发等问题，这些问题按“汽车三包”

规定是无法退、换车的。

北京中车时代汽车技术研究院执行院长

张文利近日向媒体表示：“按照配套文件的具

体规定，消费者所购车辆将多以维修为主，退

换车的可能性微乎其微。”

退换车责任或被推给经销商

随着政策实施日期的临近，国家质检总

局已经完善了相关条例，但在这离实施之日

仅剩三个月时，相关部门、企业、经销商、甚至

消费者似乎仍未认识到“汽车三包”的真正意

义。有关部门虽在汽车企业当中进行了一百

多场调研，却从未认真研究冲在第一线的经

销商的声音。

北京某合资品牌经销商负责人孙先生向

媒体表示，经销商与厂家相比，经销商处于弱

势地位，如果发生退换车，最后承担车辆折旧

费的只可能是经销商。可是经销商掌握着卖

车的主要程序，想要他们的利益受损，基本类

似于老虎嘴里拔牙。因此退换车，在经销商

这里实在不容易“撕开口子”。

经销商李先生表示，在车辆限购的一线

城市，经销商根本不可能有多余的购车指标，

退回的车辆无法过户，也根本不可能实现所

退车辆的回购。

除了折旧费等问题，如果发生退车，还有

诸多问题需要解决：购买车辆所缴纳的车辆

购置税、消费税、车船税等能否被原样退回到

消费者手中？另外，进口车辆产生的进口关

税，又该由谁来承担？这种种问题都是经销

商们需要面对的。

“汽车三包”无望退换车 责任或被推给经销商
□ 宗 欣

上海9月1日起实施新汽油标准
科技日报讯 上海市新的《车用汽油》

地方标准、也就是“沪五”汽油标准已于 7

月 16 日批准发布，并将于 9 月 1 日起实

施。12月 1日起上海市所有加油站所供应

油品将全面调整为符合沪五标准的油品。

上海市质监局副局长、新闻发言人沈

伟民表示，上海市政府明确提出 2013 年 9

月 1日起提前执行国家第五阶段机动车尾

气排放标准的目标。

欧盟从 2009 年 1 月 1 日起，全部推行

硫含量为 10mg/kg 的车用汽油，也就是俗

称的“欧五”汽油标准。北京市质监局比

照“欧五”标准所制定的“京五”汽油地方

标 准 也 已 于 2013 年 5 月 31 日 起 正 式 实

施。此次，上海的“沪五”汽油标准也向

“欧五”和“京五”看齐，和制定中的“国五”

指标基本保持一致。据悉，目前正在实行

的“沪四”标准汽柴油的硫含量为 50ppm

以下，而即将推行的“沪五”标准汽柴油的

硫含量在 10ppm 以下(注：硫含量 10ppm，

即 1 百 万 千 克 的 汽 柴 油 中 含 有 10 千 克

硫)。据有关权威机构测试表明，车辆使用

“沪五”标准油品可减排 15%，尤其是氮氧

化物、一氧化碳、碳氢化合物减排效果明

显，PM2.5也会同步削减。

告别“锰时代”是“沪五”汽油的又一

个特点。据介绍，锰是一种辛烷值的改变

剂，锰的添加能让油品质量轻松升级，但

对汽车尾气后处理器和发动机损害不小，

同时排放出来的尾气对人们的呼吸系统

也有影响。“沪五”标准中，所规定的锰含

量从 6毫克/升直线降低至 2毫克/升，相当

于不允许添加锰。

沈伟民透露，此次“沪五”汽油升级换

代的同时，或将遵守“价格基本不变”的原

则。而此前市环保部门曾表示，等上海 800

多家加油站全部完成油品更换工作后，上

海市将统一调整油品价格。 （何文）

●北京公共行业将推新能源车
北京市环保局机动车排放管理处

处长李昆生表示，北京市环保局等相

关部门正在讨论在出租、公交、省际运

输、邮政、环卫、渣土等十个公共行业

内推广混合动力和纯电动汽车。据

悉，该推广计划将在未来五年内实现。

●日本提升新能源车比重
丰田等在内的四家日本汽车生

产商正协同提高其在本国充电站的

数量以促进电动汽车的销量。

丰田、日产、本田以及三菱汽车都

表示，他们有意在未来将国内充电站

的数量增至1.2万个。目前，丰田旗下

普锐斯插电式混合动力汽车以及日产

聆风均是全球最畅销的电动车。

●大连助推新能源汽车产业发展
作为全国首批新能源汽车示范

城市，大连将再开全国先河——从

现在到明年年底前，1000 台纯电动

乘用车将在连上路。据悉，这些纯

电动车的政府补贴将超过50%，同时

该市还将配建快慢充电桩1100个。

●京拟对排放不达标退出车型目录
在近日召开的北京市第十四届

人大常委会第五次会议上，北京市

政府将《北京市大气污染防治条例

（草案）》提交会议审议。

草案加大了对机动车排污行为

的控制力度，规定机动车和非道路

移动机械因质量原因不能稳定达标

排放的，由北京市环保行政主管部

门取消其在本市的车型目录。机动

车所有者或使用人逾期未进行机动

车排放污染定期检测的，每超过一

个周期处五百元罚款。

美国三大汽车制造商
7月份销量普增

据新华社讯 美国三大汽车制造

商8月1日发布的月度销售数据显示，

通用汽车、福特和克莱斯勒7月份汽车

销售与去年同期相比普遍增长，其中

通用销售业绩领跑，增幅为16.3％。

通用汽车公司报告显示，7月份

在美国的销量为 23.4071万辆，比去

年同期增长 16.3％，旗下雪佛兰 Sil-

verado和吉姆希“喜来”皮卡销量比

去年同期增长近 50％。另外，通用

旗下全尺寸皮卡销量增长 44％，创

2007年以来同品牌月度销售新高。

福特汽车公司报告显示，7 月

份在美国销售 19.3715万辆，比去年

同期增长 11.4％，主要受旗下品牌 F

系列皮卡销量增长拉动。报告说，

福特 7月销量创 2006年以来月度销

量新高，而旗下 F 系列皮卡 7 月销

量较去年增长 22.6％。

克莱斯勒集团公司报告显示，

克莱斯勒 7 月销售 14.0102 万辆，比

去年同期增长 11％，创最近 7 年最

佳同期月度销售纪录。报告说，克

莱斯勒旗下公羊品牌增长 31％，旗

下吉普、道奇和菲亚特品牌汽车销

量均实现增长。

北汽用高效服务“抢夺”市场口碑
科技日报讯 （张雅维）在汽车

产品、销售模式、营销方式日趋同质

化的今天，北京汽车“抢先一步“的

高效服务，给消费者带来更多全方

位的体验。

去年 3 月，北京汽车在首款轿

车 E 系列的上市发布会上，率先承

诺实施汽车“三包”服务，由此成为

首家执行三包政策的汽车企业。今

年 5 月首款中高级轿车绅宝上市之

时，北京汽车再次宣布自 2013 年 5

月 1 日起实施国家标准的“三包”服

务。而随后北京汽车推出的“三包

三免”以及最高价值 20000 元“钻石

服务卡”等一系列政策，让用户在享

受“三包”之余，获得相当于免费保

养“包三年”的额外惊喜。

汽车行业人士表示，汽车“三

包”服务是一个双赢的结果。一方

面，消费者的自身利益得到有力保

障；另一方面，也可以督促厂商更加

专注技术和品质提升。而北京汽车

高层表示：“率先执行‘三包’服务，

是希望构筑起消费者对自主品牌的

信心和信赖。同时，这也是一个对

产品品质的重要承诺。”

历经两个多月的等待后，8月1日，博通股份重组方案
终于出炉。公告显示，公司拟进行资产置换并非公开发行
股份购买陕汽集团100%的股权。其中，拟置出资产预评估
值1.63亿元，拟置入资产的预估值约为30.83亿元，陕汽集
团100%股权将被置入上市公司，后者将实现借壳上市。

陕汽集团借壳博通股份上市


